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Espantando laindiferenciaen1o
segundos
Senor Director:

Siempretrasladoalas nuevas gene-
raciones lo que significa ser publicista,
que se traduce en no claudicar en la
guerraal lugarcomin, aloclasico. En
ese sentido, creo que esta pieza—que
es parte de una campafa—eliminala
apatiade laecuacion comunicacional,
y eso no es baladi. La estridencia
critica en redes sociales suena bas-
tante conservadora, pero los datos
historicos son desoladores e indican
que lacorrecciény el “buen gusto” no
dan el resultado esperado. Porque el
“buenisma”en creatividad publicitaria
tiene patas cortas.

El efecto de la comunicacién —es
decir, el propésito del Minsal— es
que las cifras de donacion de 6rganos
mejoren. La prudencia del anélisis
sosegado recomienda esperar para
ver si la campana logra revertir la
tendencia actual. Pero si el Minsal
queria generar conversacion social y
mediatica, el “check” de esta accion
es monumental. Una cosa distinta
es que los codigos del mensaje no
gusten, lo que es discutible. Pero en
creatividad, el buen gustoy lo normal
no son aditivos positivos para el pro-
pdsito de generar un cambio cultural
en una materia tan sensible y donde
hay mucha resistencia. Esta noes una
discusion espiritual. Es una discusion
sobre salud publica.

Nadietiene labalade plataen crea-
tividad publicitaria. Por tanto, resulta
complejo sefialar que una solucién
serfa mejor que otra. En ese sentido,
resulta una actitud rancia evaluar una
comunicacién con calificativos como
“es de mal gusto”, que significa muchas
cosasynada alavez. Quienes piensan
asi, tal vez preferirian que relacionado-
res plblicos o periodistas resolvieran
esta campafa. Pero este es territorio
publicitario,donde habitan las ovejas
negras de la comunicacién. Aca no
encontraran mas de lo mismo.

En concreto, creo que la pieza genera
conversacidn sobre un tema complejo
ypodria, subrayo el condicional, tener
efectos positivos en la donacién de
6rganos en el corto y mediano plazo.
Que la propuesta no deje indiferente
es una sefial de su propio éxito.

AlMinsal le dirfa: adelante. Tienen

toda nuestra atencién.

Claudio Lagos
Director Escuela de Publicidad UDP

Es momento de medir la pobreza
infantil
Sefior Director:

Recibimos con agrado el trabajo de
la Comisi6én Asesora Presidencial para
actualizarlas metodologias de medicidn
de la pobreza. Integrada por expertos,
la comisién ha abierto espacios de
participacién paraque diversas organiza-
ciones presenten sus propuestas. Como
Observatorio Nifez consideramos crucial
que lacomisiénincorpore metodologias
especificas para medir la pobrezainfantil,
incluyendoindicadores que reflejen las
experiencias y voces de nifios.

Actualmente, la forma de medir la
pobreza no capta adecuadamente la
situacion de nifas y ninos. Segln los
ltimosdatos, aunque hadisminuidoel
porcentaje de nifiasy nifios en hogares
con pobreza poringresosy multidimen-
sional, ha aumentado la proporcién
de nifios en hogares con inseguridad
alimentaria. También ha bajado la
asistenciaalaeducacion preescolary ha
subidolainasistenciacronicaalaescuela.
Ademas, se observa un deterioro en la
salud fisicay mental, con mayores niveles
de obesidad y sintomas depresivos en
nifas y nifios. Estos indicadores de ca-
rencias deben reflejarse en mediciones
de pobreza infantil.

Para garantizar una buena medi-
cion, se requiere considerar mdltiples
perspectivas. El enfoque basado en
ingresos es importante, pero también
se deben enfatizar los enfoques ba-
sados en necesidades, capacidades,
exclusién y derechos. La medicidon
debe hacerse a nivel individual y no
solo a nivel de hogar, dado que los
recursos se distribuyen de manera
desigual dentro de las familias y las
necesidades de ninas y ninos varian
segln su etapa de vida.

Medirla pobreza infantil es esencial
ya que sus causas y consecuencias
son distintas de las de |a pobreza en
adultos. Esta tiene impactos profundos
y a largo plazo en el desarrollo, afec-
tando la salud, rendimiento escolar
y bienestar general de niflos y nifias.
Ademds, impide a los nifios disfrutar

de sus derechos y alcanzar su pleno
potencial. La medicién especifica
de la pobreza infantil es crucial para
disenar politicas pablicas efectivas que
respondan a sus necesidades (inicas,
promoviendo sudesarrollointegraly
asegurandotantosu bienestar presente
como sus oportunidades futuras.

Paloma Del Villar
Directora Observatorio Niftez de
Fundacion Colunga

Apoyo al emprendimiento
Senor Director:

En visperas de un nuevo Dia de las
Pymes, me gustariaresaltarlaimpor-
tanciavitaldequelas grandesempresas
apoyeny colaboren activamente con
los pequefios emprendedores. De
acuerdoalacuarta Encuesta Nacional
Ecosistema Emprendedor, un 66%
de los encuestados considera que
el principal obstaculo a la hora de
emprender es la falta de acceso al
financiamiento.

Los emprendedores son la fuerza
impulsora detras de la modernizacién
yel cambio. Son aquellos que desafian
el status quo, encuentran soluciones
creativasalos problemasy crean nuevos
mercados. Sin embargo, a menudo
enfrentan numerosos obstaculos,
especialmente en las etapasiniciales
de sus negocios.

Esaquidonde las empresas pueden
marcar la diferencia. Acompafiandolos
con mentorias, acceso a redes y ca-
pacitaciones, entre otros recursos, se
puede apoyar alosemprendedores a
superar barrerasyalcanzar su maximo
potencial. Ademas, al colaborar con
quienes crean nuevos negocios, las
organizacionesya consolidadas pueden
beneficiarse de nuevas ideas, tecnolo-
giasy oportunidades de mercado.

Ya hemos celebrado también el Dia
del Emprendedory el Dia del Empren-
dimiento, por lo que insté a todas las
empresas aseguirreflexionando sobre
el papel que pueden desempefiaren
el apoyo y la promocién del espiritu
emprendedor. Juntos, podemos
construir un futuro mas préspero
para todos.

Marcela Salas
Gerenta de sostenibilidad de SMU

www.litoralpress.cl



