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Sagrada Familia: Impulsan desarrollo
e vinos campesinos y patrimoniales

Desde el Indap. Rubro vitivinicola de la agricultura familiar presenta varias realidades, con modelos productivos y
comerciales de distinta indole.

SAGRADA FAMILIA. Con el fin
de mejorar la competivi-
dad de productoras y pro-
ductores vitivinicolas a
pequena  escala, el
Instituto de Desarrollo
Agropecuario (Indap) im-
puls6 una estrategia a ni-
vel regional. La idea es que
logren una mayor partici-
pacion y posicionamiento
en los mercados, produ-
ciendo vinos que sean re-
conocidos por su calidad y
origen campesino.

Roberto Barra, jefe de area
Indap Curico, explica que
el rubro vitivinicola de la
agricultura familiar pre-
senta varias realidades, con
modelos productivos y co-
merciales de distinta indo-
le. “Teniamos que buscar el
camino de poder encontrar
el como introducirnos en
los tipos de unidades pro-
ductivas que ellos tuviesen.
Hemos visto a productores
con modelos con un grado
de precariedad quizis un
poco mayor, el cual hemos
ido fortaleciendo a través
de inversiones y asesoria
especializada, principal-
mente, para poder mejorar
lo que es el segmento co-
mercial que ellos tienen,
que es principalmente la
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Elvinculo de Laura
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venta de vino a granel o
chicha a granel’, dijo. “Y en
los productores que ya es-
tin mas evolucionados y
tienen un comercio un po-
co mas establecido y con
canales comerciales mas
formales, hemos podido
también colocar inversio-
nes y también involucrar
servicios de asesoria técni-
ca que permitan poder
darle cumplimiento a la ley
y también poder ir mejo-
rando la calidad de los pro-
ductos de los pequeiios vi-
ticultores”, acotd

PASION

El vinculo de Laura
Mellado con las vinas vie-
ne de su propia familia.
Primero fue su padre, mas
tarde su madre y hoy tras
la partida de ambos, son
ella y su hermana las que
se encargan de mantener
viva esta tradicion con la
elaboracién de chichay pi-
pefios que venden en su
propia bodega a granel. Es
usuaria de Indap y del
programa Prodesal, lo que
le ha permitido postular a
proyectos de inversion y a
créditos para ir mejorando
su negocio, vina Las
Hermanas Mellado en
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esta fecha, que es sin duda la que tiene mayor salida de algunos de sus productos estrella:

chicha, pipefios y vinos.

Sagrada Familia. “Lo mas
lindo, la pasién mia es tra-
bajar acd en las vinas.
Estas vinas son stper anti-
guas, son vinas de rulo,
entonces creo que una vi-
na de rulo para mantener-

n las vifias viene de su propia familia.

se en estos anos con la se-
quia que hay, necesita un
gran trabajo. También es-
tas vinas son las que nos
dan una uva muy rica en
realidad. Como son de se-
cano, la calidad de esta
uva es muy buena y gra-
cias a eso nosotros pode-
mos sacar una chicha de
mejor calidad “ indica la
productora de la localidad
de Rincon de Mellado.

TRADICION

Cristian Guzman, de vinos
“La Pica del Nego”, tam-
bién del sector Rincon de
Mellado, es otro exponen-
te de la tradicion de este
lugar. Lleva 24 anos traba-

jando, pero dice que partié
a los 12, porque su abuelo
tenia una pequena bodega
y se dedicaba a este nego-
cio, y de sus siete herma-
nos Cristian fue el tnico
que siguio sus pasos. “Fue
un mensaje de carino de
mi abuelo y él nos ensefio
esto, y siempre quise man-
tener la tradicion y me fue
gustando con el tiempo, es
un sacrificio, pero siempre
pensando que no se termi-
ne esta tradicion en
Rincén de Mellado. Es al-
go tradicional y eso me
enorgullece a mi, de traba-
jar haciendo la chica, los
vinos tintos, y los buenos
pipefios”, subrayo.

SAVIA JOVEN

La citada comuna tam-
bién tiene savia joven, dis-
puesta a emprender en
este territorio, como es el
caso de Luis German
Reyes, duefio y fundador
de Vina Reyes, que con
solo 29 anos esta impulsa-
do su propio emprendi-
miento. Ingeniero
Comercial de profesion,
vio en las uvas que produ-
cia su papa, la oportuni-
dad de generar algo propio
y empez6 elaborando pe-
quenas cantidades de vino
que le ayudaron a solven-
tar parte de sus estudios.
Parti6é con 200 litros de
vino y hoy produce cerca
de 30 mil litros de car-
menere y syrah, de los
cuales, algunos los vende
a granel y otros embote-
llados con su propia eti-
queta. Luis es usuario de
Indap, recibe asesoria es-
pecializada y ha conse-
guido varios proyectos de
inversion a través de la
institucion. “La idea mia
desde chico siempre fue
no trabajar para alguien
mads, sino que tener mi
propio negocio y manejar
mis propios tiempos. Y
eso es lo que sigo pensan-
do y espero en el futuro
poder lograrlo. Siempre
me gusté el campo, por-
que la libertad que se
siente al trabajar en el
campo es impagable. El
vino significa harto para
mi, porque es un ingreso
que me ha ayudado a fi-
nanciar mis estudios y es
lindo el proceso del vino,
es lindo el proceso de cul-
tivar la uva, de procesar
la uva’”, recalco.
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