W LToRALPRESS

Fecha: 03-08-2024
Medio: La Tercera
Supl.: La Tercera - Pulso
Tipo: Economia

Titulo:

Pag.: 12
Cm2: 687,9

VPE: $6.843.557

Tiraje
Lectoria:
Favorabilidad:

Proyecto de ley de greenwashing: ¢Por qué es importante acelerar su tramitaciéon?

78.224
253.149
['INo Definida

Proyecto de ley de greenwashing: ; Por qué
es importante acelerar su tramitacion?

El uso habitual del concepto verde para referirse a proyectos que no lo son, es otra de las formas para
explicar este fendmeno. Hay una iniciativa en el Senado que busca prevenir y sancionar esta forma de
publicidad, sin embargo, activistas han asegurado que esta “duerme” desde enero en la Comision de
Medio Ambiente de la Cidmara Alta.

BENJAMIN TURNER / BARBARA
PEZOA
amala prictica en publi-
cidad medioambiental de

utilizar reiteradamente

conceptos como susten

table, ecoldgico o verde
para referirse a proyectos o produc-
tosque enrealidad no tienen esas ca-
racteristicas, es una de las defini-
ciones que explican el concepto de
greenwashingo ecolavado, un fend-
meno no muy conocido en Chile,
peroque comienza a sonar cada vez
conmdsfuerzaen elmundoempre-
sarial.

Entre quienes han monitoreado el
avance de este tema de cerca estd la
fundacion Chile Sustentable, cuya
presidenta, Sara Larrain, aseguro
que efectivamente a nivel local hoy
existe un abuso del concepto verde
entre lasempresas. Se conocenalgu-
nos escandalos publicitariosasocia-
dosa proyectos - enelmundo inmo-
biliario y forestal, ejemplifica La-
rrafn- en los que se muestran como
sustentables, pero enrealidad “trans-
miten desinformacion a los consu-
midores”, senala.

La presidentade Chile Sustentable
explico que la forma de regular el gre-
enwashing en Chile difiere mucho
delalegislacionquerigeen la Union
Europea o en paises mds cercanos
como Brasil o Colombia. En estos
lugares la legislacion establece crite-
rios para que la publicidad que rea-
licen las empresas pueda utilizar
conceptosrelacionados a sustentabi-
lidad, eso si, detalla, solo cuando
cumplen con ciertos atributos de
proteccion de la biodiversidad, eco
nomia circular, reciclaje, entre otros.

Por otra parte, segun Tamara Or-
tega, directora ejecutiva de Funda-
cion Basura, comunicar con transpa-

rencia puede traer beneficios a las
companias. “A largo plazo esti mds
que demostrado que lasdistintas es-
trategias, como basura cero o reuti-
lizacion, generan impactos positi
vos a nivel econémico”, sostuvo.

Desde la Fundacién Basura indica-
ron que hoy existen personas dis-
puestas a pagar mas por productos
que demuestren ser sustentables,
por lotanto, se debiese poderasegu
rar que aquello que las empresas
profesan sea real. Actualmente ese
aspecto, explico Ortega, se regulade
forma “vaga”en la Ley del Consumi-
dory el Sernac no tiene la autoridad
ni capacidad para cursar multas.

Accién Empresas: “No hay
mtmdpqn
no es 100% real”
Sibiendiferentesactoresde lasocie-
dad civil estin de acuerdo en que el
greenwashing es una prictica fre-
cuente en el mundo empresarial,
también dicen que no es justo hacer
unageneralizacion y apuntara todas
las companias.

Lagerenta de Desarrollode Accién
Empresas, Kathrin Miller, afirmo
que “en ningin caso hay voluntad de
comunicaralgoquenoes100% real.
Por el contrario, hay una creciente
concienciade laimportanciade pu-
blicar reportes de sostenibilidad
transparentes, coherentes, concisos,
y fundamentados, cuyosindicadores
se alinean con marcos de referencia
internacionales y nacionales”.

De la misma manera, puntualizo
en relacién con el marketing: “El
desafio es comunicar las acciones,
aspectos y caracteristicas sustenta-
bles de un producto o servicio de la
formamids claray concisa posible, sin
caer en un exceso de tecnicismos y
largas explicaciones. La fuente que
respalda el dato o los sellos y certifi-

caciones auditados son herramien-
tas claves”

Proyecto de ley

Desde 2022 que se trabaja un proyec-
to deley que buscaregular, prevenir
ysancionar el “lavado verde de ima-
gen”. La iniciativa se encuentra hoy
ensegundo trimite constitucional en
la Comision de Medio Ambiente del
Senado y, segiin Tamara Ortega,
“duerme” ahi desde que dejo la Ca-
mara de Diputados el pasado 15 de
enero.

El proyecto establece que las em-
presas que utilicen en publicidad
conceptos como sustentabilidad, de-
ben atenerse a definiciones especi-
ficas y entregar informacion “verifi-
cable, comprensible y precisa”, im-
poniendo ademds la prohibicion de
“omitir antecedentes relevantes que
puedan induciraerror”. Todasobli-
gaciones que, en casode infringirlas,
contemplan multasentre 4.500 UTM

y 9.000 UTM.

De los senadores miembros de la
comision respectiva en la Cimara
Alta y sus equipos consultados por
Pulso, el tinico que respondio a las
dudas sobre el proyecto de ley fueel
representante de Renovacion Nacio-
nal, Francisco Chahudn, quien ase-
gurd que “hoy estamos abocados a
impulsar el cambio a la ley de per-
misologiaambiental, sin perjuicio de
que abordaremos el proyecto relacio-
nado con el greenwashing”.

De todas formas, se desconoce sien
el corto plazo la iniciativa serd pues-
ta en tabla.

La socia en el estudio de abogados
Vergara, Galindo y Correa, Maria Eu-
genia Armisen, dijo en referencia a
la ley que se tramita que todavia
“hay espacios de mejora”. Esto, se-
gun manifesto, “porqueen Chile no
existen realmente mecanismos para
determinar si la trazabilidad de un
producto y/o que la veracidad de la

informacion efectivamente no esté
afectando el medioambiente; o que
su afectacion sea de bajoimpacto. Sin
embargo, nosotros creemos que, si
bien el proyecto puede mejorarseen
algunos aspectos, estd bien orienta-
do al ser una primera iniciativa que
apunta a ese sentido”.

Desde la Fundacion Basura tam-
bién creenque hay algunos aspectos
ambiguos que pueden mejorar,
como la comprade bonos verdesy el
reciclaje a nivel nacional que, segin
Ortega, “se contradice con lo que te
nemos en Ley REP, donde hay pro-
ductos que se exportan para poder
ser reciclados™.

Armisen indico que nuestro pais
estd atin lejos de normativas que van
alavanguardia en este tema, y el pro-
blema es que si se tiene en cuenta la
vocacion exportadora de las distin-
tas empresas chilenas, “es impor-
tante mantenerse atentosa los cam-
bios regulatorios en los paises de
destino”, aludiendo a la Directiva
(UE) 2024/1760 que fija deberes de
diligencia debida y reporte a las em-
presas europeas, la cual hard exten-
sible dichas obligaciones a sus socios
y proveedores a través de toda suca-
dena de suministro.

“El escenario que enfrenta la in-
dustria chilenaque participaen mer-
cados europeos invita a adoptar un
enfoque preventivo en la gestion de
riesgos y en la identificacion de bre-
chas en sus operaciones en materia
de derecho humanos y medio am-
biente. Es importante considerar que
existen otras economias productoras
delas principales exportaciones chi-
lenas cuyos paises ya cuentan con le-
yes en la materia. El mejor ejemplo
es Australia, que promulgé una ley
en la materia en 2018, yesel princi-
pal productor mundial delitio”, con-
cluyo Armisen. @
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