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Ventas confirman alza con el
mejor trimestre desde 2022

COMERCIO MINORISTA. Todos los rubros del sector mostraron un incremento en sus
transacciones durante el mes de marzo.

Claudio Ramirez
cranmirezr@merncuriovalpo.cl

uego de casi dos anos de

L retroceso, marcado por

la caida en el consumo y

las restricciones econdmicas

derivadas de distintas razones,

las ventas del comercio mino-

rista de la Region de Valparaiso

mantienen una tendencia al al-
Zaen lo que va de 2024,

Asi lo confirmo ayer el in-
forme de la Cimara Nacional
de Comercio, Servicios y Turis-
mos (CNC), que para el mes de
marzo cifié en un 13% el creci-
miento de las transacciones
minoristas.

Con este resultado el pri-
mer imestre cerro con un in-
cremento que llego a un 7,6%,
siendoel primer resultado con
niameros azules desde el se-
gundo trimestre de 2022 cuan-
do el alza alcanzo un 11,7%.

Es asi que al estudiar los tri-
mestres maoviles se reafirma
una curva aleista que se ha vis-
to desde el periodo septiem-
bre-noviembre de 2023.

“Al analizar los trimestres
méviles se reafirma la tenden-
cia positiva que se viene evi-
denciando desde fines del afio
pasado”, comentd la gerente
de estudios de la CNC, Bernar-
dita Silva, agregando que para
este afio “esperamos una lenta
recuperacion del sector co-
mercio, en linea con una eco-
nomia debilitada que crecid
0,2% el 2023".

Anadio que para mejorar
las cifras es necesario que se
reactive el mercado laboral, el
cual se refaciona divectamente
conlainversion. “El gran desa-
fio esrecuperar el crecimiento

“A fines de marzo,
miles de argentinos
llegaron a nuestra
region a realizar
compras en el
comercio local”.

Marcela Pastenes
Gerentageneral CRCP

a través de mas y mejores in-
versiones, que creen empleo
formal v de calidad”, subrayo
la gjecutiva.

BUEN CIERRE

En particular, las ventas duran-
te marzo marcaron un alza de
13%, tras crecer 6,5% en febre-
ro. Este buen cierre de trimes-
tre se vio favorecido por varios
factores.

ARTEFACTOS ELECTRICOS FUE EL SECTOR QUE MAS CRECIO EN VéNTAS.

o

Entre ellos una reactiva-
cion del consumo debido auna
mayor confianza de los consu-
midores; también hubo un
efecto calendario, ya que Se-
manaSanta fue el iltimo fin de
semana de marzo; y finalmen-
te elaumento en la llegada de
turistas argentinos.

Respectoa esto altimo, la
gerenta general de la Cadmara
Regional de Comercio de Val-
paraiso (CRCP), Marcela Paste-
nes, remarco que “a fines de
marzo, miles de argentinos lle-
garon a nuestra region a reali-
zar compras en el comercio lo-
cal, producto del tipo de cam-
bio que les favarecia sobre los
precios delos productos chile-
nos, y donde, ademas, encon-
traron una mayor variedad de
productos y mareas, frente a

13%

aumentaron las ventas
del comercio detallista re-
gional durante el mes de
marzo.

las alternativas presentes en el
mercado trasandino”.

En ese contexto, detallé
que enel marcodel denomina-
do “turismo de compras”, mas
de 62 mil vehiculos y buses in-
gresaron al pais desde Argenti-
na durante marzoy el 32,5% se
dirigic a la Region de Valparai-
so, impactando en los niveles
de venta del sector,

“En este sentido, si el efec-
to de la devaluacion del peso
en el pais vecino se mantiene,
esperamos que esta tendencia
continile. De todas maneras,
somos cautelosos de los resul-
tados que se podrian registrar
en los praximos meses”, ana-
dio la ejecutiva.

SECTORES EN ALZA

En el tercer mes del afio, todos
los rubros del comercio mos-
traron cifras al alza, destacan-
do Vestuario, Artefactos Eléc-
mricosy la Linea Tradicional de
Supermercados con incremen:
tos de dos digitos.

Artefactos Eléctricos evi-
dencio un fuerte incremento
de 17,6 % en el periodo, segui-
do por Linea Tradicional de Su-
permercados que registro un
aumento de 13,9%. M4s atrds se
ubicé Vestuario, con un alzade
11,196, seguido por Linea Hogar,
con un crecimiento de 6,7%,
Calzado, con 5,7%, y finalmerr
te Muebles, que mostré una su-
bida de1,9%. 3
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