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M Al primer trimestre, las ventas de los malls
aumentaron un 4,7% en regiones, y el flujo de
visitas crecié 4,6% en la capital.

POR MARTIN BAEZA

Lasventas del retail estan dando
sefiales de mejoria, luego del periodo
de contraccion que sucedié al boom
del consumo, impulsado por los
retiros de las AFP, y la consecuente
inflacién. De hecho, el Indice de Ven-
tas Diarias del Comercio Minorista
del Banco Central, acumulé a mayo
cuatro meses de alzas, tras 17 meses
de caidas consecutivas.

Estos mismos sintomas ha ob-
servado la Camara de Centros Co-
merciales (CCC), que encargé a
la Camara Nacional de Comercio
(CNC) -por motivos de libre com~
petencia, debido a que no puede
pedir datos de interés estratégico de

sus asociados-, un indicador para
tener un pulso del sector. “Es un
termometro de la actividad de los
centros comerciales, y este afo, pese
a que la mejora del consumo ne ha
despegado totalmente, ya muestra
un buen momento para nuestro
sector impulsado porel regresoala
presencialidad”, dijo la presidenta
de la CCC, Katia Trusich.
Deacuerdoal informe, enel primer
trimestre los ingresos de los centros
comerciales crecieron un 1,6% y el
flujo de personas aumenté un 4,3%
anual, en linea con el alza real de
9,4% de las ventas presenciales del
comercio minorista. SibienelIma-
cec del comercio bajé un 0,5% en el
periodo, el analisis explica que esto

se debe a caidas de los segmentos
mayorista y automotriz.

Formatos y regiones

Endetalle, laCCC destacd un alza
de1,2%en los malls yde un 3,5% en
“otros formatos”, que incluye strip
centers, power centers y outlets.

El crecimiento esta dado por
regiones, donde se registro un alza
de 4,1% en las ventas de los centros
comerciales, mientras que la Region
Metropolitana (RM) anoté un “nulo
incremento” (-0,1%).

Enregiones, los malls aumentaron
sus ventas un 4,7%, mientras los
otros formatos lo hicieron en 2,5%.
Esto se contrasta con laRM, donde
bajaron un 0,8%, mientras que los
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CRECIO EL FLUJO DE PERSONAS
A LOS CENTROS COMERCIALES A
MARZO DE ESTE ANO.

AGENCIA UNG

otros formatos subieron un 4,7%.

Respecto al flujo de visitas, Tru-
sich destacd que en marzo el alza
anual fue de 7,6%. “Se ve un au-
mento levemente mayor en la RM
en el primer cuarto del afo, con un
4,6% anual, en linea con el alza del
periodo previo. En regiones se ve
un alza anual de 3,9%, mayor que
el trimestre anterior (0,6%). Este
resultado reafirma el retorno a la
presencialidad”, sostuvo.

Ademas, resalto que los niveles de
vacancia se mantienen bajos (4%),
mientras que el total de empleados
subid1,5% anual a marzo pasadoy el
GLA (superficie arrendable) alcanzo
a 4,59 millones de m2, de los cuales
un 54,7% esta en la RM.
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