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"Que un Papa pueda (ser tiktoker), no le veo ningun problema"

Por Loreto Flores Ruiz

uando nifio Lucio Adridn Ruiz

(59), secretario del Dicasterio

para la Comunicacion, queria

ser ingeniero de la NASA. “Te-
nfa cinco anos y me encantaba mirar las
peliculas de ciencia ficcion o los docu-
mentales, del viaje ala Luna, siempre tuve
una conexion muy importante con eso y
me gustaba preguntarle a mi papd, cémo
era trabajar en la NASA”", comenta desde
Roma a través de la pantalla del computa-
dor.

Nacido en Santa Fe, Argentina, este
sacerdote, hijo de un ingeniero eléctrico
que muri6 cuando él tenia 8 afos, vivié en
el seno de una familia catdlica. Tres meses
antes de cumplir los 18 anos surgi6 su vo-
cacion sacerdotal y decidié entrar al semi-
nario diocesano.

“Pensaba darle todo a la ciencia, pe-
ro me preguntaba si habia algo en este
mundo que ddndole todo, también po-
dria devolver todo. Me surgi6 la duda si
Dios podria ser esa posibilidad. Entré al
seminario para probar si Dios, dandole
todo, llenaba todo. Era exactamente lo
que buscaba, entonces cambié el cielo
por otro cielo y el sol por otro sol”, re-
cuerda.

Una vez en el seminario, el obispo lo
inst6 a estudiar andlisis de sistemas, “por-
que decia que mds que programacion, te-
niamos que poder analizar la cultura que
venia, comprenderla”, afirma. “Apenas
ordenado sacerdote fui a la universidad
para ser analista en informatica aplicaday
en Santa Fe hice los estudios en Filosofiay
Teologfa. Cuando estuve en Roma hice la
licenciatura en Teologia Dogmatica, des-
pués un master en Administracion de Em-
presas y terminé con el doctorado de In-
genieria en Biomédica”, detalla.

A Roma lleg6 en 1997, para trabajar
con el recién nombrado prefecto de la
Congregacion para el Clero, Dario Cas-
trillon. “Quiero que vengas a trabajar
para el Papa”, le dijo. Particip6 en la
creacion del sitio «clerus.orgy, la prime-
ra biblioteca catélica digital al servicio
dela formacion de sacerdotes. Luego fue
jefe de la oficina de Internet de la Santa
Sede, creando servicios para que cada
dicasterio pudiera iniciar un proceso co-
municativo y generando la interactivi-
dad. En eso estuvo hasta que el Papa
Francisco transformé la organizacion de
los medios vaticanos y creé el Dicasterio
para la Comunicacién (en 2015) y lo
nombré secretario,

“¢El joven de hoy nos
entiende?”

—Ha tenido la oportunidad de tra-
bajar con tres Papas, ;qué es lo que re-
saltaria de cada uno en materia comu-
nicacional?

—Son tres Papas de una grandeza,
muy diversos y muy importantes, y a cada
uno le toco un momenta distinto en la his-
toria de la comunicacién. Con Juan Pablo
11 ni existian ni se sonaba con las redes so-

Lucio Adrian Ruiz:

“Que un Papa pueda
(ser tiktoker), no le veo
ningun problema”

El secretario del Dicasterio
para la Comunicacion del
Vaticano esta en Chile para
participar en el «VI
Seminario de
Comunicaciones de
Iglesia», que se realizara
manana y el miércoles en la
UC. “No podemos reducir la
participacion digital solo a
la utilizacion del
instrumento”, sostiene.

.0 14 Tiraje:

ciales. Benedicto empieza con Twitter, y
cuando desde varias partes del mundo le
decfan que era un lugar muy peligroso,
donde lo podian insultar, respondia: “Sia
Jesus lo escupian ;por qué el Papa no pue-
de caminar en las calles digitales?”. Fran-
cisco es el Papa de la era digital, me gusta
decir que no habla, sino que tuitea, por-
que tiene toda la fuerza de las frases pe-
quenas llenas de sentido que hablan de la
inteligencia del corazdén y eso le da una
fuerza comunicativa que, aunque él no
sea un tecnologo de trabajar con el teléfo-
no en la mano, entiende y dialoga de ti a
i con la tecnologia, impacta en la forma,
en el video, en el Twitter, en la red, en la
web.

—Maiiana estard como expositor
principal en el «VI Seminario de Comu-
nicaciones de Iglesia. Escucha y Comu-
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nicacion en la era digital» que organiza
la Universidad Catdélica. ; De qué tratara
su presentacion?

—Vemos permanentemente que la
Iglesia dedica mucho a la comunicacion,
pero de manera instrumental, a nivel ope-
rativo, Tenemos muchos medios, perio-
distas, técnicos, pero lo que no hemos he-
cho, o hemos hecho poco, es tomar la co-
municacion como una cultura. La comu-
nicacion se usa como un instrumento,
pero no se la vive como una cultura, un
lugar de encuentro y de misian. Me gusta
repetir que tenemos el gran desafio de pa-
sar de instrumento a cultura, porque el
instrumento se usa, la cultura se habitay
si se habita, entonces se misiona, es un lu-
gar donde encontrar al otro, donde ha-
blarle al otro, donde conocer sus dolores,
heridas y poder sanarlo. Si hacemos este
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pasaje de instrumento a cultura, vamos a
trabajar y vivir de una manera distinta la
relacién con la comunicacién, porque no
es aprender a utilizar un instrumento, si-
no que es ir a buscar a una persona.

—3Cémo se logra pasar del instru-
mento a la cultura?

—Falta darse cuenta que ahi encuen-
tro una persona y puedo ayudarla. Si ve-
mos como los jévenes usan las redes so-
ciales, las usan como un ambiente donde
se expresan su soledad, necesidad, pre-
guntas. Para ellos no es un instrumento
para colgar informacién, sino que es un
lugar donde estan viviendo, compartien-
do, aprendiendo, ensenando, dando. Lo
habitan. Los boomers, por ejemplo, lo que
hacemos es decir “cudnto tiempo estds
con ese celular”, que es como decir “hace
cudnto estas parado o estds dentro de la
casda, cudnto tiempo estds existiendo en
este mundo”; son preguntas absurdas,
porque lo que no nos damos cuenta es
que los jévenes estdn habitando un espa-
cio digital, no usando un teléfono.

—S8in embargo, ese espacio digital
tiene riesgos y los expertos advierten de
los peligros que pueden tener las redes
sociales para los nifios y jovenes.

—Si lo vemos como un instrumento
la respuesta serd “apaga ese celular”. Si
lo vemos como un espacio en el que se
vive, les ensefiamos a vivir en €, en la
educacion a la libertad, porque la solu-
cién no estd en apagar el teléfono, sino
saber gestionar ese espacio, saber mo-
verse, como cuando tengo que cruzar la
calle o manejar. Para ensenar a manejar
no digo “guarda el auto en el garage”, si-
no que le ensefio a manejar, a tener cui-
dado, a parar en el semdforo, las leyes
del transito, le enseno a vivir en el trafi-
co. Ahi estd la diferencia, si es solamente
un instrumento, nuestra manera de ac-
tuar serd una, si es un espacio a vivir, se-
ra otra, porque ahi vamos a ensenarle a
vivir y le vamos a dar los elementos, in-
cluso espirituales, para vivir como per-
sona.

—;Como son las comunicaciones
de la Iglesia en tiempos de redes socia-
les?

—;Como tiene que ser la comunica-
ci6n para la Iglesia en este tiempo? Enten-
dible, tenemos que predicar al Senor, su
gran noticia, la vida, el perdén, tenemos
mensajes variados y fuertisimos para el
hombre y la mujer de hoy, pero tenemos
que decirlo para que lo entiendan y tene-
mos que verificar que lo entiendan. ;El jo-
ven de hoy nos entiende, tenemos los sig-
nos, la narrativa, los tiempos como para
que entienda lo que estamos diciendo? ;0
nos quedamos solamente con haber pre-
dicado?

—;Como se obtiene ese feedback?
Porque el priblico de las redes sociales es
una masa desconocida, diferente a los
feligreses que van a la parroquia a misa.

—El nativo digital que se preocupa,
que es misionero digital sabe perfecta-
mente detectar como vibra su red, por-
que ese es su ambiente, No lo podemos

Francisco es el
Papa de la era
digital, me
gusta decir que
no habla, sino
que tuitea”.

A lo mejor el
proximo Papa
tiene un celular
y manda
mensajes. No
esun
problema. No
podemos
reducir la
participacion
digital solo a la
utilizacion del
instrumento”.

ver desde nuestra mirada de boomers,
que lo vemos solo desde la presencia o
nada. Para ellos no es asi. Siempre le di-
go a los padres, cuando su hijo mira una
pizza que le encantay agarra el teléfono,
le sacala foto y la comparte con sus ami-
gos, lo primero que hizo fue pensar la
pizza compartida con Juan, Pedro, etc. y
ya se las compartié en su inteligencia y
su corazon; luego agarrd el teléfono y le
saco la foto. El que es nativo digital, que
le es propio este lenguaje, piensa distin-
ta la cosa. Ese nativo digital vive el amor
de Jesus y quiere ayudar al otro, sabe
perfectamente cémo percibir la necesi-
dad en la red.

—Dentro de esta tendencia digital y
los jovenes, estd el caso del beato Carlo
Acutis, un chico que fallecié de leuce-
mia a los 15 afios y que se convertird en
santo. Es el primer beato millenial, 3c6-
mo influye su ejemplo?

—Carlitos es un elemento muy im-
portante, no solo por la figura, sino que
por las cosas que dijo e hizo. Era un hijo de
su tiempo y fue santo en la cotidianidad
de lo que tenfa que ser como joven. Esto
impacta y debe impactar mucho mds,
porque lo que tenemos que hacer es mos-
trar la hermosura de la alegria juvenil, vi-
viendo la verdad vy la realidad de lo que
uno es cada dia: la escuela, la universidad,
el fiatbol, los amigos, la normalidad, pero
viviéndola bien, intensamente. El decia
“no como fotocopias, sino como origina-

"

les”.

“Pensar cémo la red social
puede ayudar al que esta solo”

—3;Como combate el Vaticano el fe-
nomeno de las fake news?

—La verdad es una responsabilidad
de todosy eso implica respuestas tecnold-
gicas que se llaman red. La manera de su-
perar la mentira estd en la red, en una ver-
dad organizada. No es que el Vaticano lu-
che contra algo, sino c6mo la Iglesia lucha
por la verdad, porque si no trabajamos
juntos como Iglesia las fake news siempre
van a ser superiores, porque es una cosa
muy fuerte, bien organizada. Cada miem-
bro de la Iglesia tiene su responsabilidad,
porque la penetracién y la viralizacién
que tiene cualquier noticia, verdadera o
falsa, no se puede contrarrestar con un
mensaje institucional, no funciona.

—En una entrevista sostuvo que le
dijo al Papa Francisco: “Santo Padre,
usted es un ‘Papa digital’, su cercania,
sus palabras, su ternura hablan la mis-
ma lengua de la cultura digital de nues-
tros dias”. ;Podria existir un Papa tikto-
ker entregando los mensajes de la Igle-
sia a través de esa red?

—No sé si TikTok concretamente,
porque es una de todas las redes y a lo
mejor cuando nos toque un nuevo Papa
habré otro tipo de redes. Que un Papa
pueda (ser tiktoker), no le veo ningiin
problema, porque es una cosa genera-
cional, de que tenga un teléfono en la
mano y pueda mandar algo. No es un te-
ma teoldgico. Asi como uno no se hubie-
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se imaginado Papas del medioevo ha-
blando en un micréfono o haciendo una
selfie; bueno, alo mejor el proximo Papa
tiene un celular y manda mensajes. No
es un problema. No podemos reducir la
participacion digital solo a la utilizacion
del instrumento.

—Hoy se habla de “misioneros digi-
tales”. ;A qué se refiere este concepto?

—El movimiento de trabajar con los
influencers nace cuando el Papa Francisco
convoca al sinodo de la Sinodalidad (pro-
ceso de escucha y didlogo que comenzd
en 2021). De todas partes los influencers
catolicos dijeron que, si el Papa quiere es-
cuchar a toda la Iglesia, no toda estd en las
parroquias. Hay mucha gente que solo la
encontramos en las redes. Surge un pro-
yecto para que se lleve la escucha sinodal
a las redes. Empezamos con tres influen-
cers y hoy son mds de 2.500y fuimos desa-
rrollando el concepto de «mision digital».
Hemos ido descubriendo que no solo
eran influencers sino que eran verdaderos
misioneros digitales, no solo hablaban,
predicaban o ponian mensajes, sino que
se ocupaban de lo que el Papa Francisco
Ilama “ser buenos samaritanos en las re-
des”. El concepto de influencers en el
mundo de la evangelizacion era mucho
mds profundo, era la realidad de gente
que hacia 10 o 15 anos ya estaba en las re-
des haciendo esto.

—;Cudles son los desafios que im-
pone la inteligencia artificial?

—El riesgo esta en que perdamos la
humanidad, la creatividad y nuestro lugar
como humanos. Los jovenes descubrie-
ron el «chat GPT» y entonces no estudian,
no sintetizan, no leen, no investigan. Tie-
nen que usarlo, si, porque hoy no se pue-
de pensar que uno trabaje sin inteligencia
artificial, pero que eso no te quite la nece-
sidad de estudiar y saber. Mientras ayude
a un proceso de humanizacion, fantasti-
co, pero si perdemos nuestra originalidad,
entonces es una pérdida total: que la mé-
quina sepa definir una cosa, no significa
que la sabidurfa aument6, porque la mé-
quina no sabe nada, tiene algoritmos que
encuentran la informacién, pero eso no es
sabiduria.

—;El Vaticano va en camino a gene-
rar propuestas sobre estos temas?

—Hay que entrar ala cabezay el cora-
z6n para que pensemos la problematica,
porque no se trata siempre de resolver los
problemas de una manera pragmatica. En
el mundo comunicativo tenemos necesi-
dad de pensar teolégicamente la comuni-
cacion como un lugar de encuentro del
hombre con Dios. No podemos reducir
los problemas a nuevas técnicas o tecno-
logias, necesitamos pensar un poco mds,
qué quiero comunicar, a quién quiero co-
municarlo, por qué quiero comunicarlo,
Cuando digo encontrar al otro, no es decir
qué dibujos poner en Instagram, estoy di-
ciendo anda y encuentra a una persona.
Hay que pensar como la red social me
puede permitir ayudar a quien busca, a
quien estd solo, a quien sufre, al que tiene
una pregunta.
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