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Los 10 vehiculos comerciales livianos mas vendidos
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1¢ Peugeot Partner Furgén 4.988 4.220 18,20% e 0 $19.980.100 | €19.705 €21.050 -6,39% 18,7 Diésel
pi Citroén Berlingo |  Furgén 2.564 2.640 -2,88% 2 0 $19.623.100 | €19.353 €22.639 -14,52% 18,9 Diésel
3% Hyundai Porter Chasis pick up 1.812 1.689 7,28% 4 1- $22.122.100 | €21.817 €12.500 74,54% 10,2 Diésel
4 Kia Frontier Chasis pickup | 1.757 820 114,27% iy 7+ $22.724733 | €22411 €15.500 44,59% 97 Diésel
5% Chevrolet N400 Max Minitruck 1.389 1.778 -21,88% 3° 2- $9.980.000 €9.842 €7.400 33,01% 13,9 gasolina
6 Ford TransitVan | Van 1.223 821 48,96% 10° 4+ $29.940.400 | €29.528 €21.900 34,83% 8,7 Diésel
7° Mercedes-Benz Sprinter Furgon grande 1.169 995 17,49% i 0 $48.869.224 €48.195 €47.530 1,40% 8,8 Diésel
8 Foton ™S Minitruck 1131 - - - $9.990.000 €9.852 €9.100 8,27% 12,5 gasolina
9° Foton ™3 Minitruck 1.057 1.151 -8,17% 58 4 $8.690.000 €8.570 €8.150 5,16% 10,3 gasolina
10° Opel Combo | Furgén 1.013 77 41,28% 13° 3+ $19.504.100 | €9.852 €20.490 -51,92% 18,9 Diésel

Equipo SoLoAuto

in la elegancia de un auto de
Sgama alta, tampoco de moda

como los SUV, menos con la
performance de un superdeportivo,
los modelos de trabajo livianos -més
conocidos como vehiculos comercia-
les- son la columna vertebral de la
logistica de todas las ciudades.

En Chile, la Asociacién Nacional Au-
tomotriz de Chile (ANAC A.G.) separa
a este segmento de las camionetas,
dejando a furgones ligeros, grandes,
chasis cabina y vans, dentro de este
competitivo segmento que tiene una
particularidad: el consistente aumento
en sus ventas a través de los afios.

En 2010, por ejemplo, las cifras del
informe anual le dan al nicho, un 5%
de las ventas totales, es decir unas
13.464 unidades, para un mercado
total de livianos de 275.270 unidades.

Para 2020 esta cifra aument6 bas-
tante, llegando a 20.467 unidades,

Los furgones mas vendidos en 2024

Los modelos

avoritos de las

Pymes y empresas en Chile

Los vehiculos de trabajo son la primera linea logistica de miles de
empresas en el pais. De ellos depende su salud financiera y capacidad
de transporte, y el analisis de los favoritos da cuenta de cuan exigente

es trabajar en 4 ruedas.

pero con aumento de la oferta y de-
manda, posiciondandose en un 7,9%.
En tanto, el 2024 cerr6 con anotacio-
nes de 31.705 unidades en el segmen-
to de trabajo, bajo un total de merca-
do de 302.366 ventas. Un 10,49% del
espectro. Del 5% al 10% de la torta
en 15 anos.

Lideres urbanos

David Yéfez, gerente de marketing
de Foton, marca que figura con dos
modelos en los top ten de est4 area de
la industria, analiza este incremento:
“el crecimiento del comercio electré-
nico y la expansion de la logfstica de
(Itima milla han transformado las ne-
cesidades del mercado de vehiculos
comerciales urbanos. Las empresas
requieren modelos més eficientes,
compactos y con costos operativos
optimizados para responder a la alta
demanda de entregas répidas en zo-
nas urbanas. Foton ha fortalecido su
presencia con vehiculos que destacan
por su baja emisién de gases, alta ca-
pacidad de carga y dimensiones ade-
cuadas para una movilidad 4gil en la
ciudad”.

Similar andlisis aporta Sebastian

Caballero, gerente de marketing de
Chevrolet: “El auge de la dltima milla
impulsé un aumento significativo en
la demanda de vehiculos comerciales
urbanos, especialmente en furgones
y camiones livianos, dependiendo el
volumen que se requiera transportar.
Este tipo de vehiculos son esencia-
les para realizar entregas répidas y
eficientes en entornos urbanos no

U

exentos de complicacién, como la alta
congestion vehicular, calles estrechas,
muchas veces en malas condiciones o
pendientes muy pronunciadas”.

Por su parte los lideres del seg-
mento, Peugeot con su incombustible
Partner aportan con la visién desde
la confiabilidad a través de los afios.
Jimmy Green, brand manager Peugeot
Chile comenta, “su éxito continuo se

debe a su versatilidad, con distintas
versiones y motorizaciones que permi-
ten una operacion eficiente en entor-
nos urbanos. Ademads, ofrece especifi-
caciones disefiadas para el segmento
B2B, asegurando eficiencia, capacidad
de carga y un costo operativo compe-
titivo”.

Del mismo grupo y también firme
en el podio con Berlingo, desde Ci-
troén analizan: “El éxito en el merca-
do de vehiculos comerciales depende
de ofrecer una gama versétil que se
adapte a las necesidades de distintos
clientes, desde pequefias empresas
hasta grandes flotas. La clave esté en
contar con modelos funcionales para
diversos usos, como el Berlingo para
trayectos cortos y eficientes, o el Jum-
per y Jumpy para mayores capacida-
des de carga”.

Fuera del entorno de ciudad

Entre los urbanos més grandes, las
necesidades pueden variar, pero los
valores son los mismos: fiabilidad,
eficiencia, capacidad de carga, agili-
dad en ciudad y, a veces, la utilidad de
aumentar la fuerza de trabajo hacia el
extraurbano: como Sprinter de Mer-
cedes-Benz.

“Su capacidad para adaptarse a di-
versas demandas del mercado, tanto
en su versién de carga como de pa-
sajeros, junto con su bhajo consumo
y avanzados sistemas de seguridad,
la convierten en la opcién preferida
para sectores como minerfa, forestal,
logistica, transporte de pasajeros, am-
bulancias y vehiculos escolares, entre
otros”, comenta Carolina Fuentes, in-
geniero de proyectos marketing Buses
y Vans Kaufmann.

En la misma linea se encuentra
Ford, con su Transit. Maximiliano
Gbémez, gerente de Ford PRO Chi-
le, cuenta sobre el modelo, “incluye
versiones como furgén, bus y chasis,
con versatilidad y eficiencia. Transit
Furgén es ideal para empresas de lo-
gistica y distribucién urbana, mientras
que el bus responde a las demandas
de transporte de pasajeros, como
turismo o traslado corporativo. Por
otro lado, el Transit Chasis ofrece una
base personalizable para industrias
que requieren carrocerfas especiali-
zadas, como camiones refrigerados o
ambulancias”.
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