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China supera a EE.UU. como principal destino de envios chilenos de alimentos

Embarques registran montos por US$ 2.567 millones al cierre de mayo:

China supera a EE.UU. como principal
destino de envios chilenos de alimentos

Boom de las cerezas impulsa el crecimiento del pafs asidtico
frente a sus pares. Expertos plantean la necesidad de avanzar en
una mayor diversificacién de mercado en el mediano plazo.

N. BIRCHMETER

China, el principal socio co-
mercial de Chile, ahora es tam-
bién el primer receptor de ali-
mentos chilenos en el mundo.
Este mercado asidtico desplazé
a Estados Unidos (EE.UU.), pafs
que histéricamente fue el princi-
pal destino en las exportaciones
alimentarias nacionales, con
montos que a mayo de 2024 al-
canzan US$ 2.567 millones, se-
guin recogen en ProChile, con
base en los datos del Servicio
Nacional de Aduanas.

La cifra refleja un crecimiento
de 16,6% frente al perfodo ene-
ro-mayo de 2023. En este con-
texto, China concentra el 25,7%
del total de productos que com-
ponen este macrosector envia-
dos por Chile al mundo, y que
acumulan US$ 9.950 millones al
quinto mes del afio.

De esta manera, China supera
a EE.UU., que registra embar-
ques de alimentos por US$
2.436 millones a mayo de este
afio (ver infograffa). “China ya
superd hace buen tiempo a otros
mercados, como el norteameri-
cano, y creemos que en China
aun queda mucho espacio”, afir-
ma Victor Catédn, presidente de
Fedefruta.

En el top 5 de los mercados
primarios también figuran Ja-
pén (US$ 710 millones), Brasil
(US$ 685 millones) y México
(US$ 318 millones).

Impulso de las cerezas

Laarremetida de China esim-
pulsada por el boom de las cere-
zas chilenas, dado que este pafs
concentra en torno al 90% de los

Principales mercados de destino
para subsector de alimentos
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embarques de esta fruta. “Sin
duda, las exportaciones de cere-
zas, que en lo que va de este afio
suman US$ 1.812 millones a Chi-
na, han sido un catalizador para
que el pafs asidtico se convierta
en el primer destino de las ex-
portaciones de alimentos chile-
nos, pero también lo es el trabajo
puiblico privado que se ha reali-
zado en ese pafs, a través de los
distintos Chile Week y el trabajo
de nuestras oficinas comercia-
les, que han posicionado a Chile

como un proveedor de alimen-
tos de calidad en el mundo”, se-
fialaIgnacio Ferndndez, director
general de ProChile.

En el mercado local siguen
observando un potencial de cre-
cimiento en la demanda china
por las cerezas chilenas, por lo
que el peso de este destino se-
guirfa aumentando. “El poten-
cial productivo chileno es consi-
derablemente mayor, y se espe-
ra unincremento de al menos un
30% en el volumen transado pa-
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A la alta demanda de cerezas chilenas en China, también se suma el avance de los envios de ciruelas, duraznos,
nectarines y arandanos hacia este mercado.

ra el préximo afio si se aprove-
cha este potencial por comple-
to”, afirmaron en iQonsulting
en su dltimo anuario de cerezas
2024.

En el sector sostienen que to-
davia queda espacio para crecer
con las cerezas chilenas, sobre
todo en las regiones interiores
de China. iQonsulting asegura
que “aunque es dificil calcular el
avance hacia el interior de Chi-
na, se observan signos como la
llegada de aviones directos a
Chengdu, asf como el aumento
del volumen desde la zona sur
(Guandong) y Shanghdi. Se es-
pera que esta zona se integre
gradualmente al consumo regu-
lar de cerezas, especialmente
utilizando el acceso por via flu-
vial a través del rio Yangtsé, que
abastece ciudades como Wu-
han, Yichang, Chonggqing, entre
otras”.

A pesar del soporte de las ce-
rezas, en la fruticultura sefialan
que otras frutas también estdn

tomando fuerza en el pafs asidti-
co. En el listado de los principa-
les productos enviados a China
—de acuerdo con los datos de
Aduanas, recopilados por Pro-
Chile—, destacan las ciruelas
frescas (US$ 209 millones); du-
raznos y nectarines (US$ 66 mi-
llones), y arandanos (US$ 28 mi-
1lones).

Desafios

Pese al potencial de creci-
miento en China, la exministra
de Agricultura, Emilia Undu-
rraga, plantea que Chile debe
fortalecer la estrategia de diver-
sificacién de mercados y poten-
ciar destinos como Brasil o In-
dia. “Hay que contar con una es-
trategia que no sea temporada a
temporada, sino que una de me-
diano y largo plazo, donde la di-
versificacion de los mercados
sea una variable a ponderar, no
solamente por los precios del
momento”, asegura.

Undurraga recuerda que en
enero de 2021, a pocas semanas
de asumir como titular de la car-
tera de Agricultura, le tocé en-
frentar un cierre en China por
un presunto caso de cerezas con
covid, lo que fue una problema-
tica para Chile en plena pande-
mia. “Cuando tienes un merca-
do donde el 95%, en ese enton-
ces, delas cerezas iba a China, en
el fondo la capacidad como pais
de reaccionar frente a una situa-
cién como esa es muy comple-
ja”, sostiene.

Victor Catdn, de Fedefruta,
también subrayala necesidad de
impulsar unamayor diversifica-
cién, en medio de las dltimas
tensiones en la relacién entre
Chile y China por los aranceles
al acero chino. Si bien no prevé
laaplicacién de medidas que en-
torpezcan el intercambio entre
ambos paises, “cualquier estor-
nudo de China para Chile signi-
fica una neumonta, por pequefio
que sea el estornudo”.
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