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Este afo, poco a poco,
los argentinos han ido reto-
mando una tradicion que se
habia visto interrumpida: los
tours de compras.

Porque aprovechando el
cambio favorable y la variedad
de productos a bajos precios,
miles de argentinos han cru-
zado el paso fronterizo de
Agua Negra para disfrutar de
las bondades que entrega la
regién, pero también en bus-
ca de ofertas.

Esto, porque en compa-
raciéon con los negocios ar-
gentinos, que tienen mayor
regulaciéon e impuestos para
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la importacion, Chile les ofre-
ce una oferta de mejores y
mas variados productos a un
precio mucho mas conve-
niente.

Asi, los centros comer-
ciales, tanto del centro como
en el Mall, son puntos de en-
cuentro habituales para los
argentinos. Las tiendas de
ropa de marca, tecnologia,
calzado y cosméticos, son
las mas visitadas.
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Argentinos arrasan en tiendas comerciales con vestuario, calzado y electrodomésticos

multitiendas, al ser consulta-
dos por Diario La Region, co-
mentaron del notable incre-
mento que hay en las ventas
de vestuario y calzado, seguin
Su propia percepcion, por
cuanto hay una clara prefe-
rencia de los turistas por los
precios que tienen las zapa-
tillas de marca, encontrando
diferencias de hasta 100 mil
pesos chilenos.

Cotizando precios de te-
levisores, una pareja de san-
juaninos comenté sobre la
diferencia entre ambas las
naciones. Ezequiel Agliero,
quien esta turisteando por

primera vez en La Serena,
reconoce que «estamos vien-
do mucha diferencia, espe-
cialmente en la parte electré-
nica, y se nota la diferencia
en buenas marcas, sobre
todo lo que es calzado y
ropa. En lo demas, la diferen-
cia se nota menos, pero, para
ser ciudad turistica, vale la
pena venir, viajar y visitar».
Su pareja, Cintia Portu-
gal, opin6 desde su perspec-
tiva y expres6 que «todo lo
que vemos nos llama la aten-
cién por la diferencia de pre-
cios, principalmente en lo que
es la tecnologia, que es in-
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Pese a que la canti-
dad de turistas en el
centro de La Serena
ya no es la misma
que hasta hace una
semana, los visitan-
tes trasandinos
contintian frecuen-
tando el sector en
busca de productos
como ropa, zapatillas
y hasta perfumes.

creible. Vemos mucha dife-
rencia en lo que es televiso-
res, computadoras y teléfo-
nos celulares. Me parece im-
presionante la diferencia que
existen.

3 proDUCTOS
TECNOLOGICOS

La vendedora Daisy Ca-
talana menciona que des-
pués de Navidad baja la de-
manda de productos de la li-
nea blanca, sin embargo, los
turistas arrasan con los elec-
trodomésticos. Al respecto,
sefialé que lo que mas se
vende en esta fecha son los
electrodomeésticos, «indepen-
diente de si vienen o no ex-
tranjeros, basta que uno se
acerque a cualquier tienda 'y
pregunte».

Cristian Salinas, del area
de electrénica, sefnald que,
seglin su percepcion, «lo que
mas se estd comprando hoy
endia, y enlo que haaumen-
tado fuertemente la deman-
da, son los productos tecno-
légicos, como los teléfonos,
televisores y equipos de mu-
sica».

El trabajador asegura
que su area incrementé has-
ta en un 70% las ventas du-
rante la época estival.
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