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Mallplaza eleva sus ingresos en 18% en 2024

‘Mallplaza

eleva sus
INgresos en
18% en 2024

W “Avanzamos en consolidarnos como
el portafolio de centros comerciales
lider en la region andina”, dijo su
gerente general, Fernando de Pefia.

Mallplaza, la filial de centros comerciales del
grupo Falabella también reporto sus resultados
anuales este martes,

La compafifa informé un crecimiento de un
18% en sus ingresos durante 2024 (que se eleva-
ron hasta los $ 494.605 millones), lo que asclen-
de a un 32% si se toma solo el Gltimo trimestre
del afio.

En tanto, las utilidades de la firma cayeron un
4% durante el afo, cerrando en $335.934 millo-
nes el ejercicio.

“Durante 2024 avanzamos en consolidarnos
como el portafolio de centros comerciales lider
en la regidn andina, siendo la puerta de entra-
da tanto para marcas como para inversionistas
que buscan exposicion a este mercado, asi como
para aquellas que quieren expandir su presen—
cia. Nuestra estrategia de crecimiento avanzd de
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acuerdo con lo planificado y nuestra propuesta
de valor fue atractiva no solo para mas de 311
millones de visitantes, sino qua también para
los sacios comerciales que confian en crecer de la
mano de Mallplaza y con quienes concretamos
677 aperturas durante el afio”, dijo en un comu—
nicado el gerente general de Plaza S.A., Fernando
de Pena.

En esa misiva, la compafiia destaco que
“continuara ejecutando el plan de crecimien—
to organico de 225 mil m2 para los proximos
cuatro anos. Este considera, en Chile nuevas
expansiones por 125.000 m2 en sus activos Tier A
Mallplaza Vespucio, Mallplaza Trébol, Mallplaza
Oeste, Mallplaza Norte, Mallplaza Antofagastay
Mallplaza La Serena, ademas de Mallplaza Iqui-
quey Mallplaza Biobio"”.

En Pert, agrego la firma, “se consideran ex-
pansiones por 100.000 m2 de GLA, fortaleciendo
la propuesta de los activos, atrayendo marcas
relevantes y robusteciendo la propuesta deen-
tretencidn y gastronomia, pasando de un modelo
de conveniencia a uno de experiencia”,
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