& LITORALPRESS

Fecha: 07-08-2024 Pag.: 15 Tiraje: 91.144
Medio: Las Ultimas Noticias Cm2: 739,3 Lectoria: 224.906
Supl.: Las Ultimas Noticias VPE: $4.065.577 Favorabilidad:  [[INo Definida
Tipo:  Noticia general

Titulo: Condorito es una fabrica de billetes: venden desde jockeys a productos de aseo

Este martes la historieta cumplio 75 anos

Condorito es una fabrica de billetes:
aseo

venden desde jockeys a productos de

“Es la marca
mas conocida de
Latinoamérica y su
atributo principal es
la pertenencia”, dice
Christian Zahiga,
gerente general de
World Editors, duena
de la licencia.

JoaquIN RivErOS

ondorito, la icénica caricatura
Cchilena creada por René Rios,

Cepo, cumplié este martes 75
afos, hito que fue celebrado con la
inauguracién de una exposicién gra-
fica en la Casa Museo Eduardo Frei
Montalva y una instalacién en el Mer-
cado Urbano Ovalaba, con figuras de
la caricatura, un corpéreo, la recrea-
cién de la pieza en que vive, ademas
de un panel con tiras histéricas.

Recientemente, en Perd, se realizé
una exposicién, apoyada por ProChile
y en la préxima feria
del libro de Guada-
lajara, se hard otro
tanto en la seccién de
comias.

Fue el 6 de agosto
de 1949 cuando se
publicé por primera
como tira cémica en
la desaparecida re-
vista Okay, de la edi-
torial SIG-SAG. Hoy
la revista, propiedad
de la empresa chilena
World Editora, se pu-
blica en Chile, Perd,
Colombia, Ecuador,
Puerto Rico y Miami,
con un tiraje total de
360 mil ejemplares.

La empresa tiene
tres unidades de ne-
gocio. El papel, que es el coree, que
ademds de la revista incluye las tiras
cémicas, que se publican en diarios
de Sudamérica y en ocho estados de
Estados Unidos. A eso se agregan los
insertos, uno de los cuales se publica
todos los sébados en Colombia con 24
péginas y un tiraje de 4,8 millones de
unidades, y otras publicaciones con
la editorial Zig-Zag, como libros es-
colares de primero a cuarto bhésico.

La segunda unidad de negocio es
el merchandising que incluye produc-
tos tan diversos como ropa, paales,
tollas himedas, bolsas, jockeys, aro-
matizantes, entre muchos otros. Re-
cientemente salié la Iinea de produc-
tos de limpieza “Stper Condorito”,

La imagen

de Condorito
recibié una
serie de
homenajes por
sus 45 anos.

que se comenzé a comercializar en
el sur de Chile y en noviembre apare-
cerd una bebida energizante.

La otra linea de negocios es la au-
diovisual, dentro de la que esté la pe-
licula de 2017, “Condorito”, que tuvo
3,2 millones de espectadores y una
recaudacién de US$, segin sefalan
en la empresa. Para 2027, en tanto,
se espera el estreno de una segunda
pelicula. A eso, en esta linea se agre-
gan, entre otros, una reciente colabo-
racion con el grupo “Zimbale primo”,
y con otras tres handas en estudio.

Sobre el éxito comercial de la cari-
catura, Christian Z(figa, gerente co-
mercial de World Editors, sefiala “que
es la marca més conocida de Latinoa-

mérica, cuyo atributo principal es la
pertenencia, ya que cada pafs piensa
que es propio. Es coleccionable y su
humor es blanco y transversal”.

La historia de Condorito comen-
26 el 6 de agosto de 1949, cuando
apareci6 la primera tira cémica en
la desaparecida revista chilena Okay.
“Luego se hizo una seleccién de lo
mejor que salfa semanalmente en
esa revista y desde 1955 apareci6 en
formato libro anual, en el afio 60 salfa
semestralmente y en los 70 de modo
mensual”, explica Sebastian Rios,
nieto de Pepo.

“La idea de Condorito le surgi6 a
mi abuelo luego de que se reuniera
con Walt Disney, cuando vino a Chile
en 1941. Su viaje se enmarcé en la
intencién de sumar a nuestros pai-
ses a la causa de la segunda guerra.
Disney visit6 la revista Topaze, donde
trabajaba Pepo, y cuando regresé a
Estados Unidos creé una serie de
personajes alusivos a Latinoamérica.
Pancho Pistolas, que era mexicano,
Pepe Carioca, brasilefio, y para Chile
hizo un personaje que era un avionci-
to que cruzaba la Cordillera y que se
llamaba Pedrito, aludiendo al Presi-
dente Pedro Aguirre Cerda”, explica
Rios. “Pedrito era un avioncito timo-
rato que le daba mucho miedo cruzar
la Cordillera de Los Andes. Eso no le
gusté a mi abuelo y decidié crear a
Condorito”, agrega.

El personaje, explica Pedro Maino,
presidente de la Fundacién Pepo, es
un migrante que viaja del campo a la
ciudad, que al principio se las arregla
como puede e incluso roba para vivir.
En la primera tira se roba una gallina
y termina preso y, detrés de las rejas,
ve como los carabineros se comen la
gallina”; explica.

Poco a poco la historieta fue su-
mando nuevos personajes. “La mayo-
ria se basa en amigos reales de abue-
lo. “Don Chuma”, por ejemplo, era un
compadre que tenfa. Era idéntico, con
bigote, narigén y con el pucho colgan-
do de la boca”, dice Rios.

“En ProChile apoyamos también
las exportaciones de las industrias
creativas, en concreto en este caso,
al sector de la narrativa gréfica e
ilustracion, el cual contribuye espe-
cialmente a la construccién de nues-
tra identidad y relato como Chile en
el exterior. Condorito es parte funda-
mental de |a historia de la narrativa
gréfica nacional, este personaje ha
abierto puertas a otras historietas
nacionales y se ha convertido en un
embajador de este sector, que ha
logrado consolidarse en el exterior
gracias a acciones de promocién
en diversos mercados, tales como
Sudamérica, Europa e incluso Asia,
siempre con el trabajo colaborativo
de Mincap y Dirac, més las asociacio-
nes y cooperativas del sector".
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