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['INo Definida

Mall Sport aumenta sus ventas y su
Ebitda pese ala debilidad del consumo

En medio de un aflo complicado para el sector retail, Mall Sport supero las expectativas en un contexto
de lento crecimiento econdmico. Sus ventas subieron 7% y su Ebitda subié 20%, impulsado por la
apertura de nuevas tiendas que llevaron la ocupacion del centro comercial al 95%. La expectativa es cerrar
el ano con una ocupacion de 97%.

LEONARDO CARDENAS

A pesar del desafiante escenario que ha ex-
perimentado el sector retail durante este afo,
marcado por un lento crecimiento econémi-
co, Mall Sport -propiedad de Jorge Gilmez-
logré un positivo balance durante el primer
semestre de 2024, conun aumento en sus ven-
tas.

Asimismo, sus ingresos de explotacion fue-
ron de $2.600 millones, lo que corresponde
aun7%mads quelos obtenidos durante los pri-
meros seis meses de 2023, cuando llegaron a
los $2.430 millones. El Ebitda también expe-
riment6 un crecimiento, aumentando en un

20% en comparacion con el primer semestre
del ano pasado.

“Este crecimiento se debe principalmente a
laaperturade nuevastiendas y espacios de ex-
periencias y entretencion, con lo cudl llega-
mos a una ocupacion de un 95% de nuestro
centrocomercial, con 89 tiendas enfocadas en
nueve categorias que incluyen bicicletay mo-
tor, outdoor y running, multideporte, li-
festyle, accesorios deportivos, gastronomiay
entretencion”, comentoel gerente general de
Mall Sport, Marko Djulic.

Durante 2023, sus inversiones llegaron a
$1.000 millones en su operacion. En 2024 in
virtio 4.200 UF ($158 millones) y en 2025 se
espera que la cifra llegue a 5.000 UF ($188
millones). Su operacion se distribuye en
17.000 metros cuadrados arrendables, y por
ahora no tienen planes de crecimiento, aun-
que esperan terminar el afio con una ocupa-
cion del 97%.

Al cierre del primer semestre crecieron 3,3%
envisitas, influenciado principalmente por el
climay la temporada de nieve que comenzé
en mayo. En 2023, 2,1 millones de personas
visitado el centro comercial y esperan cerrar
este ano con un alza de 3,1%.

Respecto a las tiendas que abrieron duran-
te este primer semestre, se tratade Thule, Ur-
banGo, marca nacional de scooterseléctricos
-urbanos, monociclos, hoverboard, profe-
sionales, todo terreno y para personas con mo-
vilidad reducida-, asi como también e-bi-
kes, e-skatesy e- motos; y Velopro, servicio
técnico profesional para bicicletas de endu-
ro, gravel, ruta, urbanas y cross country.

EXPERIENCIASDEPORTIVASENMALLSPORT
Este ano también se inauguré un muro esca-
lada -obra de ingenieria realizada por Chile-
Climbers-,de4,5 metros de altura, 250 m2 es-

Marko Djulic, gerente general de Mall Sport.

calables, 40 mt lineales, con una zona de en-
trenamiento de 30 m2, ubicado en el sector
Laguna del centro comercial, enfocado en
deporte y experiencias y puede ser utilizado
tanto por principiantes como profesionales.

Sumado a lo anterior, Mall Sport junto a su
socio VR Racing instalaron un simulador de
realidad virtual que permite a sus visitantes
vivir la experiencia de ser un piloto de carre
ras, en un espacio inmersivo ubicado en
PowerSport.

Marko Djulic coment6 que “hoy dia hay
una tendencia que ha agarrado cada vez mas
fuerza, que tiene que ver con la busquedade
una vida saludable y deactividades fisicas, lo
que queda demostrado con el aumento de la
préctica deportiva que ha experimentado
nuestro pais durante los ultimos afos. Loan-
terior, lo estamos aprovechando al maximo,
debido a que justamente nuestro modelo de
negocio se enfoca en entregar a nuestros vi-
sitantes en un solo lugar, tanto un mixde tien-
das con una variedad deportiva unicaen Chi-

le, como experiencias que buscan ayudara las
personas a llevar una vida saludable, ya que
lasacercamos adiferentes disciplinas depor-
tivas para que las conozcan de cerca, las prue
ben y puedan decidir qué deporte realizaren
base a lo vivido™.

“Tanto este muro de escalada como el simu
lador de realidad virtual forman parte de
nuestraestrategia que busca entregar a nues-
tros visitantes experiencias deportivas sin
importar su edad ni profesionalismo, lo que
los ha cautivado. Esto queda demostrado en
el aumento del flujo de personas que vienen
a Mall Sport, el que ha aumentado en un 3%
durante este 2024, continu6 Djulic.

Para lo que resta del ano, en Mall Sport se
abrirdn cinco nuevas tiendas. Se trata de
Khapia, con ropa deportiva elaborada conal
godon peruano; Kugan, marcade bicicletas
y accesorios; el grupo The Line, quien suma
asufoco urbano o street wearun nuevo con-
cepto outdoor con reconocidas marcas de za-
patillasy vestuario tales como Nike, Quiksil

ver, Roxy, entre otras; Spyder, con coleccio-
nes de ropa yaccesorios para actividades out-
door, esquiy trainingy Mawud, emprendi-
miento de accesorios y productos elabora
dos 100% a mano. Y ademds, en su zona
gastronomica se abrird un nuevo local de la
cadena de comida especializada en sindwi
ches, Subway.

“Con la llegada de las nuevas tiendas, expe-
riencias y restaurantes, esperamos cerrar el
afo con ventas superiores a un 8% mayores
respectoa 2023. Cabe destacar que estas nue-
vas marcas se suman a las mds de 200 que ya
se encuentrandisponibles en Mall Sport, y que
junto a nuestros espacios de entretencion y
gastronomia, entregan una experiencia uni-
ca a las comunidades, quienes ademads de
encontrar lo que necesiten para realizar de
porte, pueden ser parte de diversas iniciati-
vas deportivasy esparcimiento para todas las
edades y enfocadas a fomentar en las perso-
nas un estilode vida saludabley amigable con
su entorno”, finalizé Marko Djulic.@
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