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Ambulante dejé la calle para crear una exitosa empresa de snacks japoneses en el sur de Chile
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['INo Definida

Ambulante dej6 la calle para crear una exitosa
empresa de snacks japoneses en el sur de Chile

lvan Porflidtt parti¢ vendiendo sushis a las afueras de un supermercado en Punta Arenas. Tras la pandemia reinventé su negocio
y cred “Mochima', con el cual produce onigiris, que es un sandwich de arroz tipico de Japén. Ahora son furor en la zona.

Ignacio Arriagada M.

anos, encontrd en la cul-
tura japonesa una inspi-

racion para dar vida a su exi-
toso emprendimiento llama-
do “Mochima™, a través del
cual llevé al sur de Chile un
snack tipico del pais asidtico
que ha hecho furor entre la
poblacién de Magallanes.

Corria el 2015 e Ivdn se
desempeiiaba como digita-
dor en una de las sucursales
de la Comision de Medicina
Preventiva e Invalidez (Com-
pin) que habia en Punta Are-
nas. Si bien su wabajo le
brindaba cierta estabilidad
economica, necesitaba gene-
rar ingresos extras, pero no
sabia de qué manera. Unvia-
jea la Region de Coquimbo,
en compaiiia de su herma-
no, loacerco a loque seria su
segunda fuente laboral.

“Ese afio me fui de vaca-
ciones con mi hermano a La
Serena, a la casa de una ami-
ga llamada Andrea, que es
chef. y nos recibié con sushi.
A mi me encantd, me fasci-
10, yle pedique me explica-
rala receta y que me ensena-
ra a hacerlo (...) Después me
pasé¢ a Santiago y observé
que habia muchos locales
con esta comida, que esta-
ban arrasando. Sin embargo,
en Punta Arenas casi no ha-
bian de estos locales y me di-
je 'voy a empezara vendera
alld™, recuerda a este medio.

Yaen su tierra natal, Ivin
se dedico a preparar el sushi
en la cocina de su casa, de
forma artesanal. Luego de
haber perfeccionado la téeni-
cay recibir buenas aprecia-
ciones de sus cercanos deci-
dio comercializarlos de for-
ma ambulante, una vez con-
cluida su jornada como digi-
tador, a las afueras de un su-
permercado. La calidad y ex-
quisito sabor de su producto
le valié el reconocimiento de
los clientes.

Iv.:'m Porflidtt, de 42
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Pollo, atun, atun picante, salmdn ahumado, cerdo teriyaki y vegano son algunas de fas variedades disponibles.

“Me comenzdairbien, la
gente compraba harto. To-
dos los recursos lo reinvertia
y asi me hice una cocina en
un terreno que era de mi
abuelo, en el barrio sur de
Punta Arenas”, detalla.

En pleno apogeo de su
nueva fuente laboral, Ivin
optd, a raiz de motivos perso-
nales, ponerle pausa y arren-
dé la cocina. Dos afios des-
pués, en 2018, retomo las la-
bores, pero esta vez bajo una
nueva modalidad: en el dia
preparaba almuerzo, los
cuales eran distribuidos en-
tre funcionarios de servicios
publicos, trabajadores de
empresas y obreros de la
construccién; y en las noches
repartia sushi.

“Estuvimos stper bien
hasta que llegé el estallido
social y quedd la escoba. Co-
menzaron a bajar las ventas.
Luego vino la pandemia y al
principio nos fue mal por-
que las empresas, cuyo per-
sonal era la gente que nos
compraba, cerraron. Pero
después sacamos los permi-

CEDIDA

Ivan tiene 42 arlos y es gerente y fundador de la pyme.

sos correspondientes y co-
menzamos a hacer reparto
por la zona. Se sumd mi es-
posa y nos fue muy bien”,
asegura.

Cuando el covid-19 logro
ser controlado y el desconfi-
namiento se hizo oficial en
la regién, el negocio de Ivin
experimenté un declive,
puesto que la gente aprove-
cha la reapertura de los loca-
les gastronémicos para ir a
comer. En ese momento, los
servicios de reparto parecian

dejar de ser necesarios.

UNA CHANCE MAS
Cuando el panorama era po-
co auspicioso y otra reinven-
cion era complicada para
Ivdn y su esposa, el destino
les dio una nueva oportuni-
dad para salir adelante.

“El 2022, mi sefiora co-
menzd a ir con su pequeno
emprendimiento a las ferias
de tematica otaku. Luego,
ella organizo una feria del
mismo tipo, a la que llamé

‘Mochi mochi’, y me dijo:
*podrias ira vender algo con
una temdtica otaku'. Acepté
y me puse a ver algo en Ti-
KTok para tener inspiracion
y di con una influencer que
hizo una receta de onigiri,
que es una especie de sand-
wich de arroz que es popular
en la cultura japonesa, Me
parecio excelente esto y lo
adapté a la version chilena,
con sabores de acd. Hice el
onigiri con pasta de pollo,
atin y una version vegetaria-
na”, rememora.

Ivan llego con las expec-
tativas justas a la ‘expo’ a
vender las veinte unidades
que prepard. A su sorpresa,
los asistentes los compraron
en pocos minutos. A la sema-
na siguiente hizo treinta y
corrié la misma suerte. En la
tercera semana produjo 50 e
hizo furor. Al percatarse que
los onigiris tenian una bue-
na aceptacion de la gente,
perfecciono el envase y los
testeo, dias después, en una
universidad, donde fue todo
un éxito, alcanzando filas de
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2.500 UNIDADES
de onigiris, en seis
variedades, produce cada
mes este negocio.

$17.000.000

factura, en promedio,

mensualmente este
emprendimiento.

10 PUNTOS DE VENTA
posee esta pyme en la Region
de Magallenes. Incluye la
Zona Francay el mall local.

estudiantes para adquirir el
snack.

Aungque inicialmente este
producto fue creado para los
amantes de la cultura otaku,
con el tiempo se fue masifi-
cando entre los vecinos de
Punta Arenas, incluso entre
los fandticos del sushi. Ac-
tualmente, los snacks son co-
mercializados en seis varie-
dades, entre ellos salmon,
ahumado, vegano, cerdo te-
rivaki, en diez puntos de
venta en la Region de Maga-
llanes, incluyendo la Zona
Franca, el mall local y otros
negocios. Asimismo, han
ampliado su oferta llevando
los onigiri a eventos y ferias
publicas v privadas.

Durante su crecimiento,
Mochima ha contado con el
apoyo del Centro de Desarro-
llo de Negocios Sercotec de
Punta Arenas, donde recibio
asesoria para la confeccion
de su marcay para aprender
sobre gestion de negocios.
desarrollando sus conoci-
mientos en materia de con-
tabilidad y marketing.

Su fortalecimiento em-
presarial y el esfuerzo de
Ivan por posicionar la marca
ha rendido frutos. Asi lo de-
muestran las cifras: men-
sualmente, el primer ano las
ganancias fueron cerca de $2
millones, mientras que el
2023 alcanzaron, en prome-
dio, los $17 millones.
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