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Por Paulina Modiano La directora ejecutiva
ace solo un par de semanas en de UChIIe TVI el Canal

canal de television delaUniver- e |a Universidad de
sidad de Chile, Uchile TV, cum- . ’
plio cuatro afios al aire en la se- Chlle, dice que el

nal abierta, presentado su nueva parrilla aporte estatala TVN
programatica. El aniversario de la esta-

cidn fue considerado todo un hito por la “es la unica p05|b|!|dad
casa de estudios, ya que representa la  de hacer television

consolidacion de su proyecto de retorno T »
al medio televisivo local, del que estuvo DUbhca de Verdad .
ausente por décadas.
La opcién de retomar esta iniciativa
se abrio con llegada de la television digi-
tal, lo que permitio dividir el espectro en
mas de una senal (se lo puede sintonizar
en la frecuencia 11.2 en la Regién Metro-

politana). “La Universidad de Chile habia
hecho una concesion de su espectro a
Chilevisién v cuando se cumplié el plazo
se hizo una negociacién que concluyo el
2020 y que nos permitié recuperar una
parte de la senal y al otro canal seguir ope-
rando”, cuenta Alicia Scherson, directora
ejecutiva de Uchile TV,

Scherson no es una recién llegada al
mundo audiovisual. Aunque inicialmente
estudio Ciencias Biol6gicas en la Universi-
dad Catdlica, su pasion por el cine la ha
acompaiiado desde nina, segtin ella misma
confiesa, por lo que en la década del 90 de-
cidié estudiar en la Escuela de Cine y Tele-
vision de Cuba. Luego, con el apoyo de una
beca Fulbright, cursé un magister en Bellas
Artes en la Universidad de Ilinois. Desde

hace 15 anos es académica de la Facultad
de Comunicaciones de la U. de Chile.
También su actividad cinematografi-
ca ha sido prolifica en distintos formatos.
Su primer largometraje, «Play» (2005), ob-
tuvo entre otros galardones el premio a
Mejor Opera Prima en el Festival de Cine
de Tribeca. Actualmente, esta en el proce-
so de montaje de su nueva pelicula, «Gue-
rra de Verano», basada en la novela «El
Tercer Reich» del escritor Roberto Bolano.

“El problema de TVN es el
autofinanciamiento”

—Ta has seiialado que Uchile TV
puede ser un modelo de como se puede
construir una televisién piiblica de ver-
dad. ;Eso es una critica a lo que actual-
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mente hace Television Nacional (TVN)?

—No, porque no es un problema de
las personas a cargo del canal, sino del sis-
tema de autofinanciamiento que tiene
TVN. Ahora con el nuevo proyecto de ley
que se esta tramitando en el Congreso, es-
peramos eso se pueda resolver, porque
posibilita el aporte estatal, con indepen-
dencia del Gobierno de turno y a largo
plazo, al menos para la sefial infantil NTV
y otras que se pretenden abrir. Pienso que
esa es la tinica posibilidad de hacer televi-
si6n piblica de verdad, porque si tienes
que competir mano a mano con los cana-
les comerciales no tienes ninguna posibi-
lidad de cumplir esa misién. Entonces es-
tds obligado, por ejemplo, a programar te-
lenovelas turcas, que tienen mensajes mi-
sdginos, imdgenes stiper violentas y cosas
que van en contra de todos los valores que
se quieren instaurar como television pu-
blica. El resto es meterle creatividad.

—El proyecto para modificar par-
cialmente el financiamiento de TVN, a
través de un fondo de 30 millones de dé-
lares administrado de manera indepen-
diente, sorte6 su primer tramite en la
Comision de Cultura de la Camara de
Diputados. Pero cada vez que se plante-
an los aportes estatales al canal, surgen
voces sobre si esos recursos estan bien
gastados en una estacion de bajo rating
¥y que en términos de contenidos no se
diferencia de los canales privados.

—Es que el problema de TVN es pre-
cisamente su actual sistema de autofinan-
ciamiento, que lo obliga a competir con
los canales privados y lo aleja de su mision
publica. Ese es el contrasentido del mode-
lo actual. No hay ningtin canal ptblico en
el mundo que funcione estrictamente con
un esquema de autofinanciamiento.

—Es cierto. Pero las necesidades so-
ciales son miiltiples en dreas como sa-
lud, educacion, vivienda o seguridad. Y
frente a ello, los fondos fiscales son limi-
tados.

—Yo creo que las comunicaciones
forman parte de todos esos otros proble-
mas también, en el sentido de que un apo-
yo desde la televisién piiblica en materia
de educacion, de salud, de informacion
veraz puede ayudar a constituir una ciu-
dadania mucho mas empoderada. Dejar
que todas las comunicaciones estén regi-
das por los intereses del mercado en esta
era de tanta desinformacion es muy peli-
groso. Hoy es muy importante tener una
voz confiable, que no sea la voz de un Go-
bierno de turno, sino del Estado, que no
puede abandonar la necesidad de contar
con una televisién publica.

—;Pero quién puede asegurar que
el Estado puede hacer esa tarea de me-
jor manera o de forma eficiente?

—Pero es que si se piensa asi, tam-
bién se puede desfinanciar la ciencia, la
cultura, las artes y comenzar a invertir en
puras camaras de seguridad y armas. Mas
alld de ciertas criticas que surgen en de-
terminados momentos, yo estimo que hay
un reconocimiento transversal de que es
necesaria la television ptblica, porque es

Estas obligado
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turcas que
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mensajes
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hoy por ti y mafiana por mi. Entonces, in-
dependientemente del lado en que ti es-
tés, no creo que haya alguien que pueda
negar que sea importante que haya una
television que esté mas alla de los intere-
ses del mercado o de una determinada
postura politica, Los que dicen “enterre-
mos TVN y cerremos la puerta por fuera”
no son todos.

“Esta bien dificil medir el rating
en materia digital”

—iPor qué la Universidad de Chile
tenia un interés tan grande en volver a
tener un canal de television, en circuns-
tancias que hoy existen otras platafor-
mas digitales a las que el piblico ha ido
emigrando progresivamente?

—Porque creemos que, pese a la
irrupcion de otras plataformas, la televi-
sion sigue siendo un espacio de comuni-
cacion muy importante, que abarca dis-
tintos rangos etarios y también regionales
en muchas zonas que no son urbanas. Y
nuestra intencién es ocupar el espacio
que nos ofrece contar con un canal que
pueda desarrollar un modelo real de tele-
vision publica, con contenidos culturales,
informativos, cientificos, educativos, in-
fantiles y también de entretencién, que
sean un real aporte para el pais.

—Pero esa labor por ley estd asigna-
da a TVN. Me imagino que ustedes se ri-
gen por los valores y la mision que defi-
nen a la Universidad de Chile en si mis-
ma.

—Lo que sucede es que la Universi-
dad de Chile es tan antigua como la Repti-
blicay tiene un compromiso con la demo-
cracia, con los derechos humanos, con la
defensa del arte, de la libertad de informa-
cién, de la ciencia y de la cultura. Enton-
ces sus valores se superponen con los de
un pais democrdtico. Por eso, si bien es
una television universitaria, tiene la pers-
pectiva de ser un medio ptblico. Y en ese
sentido, tener un canal masivo, de alcan-
ce nacional, para todo publico, tiene que
ver con hacer llegar esta mision que estd
alojada en la Universidad de Chile.

—3Coémo se financian?

—Elfinanciamiento basal es un apor-
te directo de la universidad. Este es un ca-
nal muy joven, llevamos solo cuatros
afos. Los primeros dos fueron una espe-
cie de marcha blanca y ahora recién nos
estamos abriendo al aperte privado, a tra-
vés de publicidad, que aspira a cofinan-
ciar el canal. Pero nuestra intencion es
mantener el financiamiento basal como
lo mas importante, para no caer en el te-
ma del rating.

—3Y eso representa un costo alto
para la universidad?

—S8i, pero hay un compromiso de que
se mantenga asi, sobre todo en estos pri-
meros anos de puesta en marcha. En todo
€aso, nosotros somos un canal pequeno,
que no posee una gran infraestructura,
pero contamos con mucho valor disponi-
ble de lo que es la propia universidad, en
términos de desarrollo del conocimiento,
prestigio y marca. Por eso nos propone-
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mos hacer una television que sea intere-
sante pero no aburrida. Hay que derribar
el estereotipo de que la television cultural
es netamente aburrida. Podemos hacer
entretencion, sin perder profundidad y
sin dejar de ser un aporte. Ese es el equili-
brio, esa es la pelea creativa que mds me
interesa. Una ventaja con la que conta-
mos es que tenemos a todos los expertos
de distintas dreas en nuestra propia casa,
porque lo que les ocurre a los académicos
y a los investigadores es que hacen cosas
stiper interesantes, pero nadie se entera
de ellas porque hacer el traspaso de ese
lenguaje méas darido, mas aburrido de la
universidad, auno mas popular o mds vis-
toso no es tan facil.

—Ustedes presentaron reciente-
mente una parrilla programitica que es
bien diversa, pero ;cuil es el piiblico es-
pecifico al que apuntan?

—No hay un publico especifico, es un
canal intergeneracional, que tiene franjas
horarias. También estamos en YouTube
donde se pueden ver programas comple-
tos. Ahi tenemos publicos mas especifi-
cos, gente que nos sigue por los espacios
de musica, de cine o de debate politico,
como «Descabelladas» (conducido porlas
periodistas Yasna Lewin, Alejandra Matus
y Mirna Schindler), que es uno de los mas
vistos. Hay programas que se emiten tam-
bién por la radio de la universidad, como
el informativo «Radio Analisis», que noso-
tros televisamos. También comenzare-
mos a transmitir los conciertos en vivo
que se realizan en la Sala Master.

—Y en términos de sintonia, ;cémo
les ha ido?

—Estd bien dificil medir el rating en
materia digital. El sistema va a cambiar el
proximo ano, asi que no tenemos niime-
ros muy confiables, porque actualmente
solo estdn circunscritos a las grandes ciu-
dades. Lo que nosotros sabemos, por es-
tudios propios, es que tenemos mucha
audiencia en zonas rurales y en ciudades
chicas. Aparte, estd la audiencia de You-
Tube que esta stiper buena, hay algunos
programas que la rompen y con eso esta-
Mos muy contentos.

—Pero me imagino que ahi tienen
un piiblico més joven.

—Sabes que curiosamente no, hay de
todo. Tenemos una demografia sobre los
40 anos para programas de debate, de na-
turaleza y hay algunos otros que tienen
gente mds joven.

—Ustedes se estdn abriendo a la pu-
blicidad, pero es un hecho que esta ha
disminuido en los ltimos aiios, lo que
ha dificultado mucho los resultados co-
merciales y generado pérdidas en varios
canales.

—Nosotros recién estamos empezan-
do con el tema de publicidad, asi que no
nos ha tocado todavia ese efecto. Estamos
presentes en el cable y también en Entel,
asi que a partir de eso han empezado a apa-
recer auspiciadores. Pero la idea es que es-
to sea siempre un financiamiento comple-
mentario, que no nos quite independencia,
ni comprometa nuestra linea editorial.
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