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Titulo: Tres emprendimientos chilenos llegan a DBS Beauty Store tras inédito proceso de aceleracién

FORMACION PARA EMPRENDEDORAS CON PRODUCTOS INNOVADORES DE BELLEZA:

Tres emprendimientos chilenos
llegan a DBS Beauty Store tras
inédito proceso de aceleracion

0 que comenz6 COMO un programa

de formacion para que emprendedo-

res dedicados al desarrollo de pro-

ductos innovadores de belleza pu-

dieran acceder a un proceso de ace-
leracidn, con el fin de potenciar sus negocios y
pasar a ser proveedores de DBS Beauty Store,
ya tiene sus resultados. Gracias al programa
Beauty Emprende realizado por Empresas
DBS con la colaboraciéon de Mujeres Empre-
sarias, cerca de 10 emprendimientos seleccio-
nados entre cerca de 70 postulaciones partici-
paron desde septiembre a noviembre en se-
siones de entrenamiento, mentorias y aseso-
rias personalizadas. Luego de un Demo Day
realizado hace unos dias, se determinaron las
tres ganadoras: Zibbd Beauty, Adhara y Em-
porio Orgéanika, quienes podrdn vender sus
productos durante un ano en tiendas DBS Be-
auty Store seleccionadas y en DBS.cl, ademas
de promocionar sus firmas en las redes socia-
les de la marca.

LAS GANADORAS

Emporio Orgdnika es una empresa de
agrocosmética natural y sustentable que na-
cié con un propdsito claro; transformar el
cuidado personal a través de productos que
conectaran la ciencia y la naturaleza, explica
su CEO, Angela Vera, quien cre6 la firma con
su hermana Carolina que dirige la operacion
y produccién. “Ofrecemos soluciones para la
piely el cabello basado en ingredientes natu-
rales, cultivados por nosotras, en nuestro
campo de Melipilla, garantizando férmulas
efectivas y amigables con el medio ambien-
te”, asegura. Su linea incluye cremas hidra-
tantes, serum, ténicos y productos capilares.
Hoy, estdn en una etapa de consolidacion y
expansién. “En los dltimos 90 dias nuestras
ventas online crecieron en un 147% y mas del
48% de nuestros clientes son recurrentes, lo
que demuestra el nivel de fidelizacién que
hemos logrado”, ejemplifica.

Adhara, por su parte, se enfoca en llevar
tratamientos profesionales capilares para el
hogar. Todos sus productos son libre de qui-
micos téxicos, cruelty free y veganos, asegura
la CEO y fundadora, Karina Vera. Su marido
es socio inversionista.“Nuestro producto es-
trella es el alisado en casas sin formol disefia-
do pararesultados de salén”, sostiene. Partie-
ron en pandemia, lo que, a juicio de la oriun-

Zibba Beauty, Adhara y Emporio Organika fueron las
ganadoras tras el Demo Day del Programa Beauty Emprende, el
primero de su tipo en el pais. soria MALUENDA

dl i

Las emprendedoras seleccionadas para dar este salto con sus productos. Felices, sus

fundadoras coinciden encontrarse en etapa de consolidacién y expansién.

da de Valdivia, “realmente fue un acierto”, ya
que todas las peluquerias estaban cerradas.
Comenzaron representando una marca bra-
silefia que la adaptaron a su modelo negocioy
hace més de un aino empezaron a vender en
Chile su marca propia. Actualmente, estan en
una etapa de expansion. Es mds, hace un par
de meses entraron a EE.UU.

Zibba Beauty se define como una marca de
dermocosmeética “que se destaca por ser in-
novadora, efectiva y sin causar irritacion”, di-
ce Francisca Nicolds, CEO y socia fundadora
junto a su hermana Daniela, quien es gerenta
de crecimiento y marketing. Llegaron al com-
puesto Bakuchiol, que, profundiza Daniela,
se estaba conociendo en Europa como alter-
nativa no irritante al retinol y por sus propie-
dades antiarrugas, antimanchas, antioxidan-
tes, que mejoraba la firmeza y la elasticidad
de la piel, entre otras caracteristicas. Comen-
zaron con la investigacién y desarrollo en di-
ciembre de 2020, y en noviembre de 2023 tu-
vieron el kick-off de su marca. Hoy, se en-
cuentran en etapa de posicionamiento y ade-

mas de su e-commerce, tienen 14 puntos de
venta autorizados en Santiago y regiones.

NUEVAS FORMAS
DE ESCALAMIENTO

Dominique Rosenberg, vicepresidenta y
fundadora de Empresas DBS, sefiala que estdn
“felices” de desarrollar esta iniciativa, que por
primera vez impulsa el fortalecimiento de pe-
quenas empresas dedicadas al beauty tech, to-
das lideradas por mujeres. “Sabemos que para
ellas es una gran oportunidad de consolidar y
expandir sus emprendimientos”, sostiene.

Para Nicole Forttes, gerenta de Emprendi-
miento de Mujeres Empresarias, este programa
de aceleracién significé algo muy importante,
ya que demuestra que los emprendimientos li-
derados por mujeres “pueden encontrar nue-
vas formas de escalamiento y que cuando los
proyectos cuentan con un componente innova-
dor en su cadena, se pueden generar mayores y
mejores oportunidades, como ingresar al ma-
yor retail de belleza de nuestro pais”.
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