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Llegar a un publico diferente: El objetivo que buscan los talleres de Marketplace que se imparten a emprendedores de Biobio

Los participantes
de este programa
destacaron las
herramientas y
conceptos que han
ido aprendiendo
durante el curso.

Nicolas Maureira Royo
prensa@latribuna.cl

n nuevo taller se esté

llevando a cabo en Los

Angeles para empren-
dedores de la provincia de Bio-
bio, que esta vez entrega con-
ceptos y herramientas sobre
el acceso a las plataformas de
Marketplace.

En concreto, son 50 pymes
que participan del primer taller
de Estrategias de Comercializa-
ci6én Digital, organizado por el
programa Fortalece Pyme Los
Angeles, iniciativa financiada
por Corfo Biobio y ejecutada por
la Universidad Catélica de la
Santisima Concepcién (UCSC).

Este taller, denominado
como “Herramientas y con-
ceptos de la comercializacion
digital”, esta siendo liderado
y monitoreado por el asesor
senior del Centro de Negocios
del Servicio de Cooperacion
Técnica (Sercotec) de Los Ange-
les, Matias Diaz, quien guia a
los emprendedores en dos de
los cuatro talleres en torno al
marketing digital.

FINALIDAD DEL TALLER

Segtin explicaron este es un
taller enfocado a emprendedo-
res agricolas. El director del
proyecto Fpyme Los Angeles,
Oscar Fernandez afirmé que
“seguimos contribuyendo a la
digitalizacion delas pymes, for-
talecer la adopcion digital de
pequefias empresas y en esta
oportunidad estos talleres les
ayudari a que puedan ampliar
sus canales de venta median-
te el acceso a un Marketplace
propio del proyecto con el fin
de hacerse mas competitivas
y tener mejores herramientas,
asi mismo esperamos en algtin
momento se puedan interna-
cionalizar estos negocios con
el Marketplace”, indicé.

Por su parte, el director del
Centro de Negocios Sercotec
Los f/\ngclos. Gustavo Sando-
val afirmé que “con este tipo de
talleres la idea es que los bene-
ficiarios puedan aumentar la
cantidad de clientes en el sector
agricola y apoyarlos en temas
de asesorias y capacitaciones
de manera gratuita, para con-
tribuir a la matriz productiva
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2QUE ES UN MARKETPLACE?

Elasesor senior del Centrode
Negocios de Los ;’\ngolcs.Matias
Diaz, explicé qué es un Marke-
tplace y por qué es relevante
incursionar en estas platafor-
mas para los emprendedores.

“Un Marketplace es una pla-
taformadigital donde se promo-
cionan productos de distintas
empresas que comparten un
espacio comin. Para el cliente
es bastante llamativo porque le
permite poder encontrar distin-
tos oferentes de un rubro par-
ticular en un solo lugar, verlo
24/Ty eso le facilita mucho los
tiempos de compra y de conoci-
miento de la empresa por parte
de los clientes”, sehalo.

En cuantos a las herramien-
tas que entregara este taller de
Marketplace, Diaz dijo que “los
emprendedores entiendan la
importancia de promocionar
sus productos, que no basta sélo
con producir, que entiendan que
el marketing es crear y comu-
nicar valor y que en particular
puedan crear una estrategia de
marketing y que dentro de esa
sea el uso de este Marketpla-
ce para llegar a més clientes”,
expreso.
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IMPRESIONES DE
EMPRENDEDORES

Rocio Burgos Fernandez,
sociayfundadoradela empresa
BerryBreak dedicadaalaelabo-
racion de productos naturales
hechos en base a la fruta del
arandano, indic6 los conceptos
que haidoaprendiendo gracias
al taller.

“Aprendimos de qué forma
podemos darle valor a nuestra
empresa seglin los productos
que ofrecemos y como saber
a qué clientes dirigirlos, eli-
giendo un piblico objetivo
que valore lo que hacemos y
sea acorde a lo que nosotros
podemos ofrecer”.

En tanto, Cristofer Novoadel
fundo Los Olivos, empresa dedi-
cadaalos cultivos tradicionales
y especificamente al dela papa,
apunt6 a uno de los objetivos
queles permitird el Marketpla-
ce:llegar a un ptblico diferente.

“Nos estan entregando fun-
damentos teéricos del marke-
ting digitaly delas plataformas
existentes. En base a esto esta
la posibilidad de unirse a una
plataforma de Marketplace que
nos sirve mucho, yaque erauno
delos pasos que queriamos dar,
que era la comercializacién
digital. Laidea es que podamos
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generar nuevos canales de ven-
tasyllegaraun ptblico diferen-
te,lo que podemos lograr con el
Marketplace”, manifesté.

El Programa de Estrategias
de Comercializacién Digital
contempla cuatro capacitacio-
nes parafamiliarizaralosbene-
ficiarios con el uso de herra-
mientas de comercializacion y
estrategias de venta, que final-
mente se materializaran en el
uso de un Marketplace orien-
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tado al sector agricola, donde
las pymes podran vender sus
productos de manera online,
ampliar sus clientes y mejorar
sus procesos de venta.

Las proximas capacitacio-
nes, dirigidas a pymes del sec-
tordelaagricultura, serealiza-
ran los dias 26 de junio y 3 de
julio, previa inscripcién. Para
més informacién de los talle-
res o el programa puedes visitar
www.fpymelosangeles.cl
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