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EDITORIAL

Vinos de cepas tradicionales

Larevalorizacion de las cepas
patrimoniales del Valledel
Itata harecibido apoyo de
diferentes agencias estatales,
como el Indap, Corfoy ProChile,

y al que se suma ahora la Oficina
de Estudios y Politicas Agrarias
(Odepa), que presentd un estudio
y una estrategia para promocionar
y vender vinos provenientes de
cepas patrimoniales.

a revalorizacién de las cepas patrimoniales,

hace un par de décadas menospreciadas porla

industria, pero hoy muy bien catalogadas por

endlogos, sommeliers y periodistas especiali-

ados, ha recibido apoyo de diferentes agencias

estatales, como el Indap, Corfoy ProChile, y al que se suma

ahorala Oficina de Estudiosy Politicas Agrarias (Odepa),

que a principios de esta semana presenté un estudioy una

estrategia para promocionary vender vinos provenientes
de cepas patrimoniales del valle del Itata.

En honor a la verdad, en términos generales, el plan
1no propone cuestiones novedosas, pero eso no necesa-
riamente es malo, pues revela la coincidencia que hay
en atributos del vino de esta zona, como su modelo
ancestral de produccién y su terroir, determinado por
las condiciones geograficas y climaticas del valle.

En primer lugar, propone lograr que estos vinos sean
reconocidos por la autenticidad y tradicién cultural que
los rodea, estableciendo una percepcién de calidad entre
los consumidores, impulsando conexién emocional,
posicionamiento en los mercados meta y educando
al consumidor. Un segundo elemento apunta a crear
experiencias enoldgicas interactivas que conecten a los
consumidores con la autenticidad del Valle de Itata. Y
finalmente, la adaptaciény diversificacién, con el obje-
tivo de posicionar estos vinos como una opcion elegible
en nichos de mercado de especialidad, considerando la
tendencias y preferencias de los consumidores.

Por supuesto que hay desafios enormes por delante,
como reducir las brechas de calidad, incorporar mayores
niveles de tecnologia, mejorar el marketing ylos canales

de comercializacién, fortalecer la articulacién pblico-
privada y por otra parte, explotar turisticamente los
atractivos del Itata Profundo, pues el enoturismo puede
ser un potente aliado en la promocién y venta de los
vinos de Nuble.

Ante el creciente reconocimiento al potencial de los
vinos provenientes de cepas patrimoniales del valle del
Itata, el llamado es a aprovechar el impulso que las dis-
tintas oportunidades de apoyo piblico estin ofreciendo
ala producciénlocal, pero sobre todo, a no olvidarlomas
basico para los mas de 5 mil productores de uva vinifera
de la zona, que dependen del precio que fija la gran
industria, y sufren el abuso de empresas dominantes e
intermediarios.

Lamentablemente, en Chile, son pocos los esfuerzos
que se hacen por proteger a un sector tan sensible, un
rubro tradicional de la agricultura que, en el caso del
Valle del Itata, es también patrimonial.

No se pueden desconocer los esfuerzos de sucesivos
gobiernos, de diferente color politico, para promover la
asociatividad entre los pequefios productores de uva y
vino, y financiar equipamiento para produciry almacenar
vino. También se han conformado empresas asociativas
conla esperanza de obtener precios mas atractivos, o que
al menos, cubran los costos de produccién.

Perolo cierto es que la realidad econémica de los pro-
ductores sigue siendo vulnerable, de modo que cualquier
esfuerzo e inversién de fondos puablicos que se haga en
estrategias piiblicas o privadas debe tener como fin ttimo
proteger, con medidas eficaces, un rubro genuinamente
arraigado en la cultura rural de Nuble.
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