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Rossana Dresdner: “La Gnica forma que tenemos para darnos a conocer es que todos los que hacemos promocién por Chile

unamos esfuerzo”

Rossana Dresdner:

“La unica forma que tenemos para darnos
a conocer es que todos los que hacemos
promocion por Chile unamos esfuerzo”

La directora de Fundacion Imagen de Chile, a cargo de promover y velar por la marca pais ante el mundo, sostiene
que desde 2023 han iniciado un rol articulador con 48 organizaciones privadas y ptiblicas para mostrar las virtudes
culturales, democrdticas, comerciales y de sustentabilidad del territorio al exterior.

Por Gabriela Mondaca Vargas

Desde su constitucion en 2009, de
cardcter privado y presidida por
undirectorio a cargo del Ministe-
rio de Relaciones Exteriores, la
Fundacion Imagen de Chile ha te-
nido como mision promover y ve-
lar por la imagen del pais. En
2023, con la llegada de Rossana
Dresdner a la cabeza del directo-
rio, la organizacion decidio asu-
mir de manera inédita un rol ar-
ticulador de trabajo conjunto y
apoyo con 48 instituciones puibli-
casy privadas que promocionan
a Chileen elmundo a través de un
relato de sustentabilidad, demo-
cracia y diversidad. Hasta la fecha,
dice, esto ha ido dando resultados.
¢ Cual era 1a imagen que el mun-
do tenia de Chile cuando usted
asumio?

Fundamentalmente por los paisa-
jes, y eso se mantiene; la calidad
de los productos mds conocidos
como el vino y la fruta; la cultu-
ra. Chile es un pafs que estd apos-
tando a la sustentabilidad y ha
sido reconocido en muchos ran-
kingsmundiales por productosy
politicas en este dmbito. Somos
muy innovadores y tenemos li-
derazgo en dreas que yo creo que
los chilenos tampoco conocemos.
¢Cuiles eran los dmbitos mas
fuertes y débiles del pais al mo-

mento de su llegada?

Somos un pais muy chiquitito,
que por tamano no tenemos nin-
guna aspiracion ni podremos ser
potencia nunca, pero si tenemos
cosas que mostrar y en las que
podemos ser ejemplos a nivel
mundial. Creemos que la tnica
forma que tenemos de darnos a
conocer y dar a conocer nuestras
fortalezas es que todos los que
hacemos promocién de Chile
unamos esfuerzo. Y con eso hici-
mos una especie de eslogan inter-
no para el trabajo de la funda-
cion, que vya lo han hecho suyo
muchos, y es que la imagen de
Chile la construimos entre todos.
Parte de los ambitos por lo que
destaca el pais es por los sectores
productivo y turistico. ;Siguen
siendo ejes centrales o hay otros
que se busque potenciar?

Lo nuevo a lo que apostamos son
las energias renovables y todo lo
que se estd haciendo en esa linea
en el pais. Pero creo que el desa-
fio, mds que mostrar nuevas for-
talezas, es lograr mostrar las que
ya tenemos y potenciarlas, porque
tenemos muchas: turismo, pai-
saje, cultura, Lagastronomia se ha
mostrado poco. Nosotros sabe-
mos mucho, por ejemplo, de la
gastronomia peruana, brasilera,
incluso se sabe el tema de la car-
ne. Pero, jcudl es la gastronomia
chilena? Y creo que tenemos una
cantidad de cosas que mostrar. El
turismo estd muy metido en eso
ahora, y nosotros también vamos
a apoyar.

(Cudnto cuesta, en términos de
tiempo, modificar la percepcion
de un pais?

Es una tarea que nunca termina.
Los paises mejores ranqueados

siempre son losescandinavos, va-
rios europeos, y ellos vienen an-
tes de que nosotros existiéramos
construyendo su imagen. Y esos
no es que digan ‘ya, tenemos bue-
na imagen y dejamos de trabajar
en eso’. Es una tarea constante,
porque efectivamente van cam-
biando. Segun resultados de la
encuesta Ipsos nosotros hemos
mejorado en la percepcion que el
mundo tiene de nosotros, pero

tampoco es suficiente con que
solo te conozcan para tener una

buena imagen. Por ejemplo, Ru-
sia, que es uno de los paises que
todo el mundo conoce, a raizdela
guerra con Ucrania su imagen ha
caido gigantescamente. Entonces
también depende de la politica
exterior del pais qué es lo que la
gente del mundo estd valorando.
El afio pasado, una seguidilla de
hechos -el rechazo a la invita-
cion a la Feria del Libro de Fran-
kfurt en Alemania, declinar un
proyecto espacial invitado por Is-
rael, la exclusién por parte de la

FIFA del Mundial de 2030- fueron
cuestionados por afectar laima-
gen pais en el extranjero. ;Esas si-
tuaciones han deteriorado la ima-
gen de Chile?

Desistir de la invitacion a la Feria
del Libro en Frankfurt fue una
cosa puntual. Sin desmerecer la
importancia delos eventos, sobre
todo la Feria de Frankfurt, creo
que eso genero mas impacto inter-
noennosotros de pensar que esto
estaba generando un gran impac-
to en nuestra imagen internacio-
nalde lo que realmente fue. No sé
siperdimos credibilidad ante Chi-
na por haber desistido de la feria.
Sinosotros desistiéramos de todas
las ferias literarias ahi dejarian de
invitarnos, claro, porque se nota-
ria que no nos preocupa el tema.
Pero este no ha sido el caso.

¢ Qué rol deberia jugar la funda-
cion en la toma de decisiones de
Chile en el exterior?

Nolo dirfa asi. Yo creo que nos fal-
ta coordinacion, sobre todo cuan-
doesalgonuevo, porque todases-
tas grandes instituciones, inclu-
yendo mi equipo, estibamos
acostumbrados a hacer las cosas
de manera mas bien indepen-
diente. Pero ahora nos hemos
dado cuenta de que podemos
compartir estudios o actividades
que les pueden servir a otras en-
tidades en pos de dar a conocer al
pais. Llevamos un afiloy medioen
esto y creo que eso va a ir sola-
mente creciendo. No me gustaria
decir que nosotros tenemos que
tener mds injerencia: si creo que
falta acceder a mayor informa-
cion para poder sumarnos, para
poder apoyar, para poder saber lo
que los otros quieren, para poder
proponer. @
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