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Instagram en sus 14 afios

® Desde su lanzamiento en 2010, Insta-

gram ha sido una de las plataformas
mas influyentes enel panarama digital.
Inicialmente centrada en la fotografia
estatica, ha sabido adaptarse a los cam-
bios tecnolagicos y culturales para se-
guirsiendo relevante. En su aniversario
namero 14, resulta innegable que uno
de los principales catalizadores de su
evolucion reciente ha sido TikTok. La
forma en que TikTok muestra el conte-
nido, asi como su enfoque en los gene-
radores de contenido, haobligadoa Ins-
tagram a repensar sus estrategias y
adoptarcaracteristicas quelo han trans-
formado profundamente.

Una de las mejoras mas notables ha si-
do laincorporacion de Instagram Reels
(20200, claramente inspirado en el for-
mato devideoscortos y verticales de Ti-
kTok. Este cambio no sélo respondic a
la creciente popularidad del contenido
rapido y dinamico, sino que también
permitio a Instagram mantener a suau-
dienciajoven, que se estaba desplazan-
do hacia TikTok.

A nivel de visibilidad del contenido,
Instagram ha adoptado un algoritmo
mas orientado al entretenimiento, si-
milar al de TikTok. En lugar de centrar-
se unicamente en el contenido de los
usuarios que seguimos, el feed de Ins-
tagram ahora prioriza el contenidosu-

gerido basado en los intereses y habi-
tos de consumo del usuario, con una
claraorientacion hacialos videos.

[nstagram sigue siendo la plataforma
preferida por las marcas cuando se tra-
ta de patrocinar o buscar inlluencers,
manteniendo una solida base de crea-
dores de contenido e influencers que
colaboran con marcas de todos los ta-
manios. Esto se debe en gran parte asu
interfaz visualmenteatractiva y a sus he-
rramientas de monetizacion y colabo-
racion, que permiten a las marcas lan-
Zar campanas personalizadas y dirigir-
se a audiencias especificas. Esta prefe-
rencia por parte de las marcas ha per-
mitido que muches influencers sigan
eligiendo Instagram como su platator-
ma principal.

Instagram sigue enfrentando desa-
f10s. La constante comparacion con Ti-
kTok ha generado criticassobre la ori-
ginalidad de la plataforma, va que mu-
chos usuarios perciben a Instagram
como un seguidor, en lugar de unin-
novador en el espacio de las redes so-
ciales. A pesar deesto, nose puede ne-
gar que las mejoras implementadas
han permitido a Instagram seguir sien-
do una platatorma de referencia para
creadores y marcas.

Ariel Jeria, gerente general de
Rompecabeza Digital
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