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['INo Definida

El Parque Torres del Paine y su recuperacion turistica

n los primeros 11 meses
del presente ano las visitas
al Parque Nacional Torres
del Paine han superado
las 305 mil personas, cifra
gue constituye una sefal de recupe-
racion turistica.
Un redente balance de la Corperacion
Macional Ferestal (Conaf) de Magallanes
informid gue desde enaro hasta el 29 de
naviambre dal afio en ourso se han repor-
tado 305293 visitas al Paine, cifra superior
a la de todo &l ano 2019 (304.947).
Anoviembre da 209 se hakda registrado
una cifra de 26091 visitas, una diferandia

de 44327 respecto a lo reportado este
afio en al misme periode.

Luege del periedo de restriccién a causa
de la pandemia del Covid-19, lasvisitas se
han ido recuperande de manera progre-
siva en cuanto a cifras de visitantes.

Un reciente estudio de la plataforma Pro-
gresoandfras.crg realizd ef devenir turis-
tieo del Parque Macional Tores del Paine,
cuya conclusion permite establacer que
ol turismo se ha recuperade a un fitms
mds ripide cue el de Machu Piechu,
considerando los factores de la pande-
mia. Sin embarge, revela que el turisme
en los destinos seleccionados de Chile y

Pend antra 2012 y 2024, sa ha dastacado
la resilienda y el atractive competitivo deal
parque frente a otras maravillas intema-
cionales.

Sin embarge, el informe refleja que
Machu Picchu, cudad inca une da los
tesoros mas preciados de Pend, sigue
atrayando 2,5 veces mas de turistas que
Tarres del Paine durante sus tempora-
das mas altas respectivas, lo gue evi-
dencia una necesidad de fortalacer los
esfuerzos de promocién internacional
de Chile.

Frente a esta debdidad, el desafio enton-
€BS pasa por contar con una estrate-

gia gubemamental ogue sea capaz da
promover con mayor eficacia nuestra
“Oetava Maravilla del Munda” noséloen
el exterior, sino también a nivel pais, de
mods que permita atraer también a los
turistas nacionales, ouienes suelvan vanir
a Magallanes en un rdmere muy inferior
a los visitantes fordneos.

Fundamental, en materia de promo-
cion, es visualizar fos fulures mercados y,
mediarte estrategias dificedas, legar a
aquellos donde laz bellezas de la ragion
son total o practicamente desconod-
das, de modo da diversificar aln més el
origen de los turistas.
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