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EL VIDEOJUEGO DEL BANCO CENTRAL PARA COMBATIR LA INFLACION

"En Accién Inflacién conoceras la ciudad de Cen-
tralia”, dice el inicio de un videojuego lanzado ayer
por el Banco Central. Si, un juego de video que esta
orientado especialmente a escolares y mediante el
cual busca acercar conceptos financieros a los nifios y
jévenes. Hay objetivos que se deben cumplir para
“ganar la partida”, desafia el juego. Por ejemplo, el
éxito "dependera de tus decisiones de consumo” y de
“cémo gestiones tus créditos y ahorros de acuerdo a
las tasas de interés de los distintos bancos comercia-
les”. En las siguientes fases hay claves segtin el Indice
de Precios al Consumidor (IPC) y la Tasa de Politica
Monetaria (TPM).

Losjugadores usan un avatar, entran a una base de
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La pantalla de inicio del video-
juego.
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datos de definiciones (Centralopedia), resuelven
como transportarse y hasta hay referencias al ci-
clo econdmico.

Al realizar el lanzamiento de esta iniciativa, lla-
mada "Accion Inflacion”, durante la cuarta version
del seminario internacional en educacién financiera,
Rosanna Costa, presidenta del Banco Central, des-
tacé que mediciones en distintos paises muestran
resultados positivos en el aumento de conocimientos
y habilidades financieras en los jévenes.

A esta metodologia de aprendizaje se le denomina
gamificacion. Consiste en incorporar estrategias, 16-
gicas, técnicas y elementos propios de los juegos para
motivar y ensefiar a los alumnos de manera ltidica.
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