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Bariloche busca potenciar el flujo de turistas con el vuelo directo desde Santiago

Bariloche busca potenciar el
flujo de turistas con el vuelo
directo desde Santiago

El destino Bariloche realizé una iniciativa para profesionales del
turismo en Santiago, buscando capitalizar las ventajas del vuelo

directo de Sky Airline.

Sergio Herrero, secretario de Turismo de Bariloche y presudente de
Emprotur (al centro), junto a la comitiva de Bariloche en Santiago.
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n desayuno con reu-
niones comercialesy
networking realizo el
destino Bariloche en Santia-
go, con el fin de aprovechar
las oportunidades que otor-
ga el vuelo estacional de Sky
Airline entre ambas ciudades.

En el encuentro estuvie-
ron presentes representan-
tes del Ente Mixto de Pro-
mocion Turistica de Barilo-
che (Emprotur), Sky Airline,
Cruce Andino y empresas tu-
risticas del destino.

Actualmente la aerolinea
conecta Santiago de Chile
con Bariloche los jueves, sa-
bados y domingos, a los que
por la temporada invernal se
suma el martes.

Diego Piquin, director eje-
cutivo de Emprotur, sefialo:
“Venimos trabajando de la
mano con Sky para empe-
zar a proyectar en continuar
el vuelo, que en principio es
estacional. Hay mucho inte-
rés del trade y del destino. Y
por lo hablado con la aero-

Cecilia
Caldelari.

linea también hay interés”.

Durante el desayuno tam-
bién se realizaron presenta-
ciones de los encantos del
destino Bariloche tantoenin-
vierno como en verano, ade-
mas de las oportunidades que
ofrece el Cruce Andino para
conocer los encantos del la-
go Todos Los Santos, Puer-
to Frias, el lago Nahuel Hua-
pi y Bariloche, en un impre-
sionante recorrido binacional
por agua vy tierra.

Sobre el destino, Cecilia
Caldelari, encargada de Pro-

mocion Turistica de Empro-
tur, menciond: “Tenemos mas
de 900 alojamientos habilita-
dos de todas las categorias,
que integran mas de 30 mil
camas en todo Bariloche. En
los Ultimos afios destacamos
un desarrollo importantisimo
que hemos hecho en gastro-
nomia con productos locales,
como el cordero patagonico,
el chocolate, la cerveza arte-
sanal o las casas de té. Todos
hanincorporado los productos
de la zona y de toda la pro-
vincia de Rio Negro”.
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Flujo de turistas: clave
para conectividad todo
el afo

Keyla Rojas, jefa de Ven-
tas de Sky Airline, indico que
“hasta el momento esa fre-
cuencia que se sumo los mar-
tes en el vuelo Santiago-Bari-
loche va a ser solo por el in-
vierno. Todavia no tengo la
confirmacion de que podamos
sumar una frecuencia aéreaen
diciembre. Poreso, extiendo la
invitacion a acuerdos comer-
ciales entre ustedes para que
puedan tener la capacidad de
llevar pasajeros todo el afio”,
aludiendo a la importancia de
generar un flujo turistico que
permita mantener la conec-
tividad aérea con Santiago o
estudiar otra ruta directa de
Bariloche con alguna ciudad
del sur del pais.

Respecto a como el tipo de
cambio puede influir en la lle-
gada de turistas nacionales al
destino patagodnico trasandi-
no, Sergio Herrero, secreta-
rio de Turismo de Bariloche y
presidente de Emprotur, sefia-
16: “Siempre que tenemos un
cambio favorable, el turismo
se moviliza. Pero somos una
ciudad en medio de un Parque
Nacional, con muchos invier-
nos en uno, con cuatro esta-
ciones del aflo muy hermo-
sas y Unicas. Aunque el cam-
bio a veces no es beneficio-
so, la gente hace el esfuerzo
porque Bariloche es un parai-
so. Y para nosotros es muy
importante estar en Santia-
go, tener el contacto con las
agencias chilenas que se es-
fuerzan para llevar a Barilo-
che a todos lados”.

Cabe recordar que a nivel
estacional el publico de giras
de estudio nacional es muy
relevante para el destino, re-
cibiendo alrededor de 25 mil
estudiantes al afio.%s
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