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Comercio justo y consumo responsable

Una consecuenciadirecta
deestaformadiferentede
comprar-vender esla creacion

de consumidores muchomas
responsablesy solidarios, que
finalmentese beneficianentodo
sentido, al adquirir productos
nobles, delos cualesnosélo
conocen el origen, sinotambiéna
quieneslos hacen. Un consumidor
responsable serd también aquel que
esté atento a sabersi en el proceso
de produccién se han respetado las
condiciones de seguridad y salud
del trabajo, o del medio ambiente,
sihubo equidad de géneroy sino
hubo explotacién infantil.

as cada vez mas frecuentes crisis financieras de

alcance global, lo mismo que las imperfecciones

delmodelo neoliberal enla produccién de bienes

servicios, han traido al primer plano varios

onceptos, como comercio justo, desarrollo

sustentable, responsabilidad social y ambientales, que

aunque son bien conocidos no habian logrado movilizar
alos agentes econdmicos.

Esde destacar que tales conceptos estdn sostenidos por
una concepcién solidaria de la economia que tiene como
norte una actitud critica ante los modelos tradicionales de
desarrollo que pueden producir rapidamente riqueza, pero,
al mismo tiempo, crean miseria y exclusién en muchos
sectores de la sociedad.

De alli que una de las condiciones bésicas de esta eco-
nomia solidaria sea la inclusién. Un modelo econémico
incluyente es aquel que consideralas capacidadesy poten-
cialidades de cada individuo con equidad, como base de
la construccion de relacionesjustas, libres y democréticas
enlaintegracion de un desarrollo social. Es comprensible,
por ello, que muchas voluntades se vuelquen en la actua-
lidad -como consecuencia de los desastrosos resultados
a que condujeron al mundo los modelos agotados del
capitalismo salvaje- a poner en prictica estas ideas para
la recuperacién, sobre todo, de los sectores sociales mds
vulnerables.

El concepto de comercio justo, por ejemplo, existe
ya desde hace bastante y nacid, paraddjicamente, de
la situacién de exclusién y explotacion de numerosas
comunidades en todo el mundo, como una alternativa al
comercio convencional, porque al acercar el productor al

consumidor evita la cadena de intermediarios.

Los expertos coinciden en que son tres las condiciones
bésicas que definen una transaccién de comerciojusto:la
relacién directa entre productor y consumidor, sin inter-
mediarios o especuladores; un precio “justo”, es decir, el
que permite al productory su familia vivir dignamente de
su trabajo, y el establecimiento de relaciones y contratos
de largo plazo basados en el respeto mutuo.

Por supuesto, una consecuencia directa de esta forma
diferente de comprar-vender esla creacidn de consumidores
mucho mds responsables y solidarios, que finalmente se
benefician en todo sentido, al adquirir productos nobles, de
los cuales no s6lo conocen el origen, sino también a quienes
los hacen. Un consumidor responsable serd también aquel
que esté atento a saber si en el proceso de produccién se
han respetado las con diciones de seguridad y salud del
trabajo, 0 del medio ambiente, sihubo equidad de género
y si no hubo explotacién infantil.

En Nuble, comienza a advertirse un creciente interés por
promover este conceptoy han surgido redes y articulaciones
locales, entre algunas empresas agricolas, agrupaciones
estudiantiles y organizaciones de la sociedad civil para,
precisamente, promover el comercio justo y estilos de
produccién bajo conceptos agroecolégicos.

En la regién hay cada vez mds ejemplos de un proceso
en construccién que, es de esperar, se extienda a otros
ambitos de nuestra economia y que vienen a resaltar
la necesidad de un cambio en las reglas y practicas del
comercio convencional, y nos ensefian que un negocio
exitoso puede, también, dar prioridad a la gente y al
medioambiente. De eso se trata.
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