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Gran Hermano

os recientes resultados de las elecciones estadounidenses nos
L exhiben una serie de aspectos de interés para el devenir de

las campaiias electorales a nivel global, pero también para la
necesaria comprension de la vinculacion con las ciudadanias. Mas
alla de un momento de competencia politica, lo que queda de estos
procesas son estrategias, acciones, evidencias y discursos que sur-
ten incidencias, de manera mas o menos efectiva, en millones de
personas en tiempos acotados.

Se podria sefialar que, en diversos planos, las camparias son ex-
perimentos sociales cuando ingresan en una vertiente de necesaria
profesionalizacion, En efecto, son periodos de mucha puestaen prac-
tica de grandes maquinarias, territorialesy digitales, que fueron pre-
viamente disefiadas desde la teoria, los ensayos y los errares del pa-
sado, el estudio intenso de los datos y el andlisis del presente social.

Son de piblico conocimiento las diferencias culturales, histéri-
casy del propiosistema politico que tiene Estados Unidos con el res-
tode las naciones, incluyendo la nuestra, pe-
ro 8s0 no resta que existan fendomenos co-
yunturales que deban llamarnos la atencion,
que nos podrian impactar y condicionar en

una fidelizacion partidaria y/o ideoldgica. Si el

bolsilio no anda bien o la economia doméstica no

rinde como en tiempos pasados (inflacion), eso
tiene una transferencia en el voto. Ya sea de

el futuro inmediato.

En un mundo con caracteristicas de hi-
per-conectividad, donde la tecnologia a dis-
posicion de la comunicacion politica sigue

castigo o de continuidad”.

marcando tendencias en la persuasion ma-

siva, situandose como un escenario protago-

nico del quehacer politico, ya no anexo o se-

cundarig, el triunfo de Donald Trump se ex-

plica por un conjunto de cuestiones que se detectan en lo superfi-
cial y otras que solo lograremos descifrar con el paso de los afios.

Por de pronto, sus encuadres de campana en la difusiony trans-

misidn de las ideas-fuerza fueron verosimiles para una parteimpor-

tante de ese enorme electorado clave, de voto pendular, indepen-

diente de los partidos politicos y que marca las diferencias para los

vencedores, sobre todo, en los estados bisagra (algunos especialis-
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tas lo cifran en 50 millones de personas).

Lo he planteado en varias columnas previas. La sicologia electo-
ral y las evidencias en |o empirico, nos siguen mostrando que la si-
tuacion econdmica es el reducto mas significativo para un votante
que no se alinea con una fidelizacion partidaria y/o ideoldgica. Siel
bolsillo noanda bien o la economia doméstica no rinde como en tiem-
pos pasados (inflacidn), algo bien constatable para cada sujeto, eso
tiene unatransferencia en el voto. Ya sea de castigoo de continuidad.

Sia eso le afiade, una prolija narrativa acumulada en los afos
que busca, desde lo emocional, asignar responsabilidades de por
queé usted estd percibiendo menos recursos (inmigrantes), puesen-
trar en la discusion técnicay cientifica de la economia interesa po-
€0 0 s mas complejo para la comprension del electorado, la forma
de explicar el mundo entra en una fase binaria de la realidad, entre
buenos y malos, de estimulacion del miedo y la desconfianza, que
favorece una polarizacion afectiva.

La politica se transforma en el campo de la disputa de la aniqui-
lacién del otro. En este sentido, la campafiade Trump exhibid que la
desinformacion no puede sertomada como un fenomeno aislado o
baladi por fa rapidez en la propagacién de sus ideas-fuerza. Estos
desdrdenes informativos son cada vez mas dificiles de detectar con
una inteligencia artificial desatada, sin control de nadie ni de nada
en lo electoral. Ademas, ahora son impulsados por nuevos actores
que ya explicitan la necesidad de intervenir publicamente en las
campanas, comaes el caso de Elon Musk, propietario de X.

¢Qué nos depara la futura administracion de Trump eneste pla-
no de las comunicaciones? Probablemente, mayor control de lain-
formacion ciudadana disidente desde las plataformas afines a su
proyecto, un incremento en la desinformacion que afectard aquie-
nes cuestionen lasignificativa concentracion del poder que tendra
el proximo presidente de los EE.UUL, y un ostensible deterioro de-
mocratico en los climas de opinién. ;Qué apareceriaen el horizon-
te? Podria ser un nuevo tipo de capitalismo de vigilancia funcional
para los lideres autoritarios, 0 en vias de serlo, como camino para
crear lanueva version del Gran Hermano. -
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