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Titulo: Los gastos escolares de marzo

Editorial
Los gastos escolares de marzo

Marzo es uno de los meses mds desafiantes para la economia fa-
miliar, porque hay que enfrentar gastos que se hacen sentir en el
presupuesto de los hogares, El pago de los permisos de circulacion
vehiculdr, lacompra de los dtiles escolares, el pago de matriculas, el
inicio de los estudios superiores y universitatios, en algunos casos,
con traslado de estudiantes a otras ciudades y con el consiguiente
gags de pension o arriendn de departamento, hacen mella en los

olsillos de las familias,

Ademads, estan los reajustesen algunos compromisos anuales, co-
maolos arriendos, y en abril se agregard el pago de la primera cuota
de las contribuciones de bienes raices, Todo esto, sin considerar los
pagos que se arrastran desde €l ario pasado, en el marco de las tradi-
cionales ofertasde “lleve ahora y pa-
gue después”,

No obstante,son los gastosen edu-
cacion los gue mds pesan en ¢l pre-
supuesto, ya que se estima que la
gran mayora de las familias que se
consumieron los ahorros en las va-
caciones, se endeudard para hacer
frente a los pastos de este mes, yasea
recurriendo a la tarjeta de crédito, a
los avances en efectivo oa los crédi-
1osde consumo. e ahique lasduto
ridades han llamado a los responsables de los colegios ser modera-
dos en las exigencias de libros y utiles escolares y a reutilizar todo
lo que sea posible para que el bolsillo de las familiasno se veamuy
afectado. Hay que recordar que muchos grupos ainNoserecuperan
de las inundaciones del inviemno pasado y los incendios forestales
de este verang, incluso perdiendo 1a casa y todos sus bienes, y se sa-
beque la adquisicion de ttilessignitica grandes sacrificios para una
parte importante de la poblacion.

For estas dias, las familias buscan y cotizan las compras de iitiles
yuniformes. Laempresa Tiendeo.cl, platalorma en ofertas y promo:
ciones, realizé una encuesta con el fin de conocer comorealizan las
compras los padres y se determing que un 49% las combina en la

El ministro de Educacion, Nicolds Cataldo,
sefialé que los colegios tienen el deber de
resguardar el derecho a la educacion, y
que ningtin estudiante quede fuera de la
sala por falta de uniforme o titiles.

tienda fisicay en las plataformas online; un 34% lo hace sélo a tra-
vés de la tienda fisica y un 17% opera de manera online. Siete de ca-
dadiez chﬂenoﬁ coincide en que la educacion prebasica y bdsica es
la etapa escolar enla que | Ogastos realizan para sus hijos, por lo
que buscan la forma de acomodar el presupuesto de la mejor mane-
ra para que el impacto en su economia sea lo menor posible. 5olo
20% de los encuestados sefialé que han sido previsoresy realizo las
compras durante enero, anles de vacaciones, pero la mayoria lo ha-
ce a iltima hora. Reconocen que la mayer inversién carresponde a
la comipra de los uniformes de colegio.

Elministro de Educacion, Micolds Cataldo, sefald que losestable:
cimientos tienen el deber de resguardar el derecho a la educacion
de nifios, nifias y jovenes, y garanti-
zar que ningtin estudiante quede fue-
rade la sala de clases porfalta de uni-
forme o dtiles escolares, Y recordd
que el Ministeriode Educacion entre-
ga,atravésde la Junaeb, titiles escola-
resy; a traves de laUnidad de Curricu-
lum y Evaluacidn, los textos de estu
dio, enlps cuales se han invertido cer-
cade 25 mil millones de pesos. Indi-
€06 que los colegios no pueden pedir
marcasespecificasde dtiles escolares,
aungue se pueden hacer recomendaciones fundadas en razones: pe-
dagdgicas o sanitarias:

El ServicioNacional del Consumidor (Sermac) ha lanzado el cotiza-
dor de uliles, calzados y uniformes escolares, una herramienta reco-
pila aproximadamente 585 mil precios de productos en mas de 200
comunasalo lareo del pais. que seencuentra disponible en el sitioweb
deescorganismo. Este permite a los padrescomparar precios y tomar
decisiones de compra mds informades. Ha indicado que siempre se
debe privilegiar las cornpras en el comercio formal, ya que resultan
aplicables las garantias hasicas que debe tener cualquier producto, co-
mo seguridad y salubridad de los productes, etiquetade, instruccio-
nesde uso en idioma espariol, garantia legal y derecho a retracto.
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