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Analistas anticipan campana
de propuestas, lejos del conflicto

BALOTAJE. Pensando en los nulos de la eleccion pasada o en hacerse con apoyos de
quienes perdieron, Mundaca y Hoffmann deberdan mostrar capacidad de gestion.
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ste domingo arrancaron
E oficialmente las campa-
fas de cara alasegunda
vuelta para definir al goberna-
dor(a) regional de Valparaiso,
en unos comicios que se resol-
veranel proximo 24 de noviem-
bre. Enesta etapa final, tanto el
candidato del oficialismo, Ro-
drigo Mundaca, y la carta de
Chile Vamos, Maria José
Hoffmann, se preparan para
una disputa que algunos analis-
tas anticipan polarizada, aun-
que también hay consciencia en
los comandos que son las pro-
puestas las que deben captar a
los electores de las otras cuatro
candidaturas que quedaron fue-
ra y los casi 280 mil votos nulos
y blancos de la primera vuelta.

Paralogue viene, y sobre to-
do pensando que ya logré, aun-
que con polémicas, el apoyo
transversaldelosdos candidatos
dederecha que quedaron fuera,
tanto el republicano, Francesco
Venezian, como el del core Ma-
nuel Millones, Maria José
Hoffimann siente que “haber lo-
gradoaunara todas las oposicio-
nes ha sido algo muy valioso en
esta segunda vuelta®,

Pero también es consciente
que suobjetivo principal debe es-
tar “enfocado enacercarmea ese
alto porcentaje de indecisos™ y
esoselogra, explico, “nodesdela
politica tradicional, sino méasbien
desde los temas que les impor-
tan”. Desde ahi, sucampanaesta-
3 enfocada en ellos, a quienes
define como personas que “estin
molestas conla ineptitud del Go-
bierno Regional, con la falta de
oportunidades, y estoy rabajan-
do en un mensaje para ellos”.
“Sintonizar con esos indecisos es
mi mayor desafio”, asegurd la
exdiputada de laUDI,

En medio de esta camparia,
Hoffmann sufrio un incidente el
finde semana en la feria Caupo-
lican de Gomez Carrefio, donde
fue “funada® por un grupo de
asistentes mientras realizaba un
recortido por el lugar.

Porsuparte, comocandidato
alareeleccion, Rodrigo Mundaca
proyectaesta “segundavuelta co-
mounacampanadistinta, donde
estamos colocando de relieve cui-
darloredlizadoy proteger el futu-
o, que es nuestro lema de cam-
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“Esta campafia no se
realizard en un tono
de polarizacion,
debido a que ambos
tienen que tratar
de apelarauna
presencia electoral
que vaya mas alli de
los ejes tradicionales™.
Claudio Eortegui
Director de Periodismo PUCV

pafa”. En ese sentido, anticipd
querecorrera “nuevamentetoda
laregion, que es lo que estamos
vahadendo; y por tanto, el pro-
pésito fundamental es seguir su-
mando mentes y ganando cora-
zones paracontinuaral frente del
GobiernoRegional a propdsito de
todolo ya realizado”,

CAMPARA NO POLARIZADA
Loque proyecta elexpertoenco-
municacion politicay director de
la Escuela de Periodismo de la
PUCY, Claudio Elortegui, es que
estacampafia de segunda vuel-
ta, adiferencia de laprimera, “no
serealizard en un tono de polari-
zacion, debidoa que ambascan-
didaturas tienen que tratar de
apelar a cierto voto que pueda
aseguraralgin tipo de presencia
electoral que vaya masallidelo
que son los ejes tradicionales™.
Por tanto, agrego, “vana te-
ner que tratar de cruzar un voto
que, enmiimpresion, esta mas li-
aadoalvoto misalefado dela in-
formacion politica, mas descon-
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MARIA JOSE HOFFMANN, CANDIDATA DE OPOSICION.

“Hay una gran masa
de votantes, que son
justamente estas
personas nuevas,
que finalmente
estan atentos a

las propuestas
programaticas”.

Mariajosé Arredondo
Directora Electoral.ab

tento, y esa bisqueda probable-
mente llevara esta eleccion alo
plebiscitario, a favor o en contra
del Gobierno, pero desde un
puntode vistano demarcar gran-
des contrastes ni intensificar la
polarizcion, sino deasegurarese
voto que, finalmente, hemos vis-
to llegd de una forma no menor a
las urnas en la primera vuelta y
que tiene una cierta orientacion
hacia lamoderacién”.
Endefinitiva, suimpresiones
que “va a haber una intensidad
menordesde el punto de vistade
lapolarizacidny de una clave ple-
biscitaria, tratando de apelar
tambiéna ese voto que no opto
por ninguna de las eandidaturas
en sumomento”. Eneso, consi-
dera que factores importantes
del discurso de campaia estardn
“en cOmo se marcan ciertos li-
neamientos en la capacidad de
gestion, en el abordaje de los
grandes temas, y en tratar de
descifrar, finalmente, por qué
hay un conjunto de personas
queno opta porningunaalterna-

tiva politica”.

VOTO NO ENDOSABLE

Para la analista y directora de
Electoralab, Maria José Arre-
dondo, otro factor relevante en
la camparia estd enesta idea de
los apoyos de las candidaturas
que quedaron fuera en primera
vueltay siesque, efectivamente,
mediante gestoscomunicacionz-
les pueden endosar sus porcen:
tajes de votos en el balotaje.

Los votos, asegura, “son de
las personas, y pese a que hay
un grupo que si evidentemente
se cliva a la derecha y a la iz
quierda”, sabe también que
“hay una gran masa de votan-
tes, que son justamente estas
personas nuevas, que finalmen-
teestin atentos a las propuestas
programaticas”.

Pone como ejemplo el caso
del core Manuel Millones, que di-
laté su apoyo a Hoffmann en se-
gunda vueltay que, al final, lejos
dedarunespaldarazo comunica-
cional, nohizo mas que firmar un
documento del Partido Social
Cristiano. En un caso asi, Arre-
dondo dice que el apoyo puede
implicar unaayuda desde el pun-
to de vista comunicacional, pero
nosabe “si esevoto de Millones
efectivamente se transfiere a la
candidata”. Lo importante, ase-
gura, es que ‘nosesubestimealos
votantes, parque el voto de Ma-
nuelMilloneses un voto transver-
sal, que noesunvotoideologiza-
do, que podriairse o no al nicho
deMaria José Hoffmann”. <3
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