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Sparta impulsa expansién de New Balance con apertura de primera tienda premium en Vifia del Mar

Spartaimpulsa expansion
de New Balance con
aperturade primeratienda
premium en VinadelMar

La firma busca acelerar su expansion con la apertura de
cinco nuevas tiendas en 2025, llegando a un total de 13
en el paifs. Entre ellas destaca una en Vifia del Mar, bajo
el formato premium UCC, un modelo exclusivo que
combina deporte, moda y tecnologia. El crecimiento de
la marca ha sido sostenido: en 2024 sus ventas en tiendas

fisicas crecieron un 67%.

LEONARDO CARDENAS

Sparta, representante de New Balance en
Chile, estd acelerando su expansion con la
apertura de cinco nuevas tiendas en 2025,
alcanzando un total de 13 en el pais. Entre
las proximas destaca una en Vina del Mar,
dentro del formato premium UCC, un mo-
delo exclusivo que combina innovacion,
tecnologia y disefno.

“Durante 2024 abrimos una tienda New
Balance y este ano tenemos planes de abrir
cinco mds. En febrero ya abrimos dos: una
en Mall Plaza Vespucioy otra en Mall Plaza
ElTrébol, en Concepcion. Durante el primer
semestre también abriremos en Mall Mari-
na Arauco, en Vifia del Mar, y en Mall Pla-
za Egana, Santiago”, cuenta el gerente ge-
neral de Sparta, Pablo San Martin. A estas se
sumard unaquinta tienda en Santiago, cuya
ubicacion atin estd en andlisis.

El crecimiento de New Balance hasido sos-
tenido. En 2024 sus ventas en tiendas fisi-
cascrecieron un 67%, y enenero de 2025 la
marca alcanzo su mejor mes historico en
Chile, con un aumento de 40% en compa-
racién con enero de 2024. Para este afo, el
ejecutivo proyecta un alza de 45%, impul-
sada por nuevas aperturas, una mayor pre-
sencia en retail y el fortalecimiento de suca-
nal digital.

Sparta también planea remodelar entre
ocho y diez tiendas de su cadena, y expan-
dirse en América Latina. “En Pert ya con
tamos con una tienda online y tres tiendas
fisicas de marcas especificas, como Trek y
Speedo, y esperamos abrir al menos una o
dos mdsen 2025. En Bolivia, operamos a tra-
vésderetailerslocales”, detallaSan Martin.

Turismo

Elturismo hasido un factor claveen el cre-
cimiento de las ventas. “Durante el verano,
en ciudades como Vina del Mar y La Sere-
na, la venta a argentinos mas que se dupli-

corespecto del anoanterior”, comentael eje-
cutivo. Sin embargo, enfatizo que el creci-
miento de Sparta responde a una estrategia
estructurada y no solo al impacto del turis-
mo. “E1 2024 fue un ano de despegue para
la compania, creciendo a doble digito en to-
dos los canales”, indica.

Ademis de fortalecer su presenciaen tien-
das fisicas, Sparta potenciard su e-com-
mercey marketplace, loque le permitird lle-
gar a todo Chile, incluyendo zonas donde no
tiene presencia fisica. “La inversion en in-
fraestructura y digitalizacion es clave para
seguir creciendo en un mercado en expan-
sion”, afirma San Martin.

Uno de los proyectos mds relevantes para
la compaiia en 2025 es la apertura del pri-
mer modelo UCC (Urban Community Con-
cept) de New Balance en Vina del Mar. Este
formato, ya presente enciudades como Bos-
ton, Madrid y Sdo Paulo, busca transformar
laexperienciade compra integrando depor-
te, moda y tecnologiaen unmismo espacio.

“Este concepto ofrece unambiente inico,
donde los clientes pueden explorar la his-
toria de la marca, probar modelos exclusi-
vosy acceder a asesoria especializada enun
entorno de alto nivel. Queremos que la ex-
periencia de compra refleje los valores de
New Balancey sea un punto de conexioncon
la comunidad”, enfatiza San Martin.

La tienda UCC también incluird activacio-
nes con embajadores de la marca, eventos
de prueba de producto y lanzamientos ex-
clusivos de zapatillas en ediciones limitadas,
una estrategia que New Balance ha imple-
mentado con éxito en mercados clave a ni-
vel mundial.

Con estos planes de expansion, remode-
laciony digitalizacion, Sparta y New Balan-
ce buscan consolidarse como lideres en el
mercadodeportivo yseguir creciendoenla
region.@
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