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El balance es positivo
en areas de
jugueteria o
vestuario, pero no asi
en centros de
estética, donde la
merma fue de 40%.

nicolas.alvarez@diarioelsurd

n alza menorde 5% regis-
l I trel comercio penquista
durante las fiestas de fin
de ario. Si bien las cifras consoli-
dadasestaran disponibles a partir
del 13 de enero, desde la Camara
de Comercio plantean queeste in-
cremento anual se experimentd,
sobre todo, en locales del centro
de Concepcién dedicados a la
ventade vestuario, joyeria, bisute-
ria 0 jugueteria, aunque aclaran
que eso no ocurrio en los demas
establecimientos.

“Estamos contentos porque
pensdbamnos que las cifras iban a
ser negativas, pero si compara-
mos con el afio pasado, la Navi-
dad de 2023 fue muy mala. Que se
haya mantenido o se hayasubido
un 5% pensamos que es harto”,
sostiene la presidenta del érgano
minerista, Sara Cepeda.

Las cifras negativas, agrega, las
tuvoel sector de prestaciondeser-
vicios,que en la ciudad sumancer-
cade 100 emprendedores: centros
deestética, peluguerias, barberias,
manicurey costureria, que decayo
hasta en 40%. A juicio de la diri-
genta, los factores detrds de esta
mermadicen relaciéncon unasu-
bida obligada de precios a causa
delalzaen las cuentas de luz,“algo
que se les duplicd, y ellostrabajan
conmucha electricidad”.

Elotrosectorque también bajé
fue hogar, lo que es eléctrico y
muebleria.

“Esto también se da segun el
sectordel centro, porque enel sec-
tor donde mds comercio ilegal ha-
bifa, las ventas estuvieron horri
bles (..) A las galerfas Musalem o
Zarorno lesfue mal, les fue horri
ble; personalmente fui y los am
bulantes entraron a las galerfas y
bloquearan los accesos de los lo-
cales, entonces qué podian ven
der”, se pregunta Cepeda.

EL COTILLON, DISFRACES Y
LA CARNE
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Fin de afio: comercio destaca alza en ventas y resiente caida en servicios
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Locales de Concepcion registran un aumento de 5% respecto a festividades de hace doce meses

Fin de anio: comercio destaca alza en
ventas y resiente caida en servicios

 Prioridades

"La gente no estd tan pendiente
de gastar en cotillén” es parte de
las conclusiones de los emprende-
dores de Concepcion. Eso si, dicen
que "no hay que quejarse tanto”.

L

cadosalasactividadesde finde
afip también es negativo. En
Planeta Disfraz, emprendi-
miento ubicado en Freire 388,
cuentanque las ventas estuvie
ron bajas respecto al afio ante-
riox, con cerca de un 15% me
nos y principalmente debido a
que las fiestas cayeron a mitad
de semana, una mala fecha pa-
ralos comerciantes.

“Tuvimos problemas de no al
canzar a despachar, con gente
que no nos pudo encargar por-
que hubo feriados y undomingo

¥

entremedio. Igualla gente anda
mds arisca a gastar dinero por
obvias razones; no estd tan pen
diente de gastar en cotillén este
afio y por eso vemos que esto ba
jo un poquito, aunque no pode-
mos decir que nos fue tan mal.
No hay que quejarse tanto”, sos-
tiene César Cifuentes, adminis-
trador de la tienda.

De loquesise vendid, destaca
productos de cotillén para Aho
Nuevo y disfraces de viejitos
pascueros y duendes en Navi-
dad, en especial para nifios y ni

ra vez, el comercio ambulante iegal fue déterminan te en el nivel de ventas del comercio formal penquista.

fias, “por eso creemos que la ba
ja no es muy drdstica, sing que
mas o menos igual a la del ano
anterior”.

Leonardo Sepulveda, dueiio
de Carnes Torres, negocio ubica-
do en Lientur, detras de la Uni
versidad San Sebastidn, plantea
lomismo. En su caso, la caidade
20% gque registro en sus ventas
se debe mds bien a lo caro que
estdn los productos en las carni
cerias.

“La carniceria que tengo traba-
ja sélo con productos naciona

Ta

Esto también se da segtin el
sector del centro, porque en el
sector donde més comercio
ilegal habia, las ventas
estuvieron horribles () A las
galerias Musalem o Zaror o les
fue mal, les fue horrible”.

Sara Cepetla, presidenta Camara
Comercio Concepcion

20%

cayeron las ventas en

algunas carnicerias de

la zona, Plantean que
este fenomeno es
nuevo para ellos.

les, lo que quiere decir que nova
mos a comparar un kilo de pollo
que vende Super Pollo con unki-
lo de pollo importade que es
mds econémico. Entonces, pien-
soque la gente buscé mds la eco-
nomia que la calidad”, dice.

Anade que lleva cinco anos
con la empresa, pero es primera
vezque experimenta una baja de
este nivel. “Si unose pone a pen-
sar, un kilo de bistec se pilla en
$11 mil, pero para una familia
que vive con el sueldo minimo
adquirir eso es dificil (...) Nos ve-
mosobligadosa vender a ese pre-
cio porque trabajamos con came
nacional, aunque no estamos tan
lejos de los precios de los super-
mercados, donde la carne al va-
cio no deja de costar $8 mil 0 §9
mil, y nosotros la vendemos a
$11 mil, que despostamos los va-
cunosen el mismo local”, subra-
ya Leonardo Sepulveda.
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