a LITORALPRESS

Fecha: 26-02-2025 Pag.: 44
Medio: Las Ultimas Noticias Cm2: 121,3
Supl. : Las Ultimas Noticias VPE: $667.077

Tipo: Noticia general
Titulo: Simpli renueva su identidad de marca

JINe

“

),

Tiraje: 91.144
Lectoria: 224.906
Favorabilidad:  EPositiva

Simpli renueva su
identidad de marca

Durante los ultimos afios, el factoring ha enfrenta-
do escenarios desafiantes en el mercado nacional.
Conscientes de ello, Ronny Gerli Fuentealba y Franco

Cisternas Viertel fundaron Simpli en 2020, una

fintech chilena que financia empresas a través del
factoring con un enfoque basado en la transparen-
cia y la confianza. Tras cinco afios de crecimiento y
consolidacién en la industria, Simpli decidid plasmar
estos valores diferenciadores en su identidad de
marca. Para ello, de la mano de la consultora chilena
de branding AHORA, emprendieron un proceso

de renovacién que refuerza su compromiso con

la cercania y la excelencia en el servicio. "Con este
desafio en mente, disefilamos una estrategia basada
en la empatia, el servicio de excelencia y el arquetipo
del protector. La identidad visual busca alejarse de
los clichés fintech utilizando una fotografia centra-
da en las personas, cercana y profesional, con una
tipografia expresiva y una paleta de colores conte-
nedora y corporativa”, explica Luciano Castellucci,
socio fundador de AHORA. Desde Simpli, valoran

el trabajo realizado con la consultora y el impacto
que esta renovacion tiene en su proposito: “Nuestra
marca debia reflejar lo que realmente queremos:
ser la fintech mds empatica del mundo, humana, con
tecnologia fdcil de usar y un respaldo sélido para que
las empresas y personas logren todos sus suefios.
AHORA entendid nuestra visién y nos ayudé a tra-
ducirla en una identidad simple que nos representa
y nos diferencia en la industria”, destaca Ronny Gerli

Fuentealba, cofundador de Simpli”.
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