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Navidad: 89% de las en hacer regalos personas gastaran
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PESE ATODO, E

S LA FECHA EN QUE MAS SE VENDEN PRODUCTOS.

Navidad: 89% de las
personas gastaran
en hacer regalos

REGION. Comercio espera que impulse
venlas, pese a escenario economico.

n 89% de las personas
u reconocio que gastara
enregalos para esta Na-
vidad, aunque la mayor parte
de ellas tambi€n asegurd que
no desembolsard mds que el
afio pasado por la situacion
economica. Asimismo, el gasto
promedio proyectado se sitiia
en$ 125.000. Esos sonalgunos
datos provistos por la Encues-
ta de Navidad de la CNC.

Frente a ello, el comercio
local espera que sea un impul-
so para lasventas, pesea queel
escenario es complejo para los
consumidores. “Es alentador
ver que un 89% de los encues-
tados planea comprar regalos,
demostrando que, pese al con-
texto econdmico complejo, es-
ta tradicion sigue siendo funda-
mental para las familias. No
obstante, esta compra estara
marcada por la contencion, ya
que un 39% planea comprar
una menor cantidad de rega-
los”, dijo la gerenta general de
la CRCP, Marcela Pastenes.

En cuanto a las categorias
mas demandadas, ellas son
Vestuario (92%), Belleza y Cui-
dado Personal (87%) y Juguetes
(82%). “Es imdamental que las

37%

de los consultados
manifestd que solorealiza-
ra sus compras en tiendas
fisicas.

empresas tengan promodcones
atractivas y entreguen una ex-
periencia de compra satisfacto-
ria”, agrega la ejecutiva.

En cuanto al tema econo-
mico, Pablo Rojas, presidente
de Emporio del Pacifico AG,
asociacion del eje Condell Be-
llavista, indico que “una de las
caracteristicas de los locales
delsector son lus bajos precios,
(..) Ademas, como gremio nos
hemos preocupado mucho de
la seguridad”.

El académico de la Facul-
tad de Economia y Negocios
UNAB, Sede Vina del Mar, Ra-
fael dela Horra, indicd que hay
varios factores, como la infla-
cion, que han afectado el po-
der adquisitiva de las perso-
nas. “Esto genera una presion
adicional en los presupuestos
familiares, obligindolos a prio-
rizar gastos esenciales sobre
otros deseos o tradiciones”. (5
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