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Lanzan campafia contra la desinformacion en RR.SS.

Lanzan campana contrala
cdesinformacion en RR.SS.

“Aguanta, chequea,
comparte” Esel
nombre de una
iniciativa guberna-
mental que aborda
el combate contra
las “fake news”.

Marcelo Gonzalez Cabezas
La desinformacion que circula
a través de las redes sociales es
uno de los principales efectos
negativos de la tecnologia que
nos hace estar comunicados
y comunicando casi de forma
permanente.

Porello el combate contralas
“fake news”, o noticias falsas,
asoma como un factor esen-
cial ala hora de evitar grandes
males para la sociedad y la con-
vivencia.

Y desde el Gobierno lanzan
unacampanaenesesentidolla-
mada “Aguanta, chequea, com-
parte”, cuyo foco es ciudadano
y tiene como objetivo combatir
la desinformaci6n entregando
esas tres recomendaciones.

Asi, se busca que la gente
pueda tener herramientas de
verificacion de los distintos
contenidos que son viralizados
enlasredessociales.

La propuesta es liderada por
el Ministerio de la Secretaria
General de Gobierno (Segegob)
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Delos encuestados
enun estudio de
Ipsosdijoqueenla
actualidad circulan
mas mentiras que hace
tresdécadas.

y la protagoniza el bioquimico,
académico, comunicador cien-
tifico y creador del programa
“Ciencia Pop”, Gabriel Leon,
quien explica en tres pasos qué
se deberia tener en considera-
cién antes de compartir una
informacion en plataformas
digitales.

“Laidea es fortalecer y con-
tribuiralempoderamiento ciu-
dadano. Vivimosenun mundo
digital y es importante que en
el espacio de las comunicacio-
nes en plataformas y en redes
sociales, los ciudadanos de
distintas edades tengan cada
vez mas herramientas para
poder ser menos permeables a
la desinformacion. Chequear
antes de compartir cualquier
contenido es clave”, explico la
ministra de la Segegob, Camila
Vallejo.

La campafia “Aguanta, che-
quea, comparte” considera un
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Tomarse un tiempo para chequear la informacion que se vaa compartir es vital. / acenciauno

videodeunminutoyunsetde
piezas graficas que seran com-
partidas en redes sociales. Ade-
mas, tendra difusion en medios
de comunicacion, a través de
frases radiales en lared Archiy
la transmision del spot en pan-
talla abierta en lared Arcatel.

‘Una campaiia global

La empresa Ipsos public6 du-
rante el verano un estudio
que revelaba que en Chile el

54% de las personas cree que
en este momento hay mas
mentiras y tergiversacion
circulando que hace 30 afios,
y que sélo el 13% piensa que
hay menos.

Ademas, el 51% desconfia
que el ciudadano chileno pro-
medio sepa distinguir las no-
ticias reales de las fake news.
Y el 71% si confia en su propia
capacidad para identificar
la veracidad de los hechos,

pero este ultimo indicador
disminuyo cinco puntos por-
centuales desde la medicion
anterior, en 2018.

Gabriel Leon, rostro de la
iniciativa gubernamental
contra la desinformacién,
senal6 que “aunque a priori
parezca que una campafa
como esta se dirige de forma
preferencial al pablico joven,
la verdad es que es amplia y
abarca a todos quienes hoy
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“Laideaes e

fortalecer y contribuir
al empoderamiento
ciudadano. Chequear
antes de compartir
cualquier contenido es
clave”.

CAMILA VALLEJO
Ministra Segegob

utilizan redes sociales. Y
considerando el acceso a in-
ternet mas la penetracion de
instumentos moévilesy de las
aplicaciones en el pais, uno
podria considerar que este
trabajo es de interés publico,
independientemente de la
edad de las personas”.
Deacuerdo con el profesio-
nal, “lameta dela campanaes
informar a las personas sobre
como funciona la tecnologia,
para entender los mecanis-
mos que hacen que muchas
veces la informaciéon que no
es verificable sea compartida
mas ripido y masivamente
que lo verificable. Eso ocu-
rre porque las noticias falsas
apelan a la emocionalidad y
generan una respuesta visce-
ral, que te lleva a compartirla
sin comprobarla. También es
comun que es compartir no-
ticias antiguas comosi fueran
actuales...Lacampafia genera
recomendaciones para empe-
zar a tener mas cuidado con
la manera en la que estamos
interactuando con la infor-
macion, pues mas alld de los
‘bots’, la desinformacion sale
mas rapido de nosotros”.
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