! LITORALPRESS

Fecha: 28-01-2025 Pag.: 14 Tiraje: 2.400
Medio: La Estrella Del Loa Cm2: 484,2 Lectoria: 7.200
Supl.: La Estrella Del Loa VPE: $255.667 Favorabilidad:  [JNo Definida
Tipo: Noticia general
Titulo: La“Perla del Caribe” presenta su estrategia turistica
[TENDENCIA]
FOTOS CEDIDAS

La “Perla del
Caribe” presenta su
estrategia turistica

La nueva propuesta de Republica Dominicana es destacar
la diversidad de sus destinos claves.

Mauricio Riquelme C.
La Estrella

as un ano excepcio-

nal con la llegacla de
mds de 11 millones de
turistas, Reptiblica Domini-

cana continda consolidan- I

dose como el destino turis-
tico mas importante del Ca-
ribe.

En el marco de la Feria
Internacional de Turismo
2025 (Fitur) en Madrid, el
pais caribefio presentd su
renovada estrategia de
branding turistico, disena-
da para resaltar lariquezay
diversidad de sus destinos
clave, como Miches, Sama-
nd, Santiago y Costa del
Ambar. Esta nueva pro-
puesta busca fortalecer la
marca pafs y conectar emo-
cionalmente con los viaje-
ros de todo el mundo.

Con el respaldo del Mi-
nisterio de Turismo, David
Collado, Reptiblica Domini-
cana ha trabajado en una
renovacda estrategia de pro-
mocidn que destaca las ex-
periencias tinicas que ofre-
ce el pais. Desde los paisajes

virgenesy el ecoturismo de
Miches, hasta la vibrante
cultura y tradiciones de
Santiago, pasando por la
asombrosa biodiversidad
de Samana y el patrimonio
histérico de la Costa del
Ambar, cada destino tiene
su propio atractivo, disefia-
do para ofrecer experien-
cias auténticas y sosteni-
bles.

“Repiiblica Dominicana
es mucho mas que sol y
playa. Somos una nacion ri-
ca en cultura, historiay ca-
lidez humana, y esta nueva
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LA NUEVA ESTRATEGIA FUE PRESENTADA EN LAFITUR 2025,

estrategia tiene como obje-
tivo mostrar al mundo el
verdadero potencial de
nuestros destinos. Con esta
iniciativa, nos posiciona-
mos como lideres en turis-
mo sostenible, alineados
con las nuevas expectativas
de los viajeros que buscan
experiencias auténticas y
enriquecedoras”, expreso
el ministro durante su in-
tervencién.

Este enfoque no solo re-
fuerza la posicion interna-
cional de la Repiiblica Do-
minicana, sino que tam-

PLAYA ESMERALDA EN MICHES EM UN LUGAR IMPERDIBLE DE CONOCEREN "RD",

11

millones de turistas vi-
sitaron Rupublica Do-
micanaen2024.

bién tiene un impacto di-
rectoen la economia, el de-
sarrollo social, la creacion
de empleoy laatraccion de
inversiones extranjeras, A
través de esta renovada vi-
sidn, el pais busca posicio-
narse a la vanguardia del
turismo mundial.

Cada uno de los desti-
nos se ha conceptualizado
para resaltar su identidad
tinica: Costa del Ambar:
Destinos icénicos como
Puerto Plata y Cabarete se
enfocan en la sostenibili-

dad y el turismo cultural,
con atractivos como las ca-
sas victorianas del Caribe y
los yacimientos de Ambar.

Miches: Un paraiso eco-
logico de playas pristinas y
biodiversidad tinica que se
ha convertido en uno de los
destinos mds populares de
los tltimos anos.

Samand: Un santuario
de biodiversidad y uno de
los principales lugares del
mundo para el avistamien-
to de ballenas jorobadas,
combinado con lujo y bie-
nestar.Santiago: Un centro
econémico y cultural que
fusiona tradicion y moder-
nidad, con una rica oferta
gastrondmica y cultural.

“Este pais no es solo un
destino, es un universo de
posibilidades. Cada rincén
ofrecealgo tinico, desde sus

playas hasta su vibrante vi-
da cultural. Este enfoque
integral invita a descubrir
todo lo que la Repiiblica
Dominicana tiene para
ofrecer”, expresa Andy
Stalman, experto en bran-
ding, quien destacé la pro-
puesta de Repriblica Domi-
nicana.

Este enfoque integral no
solo busca posicionar me-
jor a Republica Dominica-
na a nivel global, sino tam-
bién impactar positiva-
menteen su economia yen
el desarrollo de iniciativas
sostenibles. En mercados
como Chile, el pais caribe-
no invita a descubrir su
hospitalidad, diversidad y
riqueza cultural.

Para mads informacién
visite: www.godominican-
republic.com, @
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