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Las noticias
falsas tienen
un 70% mas
posibilidades
de ser retui-
teadas que las
verdaderas.

La novedad del
contenido y

las reacciones
fuertes que
genera, COMo
rabia o miedo,
hacen que la
informacion fal-
sa se comparta
mads rapido y
un mayor nd-
mero de veces.

UE LO que hace

| | el periodista? Si
su caracteristi-

Q ca fundamental

ra sindicarse, ¢cual serfa
esa caracteristica?

Vitalidad, responde James
Reston, prestigioso correspon-
sal en Washington del Times
de Nueva York.

Empuje, opina Paul Miller,
ex director de la cadena Gan-
net de periédicos.

Modestamente, y me atre-
vo a sefialar que el periodista

Periodismo en la encrucijada
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['INo Definida

erodsmo ¢ a enruld

viene siendo algo asi como el
Ministro de fe de los aconteci-
mientos.

Claro, este axioma no siem-
pre se cumple, aunque sigue
vigente, a pesar de los perio-
distas inescrupulosos, que no
0N pocos.

Un elemento esencial debe
ser el amor por su trabajo. Una
lealtad férrea e inquebranta-
ble hacia sus preceptos y un
desprecio absoluto hacia todo
aquello que tenga visos de in-
exactitud, falta de integridad o
adocenamiento.

LAS NOTICIAS
TERGIVERSADAS

La politica es del mejor
ejemplo de lo que las noticias
falsas puede hacer, pero no es
el tnico. Ademds de determi-
nar si hubo intervencion fora-
nea en una eleccion especifica
0 no, entender cémo se difun-
den los hechos que no sn ver-
dad es crucial para solucionar
un problema global que, de
momento, se estd escapando
de las manos.

Las noticias falsas tienen
un 70% mas posibilidades de
ser reproducidas en Twitter
que las verdaderas, asegura
un estudio del prestigioso Ins-
tituto de Tecnologia de Mas-
sachusetts (MIT), en Estados
Unidos. Pero, ademés, esto no
seria responsabilidad de los
bots -programas autométicos
que tuitean o retuitean simu-
lando ser personas-, sino de
la gente real, aseguran en la
(ltima edicion de la revista
Science.

FACTOR PSICOLOGICO

El equipo de investigacién
selecciond 126 mil noticias,
verdaderas y falsas, tuiteadas
entre 2008 y 2016, que fueron
compartidas por 3 millones de
personas y retuiteadas 4,5 mi-
llones de veces. Apoyados en
seis organizaciones indepen-
dientes que verifican noticias,
identificaron cuéles eran ver-
daderas y cuales falsas. Luego,
compararon la popularidad de
ambos grupos de noticias y el
segundo gand por lejos.

Mientras que los tuits con-
tenido verdadero raramente se
difunden a mas de mil perso-
nas, los con contenido falso
llegan a entre mil y cien mil
usuarios, sefiala el estudio.
“Muchas personas retuitean
més lo falso que lo verdadero’
continda.

Y no es que la gente quie-
ra titular algo falso, explica
Sebastian Valenzuela, acadé-
mico de la Facultad de Comu-
nicaciones de la Universidad
Catolica.

Consideran que los con-
tactos con las redes suelen ser
familiares y amigos, la gente
que confia y -por ende- en lo
que comparten, explica.

“Las redes sociales no in-
ventaron las noticias falsas,
pero si cambiaron la escala
del fenémeno, volviéndolo
més masivo y rapido, por lo
que potencialmente son mas
peligrosos"

Se estima que entre un 9 y
15% de las cuentas activas de
Twitter son bots, mientras que
unos 60 millones de estos pro-

gramas pululan por Facebook.
Esto, sumado a la creencia de
que son ellos y no las personas
los mayores responsables de
la prolongacién de las noticias
falsas, llevé a los investigado-
res a verificar su rol. Utilizando
dos algoritmos para detectar
bots y sacarlos de las estadis-
ticas, lograron determinar que
es la gente la que realmente
ayuda a difundir realmente
las noticias falsas. ¢La razén?
Porque los bots tuitean sin dis-
criminar segtn la velocidad
del contenido.

LOS ATRACTIVOS
DE LO FALSO

El primer factor que haria
que los usuarios retuiteen no-
ticias falsas es la novedad. "A
la gente le atrae lo nuevo y que
no es rutinario’, explica Sebas-
tidn Valenzuela. Hablar de la
nueva cifra de desempleo, si
bien tiene novedad, no es algo
realmente original, ejemplifica,
pero si se dice que se inventd
el dltimo dato, la novedad es
absoluta.***
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