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Las palabras del madximo ejecu-
tivo del grupo minorista refleja-
ron el nuevo ambiente financiero
que vive la empresa, tras reportar
utilidades por $260.885 millones
en el acumulado al tercer trimes-
tre, y una baja de 17% en la deuda
financiera neta, hasta los US$
3.332 millones.

Bajo este panorama, la gerencia
de Falabella anuncié que retoma-
rd suritmo normal de inversiones
para el préximo afio. Proyecta de-
sembolsar US$ 650 millones. La
cifra es un 30% superior que el
plan anterior (US$ 508 millones),
que se vio ajustado debido a las
eficiencias que implementaba la
compafifa tras las rebajas crediti-
cias efectuadas por Fitch y S&P,
que la llevaron a perder el grado
de inversién en 2023.

“Con este plan de Capex (gas-
to de capital), combinado con
una recuperacién gradual en los
niveles de consumo, estaremos
muy bien posicionados para
continuar expandiendo nues-
tros mdrgenes paralos préximos
afios”, dijo Juan Pablo Harrison,
gerente de Administracién y Fi-
nanzas de Falabella.

Foco

Harrison detallé6 que mds de
US$ 450 millones serdn destina-
dos a “aperturas, expandir y
transformar nuestras tiendas”.
Unos US$ 359 millones tendran
como fin las remodelaciones de
tiendas departamentales y otros
formatos como Sodimac, Tottus y
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centros comerciales de Mallpla-
za. Mientras que para las nuevas
inauguraciones, contemplan in-
versiones por US$ 99 millones
para 15 tiendas en 2025.

En su presentacion, Harrison
indicé que se enfocardn princi-
palmente en los formatos de su-
permercados en Pert (la mayo-
ria bajo la modali-
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Plan de inversién de la compafiia para 2025:

Meéxico y Peru
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sefnald en un comunicado que las
aperturas consideran en total
tres tiendas de Falabella Retail,
cinco de Sodimac y siete de Tot-

tus en Chile, Perd y México.
Pese a que Falabella no en-
treg6 mayores detalles sobre
las inversiones en Chile, en el
entorno de la empresa indica-
ron que una parte

dad de descuento
Precio Uno que
opera en ese mer-
cado) y de Sodimac
en México. Sobre
este dltimo nego-
cio, Alejandro Ar-

RECUPERACION
Falabella acumulé
utilidades por $260.885
millones al cierre de
septiembre.

relevante del plan
de inversién en
aperturas y reno-
vaciones estard en
el mercado chileno.
Lo anterior, princi-

ze, gerente general
de Mejoramiento del Hogar, se-
nalé que el foco de Sodimac esta-
rd en continuar su expansion en
México, donde poseen 6 locales,
a diferencia de su estrategia en
Brasil, mercado en el que el obje-
tivo principal es rentabilizar y
no ejecutar nuevas inversiones.
Posteriormente, la compania

palmente, apun-
tando a las iniciati-
vas existentes o brownfield.
Durante su intervencion, Ale-
jandro Gonzdlez aseguré a los
analistas que en Falabella “hay
muchas oportunidades de creci-
miento dentro de lo que tene-
mos hoy (...) no es que el creci-
miento de Falabella sea un nue-
vonegocio o una nueva regién”.
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