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Disefiador chileno participa en feria de moda internacional con sus prendas sustentables
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Disenador chileno s
participa en feria de
moda internacional
con sus prendas . Y

sustentables

Guido Vera fue invitado a exponer en el
reconocido evento de la ciudad italiana por el
grupo de marcas de lujo Kering junto a otros nueve
disefiadores de distintos paises. Su coleccién incluye
piezas fabricadas a partir de textiles de cactus,
manzanas y plétanos. CONSTANZA MENARES, DESDE FLORENCIA

/ | unque no vive ahi desde que sali6 del
J A ﬁi colegio, Guido Vera (32) siente que su
Aﬂ A ciudad natal, Punta Arenas, lo persi-

\ gue a todos lados. “Es que es una de
0 U\mis grandes inspiraciones”, asegura
el disenador de indumentaria, quien en 2018 cre6
su marca “Guido Vera”.

La pasion por sus origenes quedé demostrada
en su participacién en lareconocida feria de moda
masculina Pitti Uomo —la mds importante de este
ambito en el mundo—, que se llevé a cabo desde
el 11 al 14 de junio pasado en Florencia (Italia).

Vera fue seleccionado e invitado por el grupo
francés de marcas de lujo Kering (junto a otros
nueve disenadores de diferentes paises, ver recua-
dro) a exponer sus prendas sustentables que ha-
cen un guifo a la Patagonia.

La cita reunié a cerca de 800 firmas de todas
partes del planeta.

“Soy el tnico chileno en el evento. Me da mu-
cho orgullo estar en representacion de Chile, por-
que en mis disefios no solo estdn reflejadas mis
raices, sobre todo del lugar donde creci, sino tam-
bién el trabajo de las mujeres que me ayudan a
coser en el taller donde se crea mi marca, que es
unisex”, cuenta.

TUTTI FRUTTI

La coleccion que Guido Vera mostré durante su
primera vez en Pitti Uomo él la define como un
“tutti frutti”.

“Gran parte de los materiales que uso estan he-
chos a partir de vegetales. Kering me pasé telas con-
feccionadas a partir de platanos, un textil llamado
Banana Fibre. También usé un material que provie-
ne de ciscaras de manzanas desechadas de la
agroindustria. Y otro, ya caracteristico de mi marca,
que es un cuero vegano de cactus que uso hace cua-
tro afios en mis disefios. Me gusta tener esta pro-

“Esto se trata
también de
reposicionar
al pais en el
mundo y de
mostrar que
tenemos una
cultura muy
rica que vale la
pena mostrar”.

GUIDO VERA
Disefiador
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puesta de vestuario vegetal”, precisa el disenador.

Uno de los compromisos de su marca es el me-
dio ambiente. Por este motivo, sus disefios se tra-
bajan de forma ética, sustentable, zero wastey con
telas sin crueldad animal. Ademds, se hace cargo,
por ejemplo, del plastico.

“Tengo un conjunto que esta confeccionado
con plastico reciclado, un desecho muy proble-
matico para el planeta. Creo que como parte de
esta industria tan contaminante (segin Naciones
Unidas la de la moda es la segunda en el rdnking,
después de la petrolera) tenemos que buscar pro-
puestas para solucionarlo y este material llegé a
mi'y le di este nuevo uso. Ademas, este textil esta
intervenido y gracias a la tecnologfa, al finalizar su
vida util, se biodegradard”, explica Vera.

Sobre su paso por la feria, Vera asegura que “ha
sido una experiencia de mucho aprendizaje por-
que también he visto el trabajo de mis colegas, di-
sefiadores que vienen de Europa, Asia y Africa. Es-
toy muy contento”.

Y contintia: “Esto se trata también de reposicio-
nar al pais en el mundo y de mostrar que tenemos
una cultura muy rica que vale la pena mostrar”.
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JOVENES Y EMERGENTES

Kering Material Innovation Lab es el nombre del
programa del Grupo Kering que opera como centro
dei igacion enfocado en minimizar la huella
ambiental de sus marcas, entre las que se incluyen,
entre otras, Gucci, Yves Saint Laurent y Bottega
Veneta.

La idea es acelerar la adopcion de materiales y
procesos innovadores de bajo impacto. Para esta
edicion de Pitti Uomo, la compaiiia seleccioné a 10
disefiadores jovenes y emergentes de diferentes
nacionalidades con el objetivo de crear un atuendo
basado en el tema "lujo circular”, lo que implicaba
utilizar textiles reci y materiales bl

Las marcas seleccionadas fueron Guido Vera
(Chile), Buzigahill (Uganda), Caocimhe Dowling (Dina-
marca), Denzil Patrick (Reino Unido), Permu (China),
Unsung Weavers (Grecia) asi como las italianas
Domenico Orefice, Florania, Tolo y Viapave33.

CONSTANZA MENARES

OBJETIVL:S
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Los 17 Objetivos
de Desarrollo
Sostenible
(0ODS) son un
llamado de
Naciones Unidas
a los gobiernos,
las empresas y
la sociedad civil
para erradicar la
pobreza,
proteger el
planetay
asegurar la
prosperidad
para todos al
aiio 2030.

Guido Vera con su
stand en Pitti Uo-
mo. “Me gusta
tener esta propues-
ta de vestuario
vegetal”, asegura el
disenador. En la
foto, usando una
chaqueta de su
marca confeccio-
nada con cuero
vegano de cactus.

PRODUCCION
Y CONSUMO
RESPONSABLES

O

Segtin Naciones
Unidas, son
muchos los
habitos de
consumo que si
se modifican
ligeramente
pueden tener un
gran impacto en
la sociedad.
Entre ellos,
escoger
productos con
menor impacto
ambiental.
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