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G ENTREVISTA. JAIME GUAZZINI, presidente de Fedetur:

“Uno de los desafios mas importantes

es aumentar la demanda turistica
internacional en la region”

Constanza Rivera Zarricueta
cromica@diarioatacama.cl

asta la region de Ataca-
H ma llegaron ayer los
miembros del directo-
rio de la Federacion de Em-
presas de Turismo Chile (Fe-
detur) en el marcode las visi-
1as que realizan a los gremios
que son parte de la entidad,
en este caso tras la 'mcm'p-m‘a—
cion de la Asociacion de Tu-
rismo de Atacama (ATA). La
visita también forma parte de
la iniciativa “Caravana Fede-
r”, que busca el despliegue
dela federacion en regiones,
a través de diversas acciones,
que culminan a fin de aiio con
los premios Federur.
Este medie conversé con el
presidente de Fedetur, Jaime
Guazzini, respecto a los desa-
fios que presenta la industria
turistica en la region, la im-
portancia del marketing inter-
nacional y las oportunidades
que tiene la zona en términos
de rurismo.

Cual esel motive desuvisitaa
laregion?

-Vinimos todo el directorio de
Fedetur, y con todos los direc-
tores, como politica interna,
algunos directorios los hace-
mos en regiones y en esta
oportunidad lo estamos ha-
ciendo en Copiapo, porque
hace muy poco tiempo que
ATA, el gremio turistico de es-
ta region, se asocio a Fedetur,
vinimos a darles un respaldo y
bueno reunirnos con el gre-
mio, y también hacemos visi-
tas protacolares. Ese es nues-
troobjetivo, nosolo ¢l directo-
rio, sino colaborar con nues-
tro gremio y ver como pode-
mos colaborar para fortalecer
laindustria en la region.

iCuales son las problematicas
o desafios presentes en lare-
gién?

- En términos generales creo
que uno de los desafios mas
importantes es aumentar la
demanda turistica internacio-
nal en la region, que lleguen
mas turistas, no solamente el
turismo nacional en las vaca-
ciones, sino todo el afio para
que asi visiten los inmensos
atractivos turisticos como

PRESDEINTE DE FEDETUR DESTACO EL POTENCIASL TURISTICO INTERNACIONAL QUE TIENE ATACAMA,

Ojos del Salado, todo el tema
geolégico, antropoldgico, las
ballenas, etc.La region tiene
un potencial altisimo en turis-
mo y creo que lo que hay que
hacer y donde hay que empu-
jaresen tener un plan de mar-
keting y una campafia interna-
cional mucho mas poterte.

Atacama tiene potencial para
un turismo diverso, que no so-
lo sea relacionado a las playas
yalacosta. Se ha intentado en
dar pasos en esa linea sin éxito.
JCimo se puede potenciar un
turismo diverso a nivel nacio-
nal e internacional?
- La regién tiene un altisimo
potencial de desarrollo turfs-
tico orientado no solo al turis-
mo interno sino que también
internacional, El Valle del
Huasco con todos las produc-
tos agricolas como el vino, el
pisco, etcétera, todo lo que es
Chaiiaral de Aceituno, bueno
asivamos subiendo al valle de
Copiapd con todo el turismo
minera, en la costa todo el te-
ma geologico, y buenolos par-
ques nacionales, eso es de un
alto valor y potencial interna-
cional, aqui lo que hace falta
es traer turistas, eso es lo que
hay que hacer.

El esfuerzo promocional
es muy dificil que lo hagan las

empresas, en este caso, la re-
gidn es la que debe salir a pro-
mocionar el destino y generar
la demanda de manera que la
cadena de comercializacién
empiece a funcionar. Esimpo-
sible que la demanda interna-
cional llegue de un golpe va a
ser lento el proceso, de mane-
ra que la oferta turistica se va-
ya acoplande y adaptando a
las necesidades, pero la re-
gién puede recibir turistas de
alto nivel.

(Cudl piensa que sera el aporte
del Parque Nacional Desierto
Florido para el escenario turis-
tico de Atacama?

- Esto es una buenisima noti-
cia, lo que si, crear un parque
nacional o poner envalor cier-
Lo territorio para el uso turisti-
co, tiene que ir de mano es de-
cir acompariado con una in-
fraestructura y ademas con
una gestién que la opere, ya
sea sector phblico, municipio
0 a través concesiones, pero
eso debe estar consideradoen
la planificacién desde que se
crea el dreasilvestre protegida.

Dentro del panorama nacional,
iCualesel papel que juega Ata-
cama?;Como ve el escenarioen
comparacion a otras regiones?
- Como otras regiones, aca hay

un alto potencial y lo que hay
quehacer, es poner eso en va-
lor de manera que empiezaa
competir con otros destinos
de Chile, como es San Pedro
de Atacama, que es el gran ve-
cino de la region de Atacama.
Necesitamos en todas las re-
giones que hayan gremios
fuertes lideres que puedan
conversar permanentemente
y periodicamente con la insti-
tuciones piblicas para gene-
rar o minimizar las brechas
que cada uno de los destinos
tiene esa es nuestro objetivo
principal de estar aca.

¢Como ve el tema del Royalty
en regiones? Se ha mencionado
el turismo, como un punto im-
portante en algunas regiones.
- Es el deber de cada una de
las regiones, el definir cuales
son los tres ejes principales de
desarrollo de su territorio y
me imagino que va a ser una
de las primeras preguntas a
contestar, para poder confir-
mar si es realmente el turismo
unoe de los ejes estratégicos de
esta region y sies asi, bueno
ojald los recursos o parte de
los recursos vayan en ese sen-
tido, de hacer un buen desa-
rrollo, planificado y sustenta-
ble del turismo en Ataca-
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