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Presentan programa para
comercializar la Denominacion
de Origen del aceite de oliva

VALLE DEL HUASCO, Se busca aumentar la cifra productores que utilicen el sello y
Sfortalecer la calidad del aceite producido en las almazaras locales, esto a fravés
de potenciar la competitividad en el mercado.

Redaccion
cronica@diarioatacama.cl

n el tradicional restau-
E rante “Don Baucha” de
Huasco Bajo, se llevé a
cabo el lanzamiento del pro-
yecto “Desarrollo de un siste-
ma de gestion comercial y de
marca dela Denominacion de
Origen del Aceite de Oliva del
Valle del Huasco™. Esta inicia-
tiva, promovida por Corfo a
través de su linea de Bienes Pu-
blicos y con el apoyo del Go-
bierno Regional de Atacama
en el marco del Fondo de In-
novacion para la Competitivi-
dad(FIC), tiene como objetivo
impulsar el uso del sello de De-
nominacion de Origen (D.0.)
entre los productores locales,
asi como también, mejorar la
calidad de los aceites de oliva
elaborados en la region.

El evento, apoyado por la
Municipalidad de Huasco e
INIA Intihuasi, reunio a diver-
s0s productores de aceite de
oliva y aceitunas de mesa, in-
teresados en acceder al sello
D.O. y mejorar sus productos.
Durante la actividad, se reali-
20 una cata de aceite de oliva
extra virgen, guiada por Verd-
nica Arancibia, subdirectora
regional de [+D+] de INIA Inti-
huasi, quien ofrecio valiosos
conocimientos sobre las ca-
racteristicas sensoriales del
aceite de oliva de la zona,

El proposito principal de

“Al concluir este pro-
yecto, loideal seria
que el mayor niimero
posible de consumi-
dOf €S reCongzca lEl
Denominacion de
Origen del Valle del
Huasco, y que los
aceites de oliva au-
menten no solo en
calidad, sino también
en precio”

Daniela Gonzilez

Agelte Pavantume

esta iniciativa es aumentar el
nimero de productores que
utilicen el sello D.O. y, al mis-
mo tiempo, fortalecer la cali-
dad del aceite producido en
las almazaras locales, desarro-
llando capacidades locales
que mejoren su competitivi-
dad en el mercado.

REACCIONES

El alcalde de la Municipali-
dad de Huasco, Genaro Brice-
fio, destaco la importancia de
este programa como una
oportunidad para promover el
trabajo colaborativo entre las
instituciones piblicas y priva-
das, favoreciendo el desarrollo
de los agricultores y contribu-
yendo a la valorizacion de un
producto tradicional de la re-
gion. “Es un proceso que avarn-
Za paso a paso, en conjunto
con los criterios y normativas
vigentes, para recuperar un

producto tan representativo
de nuestro Valle”, indicc el al-
calde.

Por su parte, Gonzalo
Sanhueza, Jefe de la Division
de Fomento e Industrias del
Gobierno Regional de Ataca-
ma, expreso el entusiasmo por
el impacto de este programa
dentro de la agricultura fami-
liar campesina de la region.
“Este proyecto busca coordi-
nar esfuerzos para posicionar
el aceite de oliva del Valle del
Huasco como un producto de
élite, reconocido tanto en
nuestra region como a nivel
nacional, destacando su iden-
tidad regional y sus caracteris-
ticas tnicas”, sefialo Sanhue-
Za.

Rosa Romdn, directora re-
gional de Corfo Atacama, agre-
g0 que esta actividad repre-
senta un avance significativo
en el fortalecimiento de la De-
nominacién de Origen del
aceite de oliva, y destacd la co-
laboracién interinstitucional.
“Este esfuerzo es parte de una
serie de acciones que estamos
impulsando en la regién, no
solo en la Denominacion de
Origen del aceite de oliva, sino
tambiénen productos como el
piscoy el pajarate. Estas inicia-
tivas contribuyen al desarrollo
del turismo rural y a la agrega-
cibn de valor en productos lo-
cales”, afirmé Roman.,

En el marco del evento, se
realizo un conversatorio con

NAY AZZAIT.

productores gue ya cuentan
con el sello D.O., como Danie-
la Gonzilez de Aceite Payan-
tume. Gonzilez comento so-
bre los desafios que enfrenta
laindustria, sefialando que “al
concluir este proyecto, lo
ideal serfa que el mayor nii-
mero posible de consumido-
res reconozea la Denomina-
cion de Origen del Valle del
Huasco, y que los aceites de
oliva aumenten no soloen ca-
lidad, sino también en pre-
cie”, En cuanto a los desafios
que enfrentan los producto-
res, destaco la necesidad de
avanzar en la formalizacion,
para que los productos sean
vendidos bajo marcas regis-
tradas, lo que evitaria laventa
agranel y permitira otorgar el
valor que el aceite del Valle
del Huasco realmente mere-
ce.

Junto a Payantume, otras
marcas que cuentan con el se-
llo de Denominaciaon de Ori-
gen incluyen Aceite Alma del
Huasco, Albifa y Azzait, Al
término de este programa,
que tendra una duracién de
tres afios y es ejecutado por la
Pontificia Universidad Catdli-
ca, se espera un aumento sig-
nificativo en la cantidad de
aceites de oliva que cuenten
con este sello, consolidando al
Valle del Huaseo como una re-
gion de prestigio en la produc-
cion de aceite de oliva de alta
calidad. (&1
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