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PUCYV lanza la carrera

de Publicidad con sello

El plan de estudios
integra conocimientos
de disefio grafico,
produccion audiovisual
y comunicacion social
para crear soluciones
publicitarias adaptadas
a los cambios dinamicos
del entorno digital.

Enlinea con su misién de ofrecer una
formacién de excelencia, la Pontificia Uni-
versidad Catélica de Valparaiso (PUCV)
amplia su oferta académica para el pro-
ceso de Admision 2025, incorporando la
carrera de Publicidad.

Esta nueva propuesta se suma a las
carreras de Animacion Digital, Desarro-
llo de Videojuegos y Simulacion Virtual,
y Administracion Publica, consolidando
la apuesta interdisciplinaria de la Uni-
versidad a través de su Programa Inter-
disciplinario de Formacion Profesional
(PIFP).

La carrera de Publicidad se fundamen-
taenlacreatividad, el uso estratégico de
tecnologias avanzadasy la aplicaciéon de
herramientas analiticas, preparando a
los futuros profesionales para disefnar y
ejecutar campanias publicitarias innova-
doras y efectivas. Es por ello que el plan
de estudios integra conocimientos de
disefio grafico, produccion audiovisual
y comunicacion social, permitiendo alos
estudiantes crear soluciones publicitarias
adaptadas a los cambios dinamicos del
entorno digital.

Luis Villarroel, director del PIFP, ex-
plicé que "el publicista de la PUCV sera
capaz de desarrollar campanas publici-
tarias innovadoras, implementar tecno-
légicas para optimizar la interaccion con
audiencias a través de medios digitales,
y asesorar en estrategias de comunica-
cién, siempre con una vision integral". y
adaptada a las necesidades del mercado
actual”.

Laformacion también abarca el uso de
tecnologias emergentes como Inteligencia
Artificial aplicada al marketing, analisis
dedatosy plataformas de automatizacion
publicitaria, lo que permitira a los egre-
sados manejar herramientas avanzadas
paramejorar la interaccion entre marcas
y consumidores.

Deigual manera, la carrera incorpora
un enfoque de responsabilidad social y
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sustentabilidad en la creacion de campa-
nasy piezas publicitarias, con el objetivo
de generar un impacto positivo tanto en
el ambito empresarial como en la comu-

nidad.

"La carrera de Publicidad enla PUCV
busca contribuir a la diversificacion de
la matriz productiva del pais. De acuer-
do con la Corporacién de Fomento de la
Produccién (Corfo), la Region de Valpa-
raiso esla segunda region con mayor cre-
cimiento en empresas a nivel nacional.
, por lo tanto, creemos que desde aqui
podemos transformarnos en unnicho pu-
blicitario generando campanas publicita-
rias y corporativas a través de entornos
digitales”, indico el director del PIFP.

Lamalla curricular incluye asignatu-
ras como Creatividad Visual, Fundamen-
tos dela Comunicacion, Fundamentos del
Marketing, Produccion Grafica, Disefioy
Edicién Digital, Direccion de Arte, Len-
guaje Audiovisual, Direccion Creativa,
Psicologia del Consumidor, Audienciasy
Segmentacion, Etica y Derecho Audiovi-
sual, y Gestion y Reputacién Corporativa,
entre otras, garantizando una formacion
integral que responda alos desafios con-
temporaneos del mundo publicitario.

Ensintonia con el Plan de Desarrollo
Estratégico 2023-2029, estanueva carrera
reafirma el compromiso de laPUCV con
la innovacion en su oferta académica y
surelevancia para el desarrollo regional
y nacional.
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