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Titulo: China Geely busca estar entre las 10 marcas de autos mas vendidas en Chile

“Tenemos una
gran ambicion y un
proyecto imporfante
de crecimiento r
expansion en e
mercado chileno”,
sosfuvo el gerente
de ventas de Geely
en Chile, Fernando
Funes.

POR BLANCA DULANTO

En octubre del ano pasado la
empresa automotriz china, Geely,
dio un gran paso: anuncio que no
iba a renovar su contrato con la
distribuidora Inchcape y que se
instalaria de manera directa en el
pais. Asi, afinales de 2024 -y dela
mano de una nueva estrategia- la
gigante asiatica instald en territorio
nacional sus propias operaciones,
siendo su primera filial en Suda-
mérica.

¢La razon? De acuerdo al country
sales manager de Geelyen Chile, Fer-
nando Funes, “Geely estd en mado
de expansidn constante y estamos
con una estrategia de crecimiento
sostenido con distintas filiales en
mercados clave como en Europa,
en Asia y en América”.

El gerente y vocero de la marca
china acd en Chile senalé a DF que
“evidentemente nuestro plan de
expansion en la region comienza
aca”. A juicio de la firma, Chile es
muy atractivo debido a que es un
mercado abierto y en crecimien~
to, donde hay mucha variedad de
marcasy se venden mas de 300 mil
unidades al afio.

En ese sentido, Funes sostuvo
que el pais “esun lugar importante
en todos sus factores y esto hace
que el holding group de Geely vea
a Chile come una gran oportuni-
dad de expansién en el mercado
global, eligiéndolo como el lugar
estratégico para posicionarse como
marcay el comienzo de una nueva
era de Geely".

En esalinea, la marca que vende
mas de 2,1 millones de unidades en
el mundo y que busca crecimiento
en distintos mercados, afirma que
“en Chile creemos que tenemos
esta oportunidad”.

La firma se encuentra en estas
latitudes desde 2008 a través de em-
presas distribuidoras como Derco,
Gildemeistery luego Inchcape. Pero,
precisa Funes, su instalacién en el
pais en diciembre de 2024 “va de
la mano con la nueva estrategia de
la cercania con nuestros clientes”.

“Quisimos buscar la manera
mas directa y estratégica de estar
presente con todos nuestros conce—
sionarios y con los quie comenzardn
a trabajar con nosotros, también
con nuestros clientes, abrir la
oportunidad al mismo tiempo de
también al tener relacién directa

China Geely
busca estar

W La marca automotriz china busca al menos
duplicar sus ventas en 2025, lanzar unos
seis nuevos modelos y fortalecer su red de

concesionarios.

con la fabrica, incrementar nuestro
numerode modelos e insertarlos en
el mercado, tener mas posibilidades
de inversion y al mismo tiempo
tomar decisiones rapidas ante la
necesidad”, explico Funes.

Agregd: “Esto demuestra que
fenemos una gran ambicién y un
proyecto importante de crecimiento
y expansion en el mercado chileno
para poder darle la oportunidad a
cada uno de los posibles consumi-
dores de elegirnos”.

Novedades de la filial
Si bien la marca asidtica ve a

VEHICULOS

“IWENDIO GEELY EN 2024.

Chile como un mercado desafiante

y competitivo, el ejecutivo destacod
que nuestro pais es una plaza que
busca modernidad y calidad, adernds
de ser receptiva a poder comprarse
un vehiculo de origen chine.

En el pais, mas del 30% de los
vehiculos que se comercializan son
fabricados por empresas del gigante
asiatico, existiendo 38 marcas ori~
ginarias en el pais del bambii y la
seda. Con ello, las empresas chinas
superan a las japonesas y coreanas
en el mercado automotriz nacional.

Funes adelantd que esperan
terminar el afio con nueve o diez
maodelos en su portafolio y enfatizo
que se vienen novedades en cuanto
alaelectromovilidad. Actualmente
Geely tiene cuatro modelos en
Chile, pero en abril buscan lanzar
su primer auto eléctrico y en mayo
realizara dos lanzamientos mas.

Adicionalmente, otro de sus focos
es fortalecer la red de distribucion
v postventa, por lo que el ejecutivo
asegurd que habra también una
inversion importante en concesio~
narios. Hoy tienen seis y en marzo
esperan tener por lo menos diez.

“Estamos trabajando en la cons-
truccion de una red que cubra de
norte a sur cada uno de los puntos
especificos donde tenemos la nece-
sidad de estar tanto en ventas como
en postventa. Para esto, estamos
buscando partners importantesque
nOsapoyen en esta nueva estrategia
de cercania con nuestros clientes”,
expresd Funes. “Eso involucra
mucha inversién”, detalld, pero
adelantd que la estrategia es que
“Geely se posicione en Chile como
unade las marcas chinas iconicas”.

Por otro lado -y en una arista

Ta

mas corporativa de la empresa- el
gerente de ventas sostuvo que si
bien actualmente son 40 personas
-tanto chilenos como chinos- tra-
bajando para la empresa en el pais,
pretenden llegar a ser mas de 50
personas en el corto plazo.

Adicionalmente, indico que ya
tienen sus propias oficinas en el
Parque Arauco que actualmente
estdn en remodelacion.

Expectativas en el
mercado chileno

Tal como menciono Funes, Geely
busca convertirse en una de las
marcas icénicas presentes en el
mercado chileno, y en esa linea
insistié en que “como filial bus-—
caremos la manera, con distintas
estrategias, para que los clientes
confien, manejeny decidan comprar
nuestro producto”.

Dicho esto, agregd que hoy en dia
hay muchas mds posibilidades de
avanzar y de crecer exponencial-
mente independientemente de que
el mercado sea competitivo.

Por esto, el representante de la
marca en Chile sostuvo gue bus-
can un crecimiento sostenido y
que “como parte de nuestro plan
estratégico queremos llegar a ser
una de las marcas fop ten a nivel
nacional”.

Laautomotriz asiatica comerciali-
261.721 unidades en Chile en 2024,
seglin datos de la Asociacién Na-
cional Automotrizde Chile (ANAC).

En esa linea, gerente de ventas de
la marca , sastuvo que “lo minimo
que buscamos es duplicar la venta
el afio pasado”, lo que a su juicio
es “es un desde" ya que esperan
crecer mas que eso.
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