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Titulo: Nuevo eslogan de Concepcidn genera debate entre penquistas

Nuevo eslogan
de Concepcion
genera debate
entre penquistas

Expertos entregaron su apreciacion a la frase “La mejor
ciudad de Chile” que encabezara el periodo de Mufioz.

Municipalidad de

CONCEPCION
/[a megor craded de Chite!

EL NUEVO ESLOGAN FIGURA EN LAS ACTIVIDADES OFICIALES Y REDES SOCIALES DEL MUNICIPIO.

Cristian Aguayo Venegas
cronica@estrellaconce.d

e “Ciudad de la In-
D dependencia® a

“La mejor ciudad
de Chile™. El reciente cam-
bio de eslogan de la Muni-
cipalidad de Concepcién
impulsado por el nuevo
alcalde Héctor Munoz, ha
generd diversos comenta-
rios de los vecinos, asi co-
mo opiniones contrapues-
tas entre expertos de mar-
keting y comunicacién
audiovisual consultados
por La Estrella.

Mientras uno valora la
iniciativa como propuesta
inspiradora, el otro critica
la falta de originalidad y
la eliminacién de 1a iden-
tidad histérica como la

ciudad donde se gestd la
Independencia de Chile.

Mauricio Moreno, do-
cente de Publicidad de
Duoc UC, senaldé que “la
Municipalidad de Concep-
cién ha realizado un cam-
bio de gestion administra-
tiva, y como forma de visi-
bilizar ese cambio ha im-
puesto un reposiciona-
miento de sus elementos
visuales y eslogan”.

Sin embargo, afirma
que esta modificacién
plantea problemas signi-
ficativos. “Lo primero es
la base del branding, que
trabaja como gestion es-
tratégica los aspectos de
fondo que le dan una dife-
renciacion e identidad
propia, exclusiva, de alto
valor simbélico y compe-

titiva a una zona a largo
plazo”, indico, puntuali-
zando que “antes, la estra-
tegia de Concepcion siem-
pre fue el hecho histérico
de ser la ciudad donde se
gesta la independencia,
eso ya era identitario. Bo-
rrarlo es un golpe en el co-
razon”, afirmo.
Asimismo, cuestioné la
originalidad del nuevo es-
logan explicando que “se
ve anticuado, obsoleto y
dista mucho del concepto
mejor ciudad. Decir cosas
como ‘lo mejor de Chile’
es un absoluto publicita-
rio que hoy estd éticamen-
te baneado por el Codigo
de Ftica Publicitaria. Nin-
guna marca chilena, in-
cluida una ciudad, puede
arrogarse una superiori-

e

dad competitiva si no pue-
de demostrarlo por medio
de estudios serios”.

Luis Tiznado, director
de Animacion Digital de
la Universidad San Sebas-
tidn, adopto a su vez una
postura mads optimista y
destaco el potencial del
cambio como un motor
de inspiracion colectiva,

“Uno de los cambios
implementado es el tagli-
ne, que usa tipografia
seript  (manuscrita), lo
que, desde mi perspecti-
va, genera el cambio mas
significativo, ya que pro-
mueve un mensaje poten-
te situando a Concepcién
como la mejor ciudad de
Chile, marcando el inicio
de un discurso que cons-
truye una realidad desde
el lenguaje, generando la
confianza de que lo so-
mos 0 vamos en camino
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ANTES EL ESLOGAN DE CONCEPCION APUNTABA A SU PAPEL EN LA GESTION DE LA INDEPENDENCIA.

AGENCIA UNO

JUGARSELA POR LO MEJOR

Sibien al cierre de esta edicién no se pudo obtener respuesta
por parte del alcalde Héctor Mufioz, el jefe comunal sefiald tras
asumirel cargo que el lema “La mejor ciudad de Chile”apuntaa
“unaforma de recoger lo bueno que yaexiste y como unameta
por lacual va atrabajarel gobiemo local, llamando a toda la co-
munidad penquista a sumarse”. Afadié que la modificacion no
significarfa un gasto adicional de recursos municipales, porque
fue hecha por el equipo de Comunicaciones y se ha ido ocupan-
dotodo el material que ya tiene el municipio. Elnuevo eslogan
yase havistoenobrasy actividades oficiales, como |a Feria del
Arte Popular, ademas delas redes sociales de la muni.

de lograr”, expreso.

“Sin duda, este es un
desafio del cual todos los
penquistas debemos sen-
tirnos parte. Es también
inspirador, especialmente
para las nuevas generacio-
nes, concretando un se-
creto a voces de que Con-
cepcién tiene todo lo ne-
cesario para ser la mejor

Ta

ciudad de Chile”, confeso.
“El nuevo logo es una
atractiva invitacion a su-
marse a este discurso e ins-
talarlo en nuestro incons-
ciente y en nuestras accio-
nes como residentes de es-
ta ciudad para construir
enire todos una metrépo-
lis con altos estindares de
calidad”, sentenci6. @
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