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Chile alcanza sus mejores niveles de preferenciay conocimiento en el &mbito internacional
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['INo Definida

Chile alcanza sus mejores niveles
de preferencia y conocimiento en el
ambito internacional

Entre los factores que impulsaron el alza se
cuentan el avance en igualdad de género,
exportacién de productos y servicios,
atractivo para inversiones y estabilidad

econdmica.

Jorge Guzman B.
prensa@latribuna.cl

( : on un 54%, Chile alcan-
z6 un nivel historico
de favorabilidad desde

2020, segtn el Estudio Longi-

tudinal de Mercados Priorita-

rios 2024 realizado por Imagen
de Chile e IPSOS.

Laencuesta, realizada desde
clafio 2020, consider6 a 2.600
personas en las ciudades de
Sao Paulo, Ciudad de México,
Nueva York, Setl, Lima, Lon-
dres, Berlin, Paris, Madrid,
Shanghai, Tokio, Nueva Delhi
y Dubii, todas las cuales son
definidas como mercados prio-
ritarios.

El aumento de un 11% de
la favorabilidad se ha visto
impulsada por atributos que
estan siendo progresivamente
masasociados aChile."Ademas
de ser reconocidos por nuestra
naturaleza, la exportacion de
productos de calidad y nues-
tra cultura — caracteristicas
fuertemente posicionadas en
el tiempo- , hemos visto nue-
vos atributos que estan siendo

asociados a Chile, desde ser un
pais confiable, asi como com-
prometido con la sustentabili-
dad”, sostuvo Rossana Dresd-
ner, directora ejecutiva de la
Fundacion Imagen de Chile.

IMAGEN DE CHILE HA
MEJORADO

Las ciudades de Dubai (63%),
Shanghéi (82%), Londres (64%),
Sao Paulo (7T0%) y Tokio (20%)
son las mas han aumentado su
favorabilidad desde 2020. Ade-
mas, este afio se incorporaron
Lima y Ciudad de México a la
medicién, contribuyendo al
indice de favorabilidad gene-
ral en 2024.

Por otro lado, el nivel de
familiaridad o conocimiento
registré un 38%, unincremen-
todeun10% desde el afio 2020,
siendo las ciudades que més
reconocen a nuestro pais Lima
(55%), Nueva Delhi (53%), Sha-
ngai(48%) y Ciudad de México
(45%).

“Este afio, nuestro Estudio
Longitudinal registré niveles
histéricos en familiaridad,
pero sobre todo favorabili-
dad hacia Chile por parte de

LOS PRODUCTOS MAS CONOCIDOS segtin el estudio fueron el vino, la fruta, los pescados y mariscos,

productos culturales y carnes.

los mercados internacionales.
Creemos que esto refleja una
imagen pais positiva que se ha
ido consolidando con el tiem-
po, lo que ala larga se traduce
en mayores y mejores oportu-
nidades para Chile”, apunto
Dresdner.

“Desde el 2023, como Ima-
gende Chile hemos impulsado
una forma de trabajo articu-
lada con los sectores publico
y privado, porque estamos
convencidos de que la cons-

truccién de la imagen pais no
es tareade un sector o institu-
cién, sino que de todos los que
llevan Chile al mundo. Y creo
que eso también se refleja en
estos resultados”, agregé.

FORTALECIMIENTO DE
ATRIBUTOS PAIS AYUDA A
IMAGEN DE CHILE

Si bien la mayoria de los
atributos de Chile, que se
midieron tanto el 2020 como
cl 2024 experimentaron un
aumento, los que impulsaron
cl alza de la favorabilidad son
clavance enigualdad de géne-
ro, exportacion de servicios y
productos de calidad, atractivo
para inversiones y negocios,
confiabilidad, estabilidad eco-
némica, fomento de lainnova-
cién y la ciencia, seguridad y
el compromiso con la susten-
tabilidad.

“Al compararla maneras en
quese asocianlos mismos atri-
butos con paises como Argen-
tina, Brasil, Colombia y Per,
Chile destaca en calidad de
productos, estabilidad econd-
micaydemocratica, desarrollo
delasustentabilidad, y protec-
cién delmedio ambiente”, rese-

Yar

no6 la funcionaria.

A sujuicio, “contribuye sig-
nificativamente a fortalecerla
imagen de nuestro pais anivel
mundial, destacando no solo
porla confiabilidad que trans-
mite sino también por nuestro
compromiso con problemas y
desafios que no son solo de
Chile sino de todo el mundo”.

PRODUCTOS
CHILENOS

La altima version del estu-
dio Longitudinal arrojé que
los productos chilenos mas
reconocidos se mantienen en
posiciones similares alamedi-
ciéndel 2023, liderando el vino
(50%), fruta (40%), pescados y
mariscos (32%), productos cul-
turales (31%) y carnes (27%).

Por otro lado, productos
asociados a fuentes de energias
renovables como el litio (14%)
chidrégeno verde (12%) mues-
tran que atn existen desafios
para que se los asocie como un
producto chileno. En cuanto al
valor de origen que los mer-
cados internacionales atribu-
yenalos productos y servicios,
Chile paso de 49% a 53% entre
2023 y 2024.
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