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DESTINO INNOVACION EPISODIO 55
Mas que belleza: dos ejemplos locales que muestran
el camino de lainnovacion en el ambito de la

cosmetologia natural y sostenible

Tiraje 10.000
Lectoria: 30.000
Favorabilidad:

CON EL AUSPICIO DE ARAUCO Y AIEP. En el episodio 55 de Destino Innovacién -conducido por Isidora
Undurraga-, Antonia Molina, fundadora de Celiv, y Angela Vera, cofundadora de Emporio Organika,
reflexionaron sobre cémo la cosmetologia al fusionar innovacion, tecnologia e inclusién va dando pasos
disruptivos, brindando soluciones que no solo mejoran la salud de la piel, sino que también respetan el

entorno.

I a cosmetologia esta avanzando hacia

un maodelo més inclusivo y sostenible,
Yontaricl Gt

e
lebra la diversidad en tipos de piel, cuerpos y
edades. Las marcas estan formulando pro-
duclos personalizados que responden a las
ficas de cada c
mientras promueven la sostenibilidad a tra-
vés del uso de ingredientes naturales y prac-
ticas responsables con el medio ambiente, Bs-
teenfoque ha transformado la industria, brin-
dando soluciones que no solo mejoran la sa-
lud (Ie\d piel, sino que también respetan el en-

torr
[n Chile, hay marcas innovadoras que es-
do este cambio, ot
drntr’s autéetonos comoe la rosa mosqueta
y el aceite de murta en sus productos, lo que
les permite ofrecer tratamientos efectivos y
rmx.hkysascw lanaturaleza. A(Io:uis, laiin:

0Mo

la blutccnclogla yla WﬁE'IIQEHCIH artificial, es-
L& permitiendo la creacion de soluciones mas
personalizadas y precisas. Asi, la industria
cosmética chilena esta contribuyendo a una
experiencia del consumidor mas consciente,
innovadora y afineada con los valores de sos-
tenibilidad e inclusidn.
En el episodio 55 de Destino Innovacion
conducido per Isidora Undunaga-, Antonia
Molina, fundadora de Celiv, y Angela Vera,
cofundacora de Emporio Organika, reflexio-
naron sobre como la cosmetologia al fusio-
narinnovacion, tecnclogia e inclusion va dan-
do pasos disruptivos.

CELIV: DESDE EL SUR DE CHILE

En el corazdn del sur de Chile, en la ciudad
de Puerto Varas, nace Celiv, una marca de
dermocosmeética natural que busca transfor-
mar el cuidado de la piel. Su fundadora, An-
tonia Molina, se ha embarcado en un viaje
apasionado hacia la creacion de productos
de belleza que no solo cuidan la piel, sino que
también promueven habitos mds saludables
y conscientes.

La historia de Celiv comienza en 2020,
cuando Antonia decidid cambiar su estilo de
vida hacia uno més saludable. Después de
afios de trabajar como pcnodlsta. la |nuuu2
tud por mejor apli-
cando en su piel la llevé a tomar una decision
radical: renunciar a su carrera en el periodis-
moy sumergirse en el mundo de la cosméti-
ca natural. "Siempre me apasiond el cuidado
de la piel, pero no entendia lo que realmente
me estaba aplicando. Eso me llevd a cuestio-
narme sobre los ingredientes de los produc-
tos que consumia”, cuenta Antonia.

Con el objetivo de aprender mas, comen-
26 a estudiar cosmética, dermocosmética y

i da-
lesy, con la llegada de la pandemia, continug
su formacién online. Mientras tante, experi-
mentaba en lacocina de su casa, creando fér-
mulas y perfeccionando sus productos. "Me
sentia como un ratén de laboratorio’, recuer-
da con una sonrisa. Esa etapa de pruebas en
casa, que durd alrededor de un afio, fue fun-
damental para darfe formaalo que hoy esCe-
v,

A medida que profundizaba en sus estu-
dios, Antonia descubrio que muchos produc-
tos cosmeéticos convencionales contenian in-
gredientes poco saludables para la piel, como
alcoholes, siliconas y derivados del petrdleo.
"Eso me hizo mas consciente de la necesidac
de crear formulas propias, utilizando solo in-
gredientes naturales y de calidad”, explica.
Asi, Celiv se convirtio en una marca que no
solo promueve el cuidado facial, sino que tan-
bién defiende un enfoque mas saludable y
respetuoso con el medio ambiente.

LA FORMULA PERFECTA
Descle el principio, el objetivo de Antonia
hxe mcomorar ingredientes locales de la hID-
i

efectivo.

La decisién de Antonia de abandonar el
periodismo y emprender en el mundo de la
cosmética no fue facil, pero hay con la em-
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turales, sostenibles y conscientes. Enun mun-
do cada vez mds preccupado por la salud y
el hienestar, la compaia se posiciona como
una alternativa responsable y efectiva para

presaen plenos ella
Ilzad‘l ’\Cuauuo mm se dedicaa lo que veal

sur e Chile, pera al enfy
se alos desafios de a produccion a gran es-
cala, decidié importar algunos i I

pmhnlm No solo creamos productas, sina
e e Hlndeyi
a vi-

clave de alta calidad para asegurar la efica-
ciade sus fémulas."Chile tiene una biodiver-
sidad increible, peroa mi-

aa mds saludable y consciente”, seflala,
Juntn asu P_smsn, quien t:amhxhn essocia
ha logrado formalizar

rar hacia afuera para obterer los mejores in-

aredientes’, comenta.
El resultado de este enfoque son produc-
kos (Ielmocosmehcos conunaalta concentra-
ara cuidar

Celiv y llevarla a nuevos horizontes. "Hay en
dia, el equipo est4 formacdo por nosotros dos,
y estamos muy felices de haber llegado has-
ta agui. Los proximos pasos son seguir inno-
vando y expandir nuestra linea para llegar a
o Sadodnlarial

La p|s4 de manara gfpchn y En-

tre los primeros productos lanzados por Ce-
[y, destacan una locién micelar para limpie-
7a, un serum antioxidante de proteccion y
una crema hidratante. Estos tres productos
se han convertido en los esenciales para guie-
nes buscan un cuidado de la piel natural y

apartir de lo natural y lo local”, comenta con
optimismo.

Cellv no solo es un reflejo del talento y la
pasién de Antonia Moling, sino también de
una tendencia creciente en el mercado de la
cosmética: el interés por productos mas na-

quienes buscan cuidar su piel de manera mas
natural,

Y en ese contexto, Molina esta decidida a
seguir ampliando las fronteras de Cellv. Su
suefio de crear una marca que combine la ri-
queza de los ingredientes naturales del sur
de Chilecon la innovacion en cosmética sigue
vivo, y su compromiisc con la salud de la piel
cantintia sienda la piedra angular de su em-
presa.

AGROCOSMETICA
NATURAL
£n la actualidad, las pmmas busmn ca-
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marca se ha enfocadlo en ofrecer alternativas
que son tanto saludables como éticas. En lu

gar de solo atender las necesidades de un ni-
cha especifico, Emporio Organika ha logrado
conectar con una tendencia global que valo-
ra la sostenibifidad, la ética y la transparen-
cia en la produccidn de bienes de consumo.
Desde su primer producto hasta su linea ac-

tual de chanmus cremas hmlcﬁ ¥ corpora-

les, |

jemy
de nacer de las i de

nts barca tan-

piel

sus fundadoras y, al mismo tiempo, ofrecer
soluciones gue respondan auna creciente de-
marnda global por productos naturales y éti-
€05

La histaria de Emporio Organika comenzo
de forma inesperada, impulsada por la nece-
sidad personal de Carclina, quien sufrio du-
ranteafios los efectos secundarios de los cor-
ticoides al tratar su psoriasis Cansada de los
tratamientos convencionales, decidid uptar
poruna altmulm masvmuml y oomenm a

pla-
netario.

Una de las decisiones mas estratégicas en
su camino fue encontrar el Iabontorio ade-
meter sucompromiso con la calidady l1 505~
tenibiliclac, Tras visitar varios laboratorios en
Santiago, Angela y Carolina se asociaron con
un laberatorio en Temuco, que se mostrd
abierto a sus requerimientos y dispuesto a
trabajar con los extractos que ellas mismas
pmducen ensucampo. Esta colaboracién no

crearsus proj
dula I tivadk 0
lipilla. La caléndula fue ef primer i

enMe

rollar formulas perso-
nahzad& deacuerdoa sus necesidades, sino

de lo que afios después se transformaria en
| gl ol |

que iola oportunidad de seguir
snendo fie ehzs a sns pmvcmns ullhzmdn ingre-

Apartirdeallila marca comenzéa tomar for-
ma, inicialmente con un enfoque local y fami-
liar, pero con una vision de expansion que iria
mas alld de las necesidades particulares de
Carolina.

ponsable. Ble labotatoﬂosehacolwmﬁdcm
un socio clave en su proceso de crecimiento,
permitiéndoles formular y producir a mayor
escala sin perder el controf sobre la calidad
de sus productos.

A

Un aiio después, Angela se vie
asu propio desafio de salud: una tiridecto-
mia que le provocd una fuerte caida del ca-
bello. Aligual que su hermana, decidio bus-
car una sclucion natural y le pidié a Carolina
que le ayudara a desarrollar un champii anti
caida. Fue en ese momento cuando ambas
se dieron cuenta de que no solo eran ellas
quienes buscaban productos. nalumtes) efec-
tivos para sus problemas de salud, sino que
much

fida que la marca fue ¢ do reco-
Emporio Orgdnik

cibir solicitudes de otras personas que que-

rian conocer més sobre sus productos, y prorn-

turales no solo eran (itiles para aquellos con
problemas de piel como la psor asis, sino pa-
variedad de c P
cupados por la salud de su piel y el impacto
ambiental de los productos cosméticos con-
ss. Esto llevé a Angela y Carolina a

milares, como alergias a productos quimicos
o piel sensible.

Este descubrimiento llevd a las hermanas
Veta a repensar su enfoque. Decidieron no
solo crear productos para ellas, sino ofrecer
soluciones naturales a un plblico mas am-
plio. Asi comenzé a gestarse la identidad de
Emporio Orgdnika, un emprendimiento que
no solo se basaba en la creacion de prodisc-
tos de belleza naturales, sino en una filosofia
e combinaba el respeto por la salud de las
pevsonas con el cuidado del medio ambien-

Uno de losaspectos més distintivos de Em-
porio Organika es con la sos-

ampliar su oferta de productos, incluyendo
opeiones para pieles delicadas y aguellos in-
teresadlos en tratarientos naturales para el
cabello, l rostro y el cuerpo.

Uno de los hitos mas importantes en su
trayectoria fue la participacién en el progra-
ma Beauty Emprende, donde fueron selec-
cnor\adas entre 70 manm para formar par-

on, quedand
entre Ias 10 finafistas. Esta oportunidad les
permiti6 acceder a recursos, capacitacion y,
sobre todo, visibilidad en el competitivo mun-
dode la cosmética Mds atin, les abrio la puer-
ta para vender sus productos en tiendas de
resti DBS,

tenibilidacy latnnlxlxdad de sus productos.
Mientras que muchos emprendedores en el
sector de la cosmética natural recurren a in-
gredientes que compran de terceros, Empo-
rio Orgdnika toma una ruta diferente: culti-
van el 90% de los ingredientes utilizados en
sus productos en su propio campo en Melipi-
lla, utifizando practicas de agricultura biodi-
namica. Esto no solo les permite tener con-
trol total sobre la calidad de las materias pri-

prestig
En ese sentido, el hecho de que Emporio
Organika haya sido reconacida y selecciona-
daporeste programa, y que en 2025 comen-
zaran a estar disponibles en las gondolas de
DBS, refleja nosolo el valor de susproduclce.
sino también la aceptacion de los consumi-
dores por la filosofia de la marca.

Se trata de un claro ejemplo de como un
producto creado para resolver un problema

mas, sino que también asegura que sus pro-
duuctos sean completamente lires de quiri-
cos y pesticidas, lo que reduce el riesgo de

da vez

tivos, sino que también respeten su salud ¥ el
medioambiente. En este contexto, la historia
de Emporio Organika, una empresa de agro-
cosmética natural y sustentable fundada por
Angela Veray suhermana Carofina, es un cla-

alergias o adversas en la piel.
Pero el compromiso de Empario Organika
vamasall de la produccién local, En un mer-
cado global cada vez més consciente de los
efectos del consumo masivo de productos
quimicos y la explotacién medioambiental, la

personal ,mm”c un nicho local en
parael

bal. A través de su c«doquc dt. seslun-hmdad

innovaciény.

mostrado que un em;xendlnnaﬂo familiar,
basado en principios sélidos y en la creacidn
de productos que atienden las necesidades
reales de los consumidores, puede expandir-
se y tener un impacto significativo tanto en
e mercado local como internacional,
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