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Exviceministro de Turismo de México: “Chile
puede elegir qué tipo de turista quiere”

Fernando Olivera Rocha,
exviceministro de
Turismo de México,
realizo una exposicion
sobre las nuevas
tendencias de viajes a
profesionales de
turismo de Chile.

na dinamica e inte-
resante exposicion
sobre turismo, ten-
dencias de viaje y politicas
publicas en turismo realizod
el experto Fernando Olive-
ra Rocha, exviceministro de
Turismo del Gobierno Federal
de México y exsecretario de

Turismo del Estado de Gua-
najuato y Tamaulipas, quien
estuvo de visita en Chile.
Ante un publico compues-
to por socios de la Camara de
integracion Chileno-Mexicana,
representantes de la Embaja-
da de México en Chile, opera-
dores de turismo y periodistas
especializados, Olivera expuso
sobre la importancia del turis-
mo en la economia mundial, la
experiencia mexicanay el po-
tencial que tiene Chile como

mercado receptor de viajeros.

“20 millones de mexica-
nos salen de viaje al extran-
jero anualmente. En Sudamé-
rica, son 35 millones de via-
jeros. éQué puede ofrecerles
Chile a esos 55 millones de
turistas para atraerlos? Mas
alla de paisajes, de gastrono-
mia, de construcciones patri-
moniales, los viajeros actua-
les quieren vivir experiencias,
por lo que hay que ofrecerles
actividades que aterricen esos

Alfonso Lara, Fernando Olivera,
Mary Delia Diaz'y Alex Pace.

e

atractivos, que los unan”, se-
fialé Fernando Olivera.

Para el experto, la cifra de
4,4 millones de visitantes ex-
tranjeros que se ha puesto
como objetivo nuestro pais
es perfectamente alcanzable:
“Chile puede elegir qué tipo
de turista quiere”, sentencid.

La clave del
turista millennial

Olivera Rocha citd un es-
tudio que sefiala que a 2030,
el 75% de los viajeros seran
millennials, porlo que hay que
preocuparse de sus intereses.
“Hay un nuevo tablero turisti-
co, ellos nacieron con un smar-
tphone en la mano y viven la
conectividad a cada instan-
te. Es interesante el dato: el
78% de los millennials prefie-
ren pagar por una experiencia
por sobre los bienes materia-
les”, finalizd Fernando Olive-
ra Rocha.“s
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