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Titulo: Instagram en sus 14 afios
Instagram en sus 14 aios rido basado en losintereses y habitos de

consumo del usuario, con una clara

® Desde su lanzamientoen 2010, Insta-  orientacion hacia los videos.
gram ha sido una de las plataformas [nstagram sigue siendo la plataforma
mas influyentes enel panoramadigital.  preferida por las marcas cuando se tra-

Inicialmente centrada en la fotografia
estatica, ha sabido adaptarse a los cam-
bios tecnologicos y culturales para se-
guirsiendo relevante. En su aniversario
nuamero 14, resulta innegable que uno
de los principales catalizadores de su
evolucion reciente ha sido TikTok. La
forma en que TikTok muestra el conte-
nido, asi como su enfoque en los gene-
radores de contenido, haobligadoa Ins-
tagram a repensar sus estrategias y
adoptar caracteristicas quelo han trans-
formado profundamente.

Una de las mejoras mas notables ha si-
do laincorporacion de Instagram Reels
(2020), claramente inspirado en el for-
mato devideoscortos y verticales de Ti-
kTok. Este cambio no sélo respondic a
la creciente popularidad del contenido
rapido y dinamico, sino que también
permitic a Instagram mantener a suatr
dienciajoven, que se estaba desplazan-
do hacia TikTok.

A nivel de visibilidad del contenido,
Instagram ha adoptado un algoritmo
mas orientado alentretenimiento, simi-
lar al de TikTok. En lugar de centrarse
inicamente en el contenido de los
usuarios que seguimos, el feed de Insta-
gram ahora prioriza el contenido suge-

ta de patrocinar o buscar influencers,
manteniendo una solida base de crea-
dores de contenido e influencers que
colaboran con marcas de todos los ta-
marnios. Esto se debe en gran parte asu
interfaz visualmente atractivay a sus he-
rramientas de monetizacion y colabo-
racion, que permiten a las marcas lan-
Zar campanas personalizadas y dirigir-
se a audiencias especificas. Esta prefe-
rencia por parte de las marcas ha per-
mitido que muches influencers sigan
eligiendo Instagram como su platafor-
mia principal.

Instagram sigue enfrentando desafios.
La constante comparacion con TikTok
ha generado criticas sobre la originali-
dad de la plataforma, va que muchos
usuarios percibena Instagram comoun
seguidor, en lugar de un innovador en
el espaciode las redessociales. A pesar
de esto, no se puede negar que las me-
joras implementadas han permitido a
Instagramseguir siendo una platatorma
de referencia para creadores y marcas.

Ariel Jeria, gerente general de
Rompecabeza Digital
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