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Titulo: Plataforma comercial chilena llega a India con nueve grandes compaiiias

dc A R A
CECTTTE DL NG

Plataforma comercial
chilenallegaaindiacon
nueve grandes companias

El lanzamiento de la iniciativa tendrd lugar en el Chile
Summit 2024 en India, un evento organizado por ProChile
y que se llevard a cabo entre el 27 y 30 de agosto en las
ciudades de Mumbai y Nueva Delhi.

SOFIA ARAVENA

La plataforma comercial chilena, BDP
Foods, aterriza en India con nueve grandes
companias del sector agricola, productores de
fruta fresca, salmon, frutos secos, mejillones,
jurel y vino de nuestro pais. El lanzamiento
de la iniciativa tendra lugar a fines de este mes
en un evento organizado por ProChile.

Las empresas que arribardn a la nueva
oficinaubicada en Mumbai a partir de sep-
tiembre son Garces Fruit, Copefrut, Pru-
nesco, St. Andrews, Orizon, Salmones Aus-
tral, Vina Morandé, Lourdes y Vina Santa
Irene, y llegan con el objetivo de explorary
captar nuevas oportunidades de negocio.

“La oficina contard con un equipo de eje-
cutivos locales, expertos en las industrias de
fruta, vinos y alimentos del mar, quienes re-
presentardn a los exportadores y les ayuda-
ran a desarrollar sus estrategias y alcanzar
sus objetivos en este mercado. Por nuestra
experiencia en otros mercados, sabemos
que contar con conocimiento local permi-
te aumentar rapidamente los negocios, y

construir una vinculacién directa y cerca-
naentre el productor/exportadory el clien-
te final”, dijo en un comunicado Diego Vi-
cente, CEO de BDP Foods.

El lanzamiento de la iniciativa tendrd lu-
gar en el Chile Summit 2024 en India, un
evento organizado por ProChile y que se lle-
vard a cabo entre el 27 y 30 de agosto en las
ciudades de Mumbai y Nueva Delhi. La de-
legacion nacional estard encabezada por el
canciller Alberto Van Klaveren y por el mi-
nistro de Agricultura, Esteban Valenzuela.

India que tiene una poblacion de mas de
1.400 millones de personas, y es el pais mas
poblado del mundo, se ha transformado en
un mercado atractivo para lasempresas na-
cionales, que buscan nuevas oportunidades
de negocio enla quinta economiadel mun-
do. Es por esto, que la llegada de estas em-
presas de la mano de BDP Foods, es un hito
que vaen linea con los esfuerzos por expan-
dir y consolidar la relacion comercial entre
ambos paises.

“BDP Foods nos entrega la posibilidad de

tener oficina en los mercados mds impor-
tantes del mundo, llegando casi al 45% de la
poblacion mundial, a través de un modelo
asociativo y colaborativo que serfa imposi-
ble hacer de forma individual”, sostuvo Ma-
tias Frenkel, CEO de Vina Santa Irene.

Juan Pablo Vaccaro, gerente comercial de
Orizon, planteé que “es un proceso relevan-
te para nuestra expansion internacional.
Esperamos poder dara conocer y comercia-
lizar nuestras marcas y productos tanto en
el segmento de conservas, como tambiénen
productos congelados. Sinduda, entrar a In-
dia de la mano de un actor local, con pre-
sencia global simplifica, agiliza el acceso a
un mercado aun desconocido para muchas
empresas como la nuestra”.

El arribo de estas nueve empresas a India
es posible a través de un modelo asociativo,
liderado por BDP Foods, donde las compa-
fias trabajan de manera conjunta y colabo-
rativa en suinternacionalizacion y posicio-
namiento.

“India es un mercado muy prometedor
para Chile, pero también complejo, princi-
palmente por la diversidad que presentan
cada uno de sus estados en materia de cul-
tura, legislacion, demandas y tendencias,
porloque estamos convencidos que contar
con un equipo local serd una gran ventaja”,
agregd el CEO de BDP Foods.

Mientras que Javier Calvo, gerente comer-
cial de Morandé Wine Group, indicé que
“hemos trabajado por varios afios con BDP
en otros mercados claves. Confiamos en su
profesionalismo y estamos seguros de que
su oferta multiproducto puede ayudar en la
penetracion de nuestros vinos. El modelo de
negocio para India también ha evoluciona-
do en base alos aprendizajes, porlo que es-
peramos buenos resultados y poder apoyar-
los de una manera aiin mas cercana en este
nuevo desafio”. @
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