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Con medidas de eficiencia, grandes retailers mejoran resultados pese a alicaida economia

Cencosud, Falabella y Ripley reportaron mejoras en sus negocios minoristas al tercer trimestre:

Con medidas de eficiencia, grandes retailers
mejoran resultados pese a alicaida economia

*«

En medio de una desaceleracién econémica, disposiciones como el control de inventarios y mercaderia
impulsaron los resultados de las grandes companias del sector en el mercado local.

N. BIRCHMEIER

Una recuperacién a contraco-
rriente ha experimentado el co-
mercio este afio, mientras la eco-
nomia chilena sufre un estanca-
miento.

Segtin el tdltimo dato del Ima-
cec de septiembre entregado por
el Banco Central a inicios de no-
viembre, la actividad econémica
registré una variacién nula en 12
meses, lo que llevé a recalcular
las expectativas de crecimiento
para este afio. Pese a este escena-
rio, el comercio registré un au-
mento de 2,9% en términos
anuales al mismo mes, princi-
palmente gracias alas ventas mi-
noristas y, en menor medida, a
las mayoristas.

Este repunte del sector mino-
rista también se ha reflejado en
los balances corporativos de re-
tailers como Cencosud, Falabella
y Ripley. Estos actores han re-
portado recientemente mejores
niveles de ventas y resultados
operacionales durante el tercer
trimestre de 2024, respaldados
por sus planes de eficiencia y de
manejo de inventarios, asf como
también, la reduccién de campa-
flas promocionales en los tilti-
mos meses.

Cencosud, duefia de la cadena
Paris, reporté ingresos por
$234.792 millones en el tercer
trimestre del afio. Esta cifra re-
presenté un alza de 5,6% en su
division de tiendas departamen-
tales, versus igual periodo de
2023.

Por su parte, Falabella Retail
en Chile registré un avance de

Pese al o dela

balances corporativos.

2,7%, tras alcanzar ventas por
$416.792 millones en el tercer
cuarto del afio. A su vez, Ripley
obtuvo ingresos por $201.141
millones, lo que representé un
aumento interanual de 5,1%.
Eduardo Ramirez, analista de
BICE Inversiones, afirmé que en
el periodo se observé una recu-
peracién de estos retailers.
“Creemos que la recuperacién
de resultados se puede ver de
forma mds notoria en el retail
discrecional (Falabellay Ripley).
Particularmente, en Chile, se
mantuvo la tendencia de mejora
en los negocios de tiendas por

departamento y en banco”, dijo.

No obstante, Ramirez advirtié
que no se deben descuidar otras
lineas de negocio de estas com-
pafifas, como es mejoramiento
del hogar, para continuar obser-
vando una recuperacién en el
sector minorista. “Es un seg-
mento en que potencialmente
estemos viendo un cambio de
tendencia en primera linea (ven-
tas), pero que serd relevante se-
guir monitoreando su desempe-
10 en el futuro”, indicé.

Entre las lineas ejecutivas de
estos retailers coinciden en que si
bien histéricamente el tercer tri-

ia chilena, el sector minorista ha reflejado un avance en el afio. Empresas
como Cencosud, Falabella y Ripley han reportado un incremento en sus ventas en el retail, segiin detallaron en sus

mestre no es un buen perfodo
para el comercio, debido a las li-
quidaciones de la temporada de
invierno, este afio lograron obte-
ner mejores nimeros, dados los
esfuerzos en eficiencia y en man-
tener niveles de inventarios sa-
nos, siendo “cautos en lacompra
de mercaderfa”.

En conferencia con analistas,
Alejandro Gonzalez, CEO de Fa-
labella, sefialé ayer que en la
compaiifa también estdn viendo
frutos en su cambio de foco so-
bre los productos ofrecidos en
sus locales. “En ciertas catego-
rfas pudimos enfocarnos en fast
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fashion, como hemos estado
compartiendo en los tltimos tri-
mestres, especialmente con este
nuevo modelo de tiltimos lanza-
mientos en Falabella”, aseguré
el ejecutivo. “Eso se tradujo en
una mejora del margen, y con es-
to pudimos superar los cierres
de las tiendas”, enfatizé.

Aterrizando
expectativas

De todos modos, los analistas
tienen expectativas mds conser-
vadoras para el comercio en los
proximos periodos.

“Hay que tener cuidado con
las cifras comerciales. Cuando la
economia estd creciendo, sep-
tiembre es un buen mes para el
comercio (la gente gasta mds en
supermercados y los aguinaldos
ayudan). Sin embar-
go, podria volver a
caer, sobre todo
considerando que la
economia no estd en
un camino de creci-
miento sélido sino
leve”, dijo Juan Na-
gel, académico de la
Universidad de los
Andes. “Pienso que el comercio
mostrard una leve recuperacién
este afio, acorde con el creci-
miento tfimido de la economia,
pero no podemos esperar cifras
excelentes para el sector. Recor-
demos que las tasas de interés si-
guen siendo elevadas, y el crédi-
to sigue siendo mds escaso que
lo que era antes del 2019”, afir-
mo.

Nagel también indicé que si
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bien se espera que “las tasas de
interés bajen, dinamizando el
comercio”, algunos “eventos ex-
ternos podrian frenar la baja en
las tasas”. “Habria que estar
atento a lo que ocurre con el d6-
lar norteamericano, con las tasas
de interés del mundo y con los
precios de la energfa”, indicé.

En este sentido, la mejora de
los mdrgenes reportada en los
dltimos trimestres deberfa co-
menzar a desacelerarse, afirmé
Ramirez, de BICE Inversiones.

“Lamejoraen mérgenes debe-
rfa ser un poco menor durante el
cuarto trimestre de 2024 que lo
visto en los trimestres anterio-
res. Esto se explicarfa por un te-
ma de base comparable, sin em-
bargo, deberfamos ver mejoras
a/a, que potencialmente esta-
rian explicadas por factores co-
mo una mejor gestién comercial,
mejor manejo de inventario, me-
nor actividad de promocionali-
dad, entre otros”, sostuvo.

Sin embargo, en
BICE Inversiones
manifestaron que
el negocio de mejo-
ramiento del hogar
podria apuntalar
los resultados de
los grandes actores
minoristas.

“Negocios como
el de mejoramiento del hogar
puede ser un catalizador adicio-
nal para 2025, de la mano de una
potencial recuperacién de la
construccién en Chile. También,
esperamos para el préximo afio
mejores dindmicas en los nego-
cios internacionales, en la medi-
da que vaya mejorando el consu-
mo, considerando un escenario
de inflacién mds controlado”, fi-
nalizé Ramirez.
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