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Utilidades de Cencosud suben 86% en segundo
trimestre y baja impacto de la inf%ién arg

1 “Si bien la economia muestra signos de
recuperacion, sigue debajo de niveles
historicos”, dijo el CEO sobre Chile.

Si bien los iltimos reportes
de resultados de Cencosud se
habian visto particularmente
afectados por la hiperinflacion
en Argentina, el retailer ligado
alafamilia Paulmann mostrd
un cambio en esa tendencia
durante el segundo trimestre
del afio.

La compafiia informé ga-
nancias por $ 90.795 millones

entre abril y junio, un 86,6%
mayores que los $ 48.648
millones del mismo lapso del
ano anterior, de acuerdoa los
resultados entregados este
jueves a la Comision para el
Mercado Financiero (CMF).
Cabe senalar que al incluir
los efectos de la economia
argentina en el balance global
de la firma, las utilidades

mostraban un crecimiento
de 45,6%.

Los ingresos, en tanto,
crecieron un 9,9% duran-
te el trimestre, hasta los §
3.962.806 millones. Exclu-
yendo la inflacién argentina,
elalza correspondiaa un 7,5%.

Enuna conferenciade pren-
sa posterior a la publicacion de
los resultados, el gerente de
Finanzas, Andrés Neely, dijo
que efectivamente “vemos
en Argentina una situacién
macroeconomica que viene
mejorando” yque, en general,
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tienen una vision optimista
respecto al futuro de ese pais.
Eso si, matizo al sefialar que
existe un contexto desafiante
del consumo en ese pais,
particularmente respecto al
comercio discrecional.

Con todo, en los primeros
seis meses del afio, Cencosud

entina
-

reportd unacaidade37,5%en
sus utilidades, que ascendie-
ronalos $68.174 millones. En
tanto, los ingresos crecieron
un11,2%, hastalos $7.900.876
millones.

En su anélisis razonado,
el retailer destaco el creci-
miento del canal de ventas
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online (7,8% frente al se-
gundo trimestre de 2023) yel
incremento en las ventas de
productos de marcas propias
(17% afio contra afio).

Elgerente general del hol-
ding, Rodrigo Larrain, destaco
el desemperio de los negocios
en Chile, aunque “si bien la
economia muestra signos de
recuperacion, especialmente
en los negocios discrecionales,
sigue estando por debajo de
los niveles histéricos”.

Durante el trimestre, cre-
cieron en Chile los ingresos
de los segmentos de Centros
Comerciales (11,3%), Tiendas
por Departamento (10,6%) y
Supermercados (1,1%). Solo
cayo Mejoramiento del Hogar
(-1%).
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