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Mantener el
incentivo a la I+D:
clave para avanzar
en innovacion

El “track 4" del Summit Pais digital 2024 se
enfocara en como construir un Chile digital e
innovador. Regulaciones estimulantes y el efecto
del cambio generacional asoman como motores
para esa transformacion. MANUEL FERNANDEZ

Como construir un Chile digi-
tal e innovador es el “track 4" y
final que estructurard los deba-
tes que se veran hoy y manana
en el Summit Pais Digital 2024,
En este ambito, el debate clave
es como alentar a que la innova-
cién, especialmente la apalan-
cada en tecnologias digitales,
deje de ser algo accesorio o “de-
seable” a convertirse en una ne-
cesidad real para las organiza-
ciones piiblicas y privadas.

“Es esencial que las politicas
publicas trascienden a la pro-
mocién y adopcion de tecnolo-
gias, integrando un enfoque es-
tratégico que priorice la innova-
¢ién como un motor fundamen-
tal del desarrollo econémico y
social”, plantea Fernando Sdn-
chez, gerente general de Pais
Digital

A juicio del experto, esto pasa
por una serie de factores, donde
el primero es que se requiere de
“politicas que fortalezcan la in-
version en I+D, es decir, incre-
mentar el financiamiento piibli-
co y privado en investigacion y

desarrollo, y generar incenti-
vos que faciliten la colabo-

racion entre universida-
des, centros de investiga-
cion, y el sector privado”.
En ese sentido, es es-
pecialmente preocupante
el fin de la vigencia de la ley
de incentivo tribu-

“Invertir en el desarrollo tario a la 1+D, que

ocurrird en 2025 y

de talento digital e para la cual atin no

hay una formula

innovacidn es clave para  de continuidad.

“Es fundamen-

mantenerse competitivas tal garantizar la

continuidad y es-

en un entorno en tabilidad en las po-

liticas de 1+D. Esto

constante cambio”.

ANTHONY YORSTON
Director de Productos moviles en
Samsung Chile.

implica que los es-
timulos fiscales y
otros incentivos
deben ser previsi-
bles y mantenerse

a largo plazo, de
modo que se incentive una in-
version sostenida en innova-
cidén”, sostiene Sanchez.

Pero no es lo tinico en mate-
ria de politica piiblica. A su jui-
cio, el desarrollo del talento di-
gital, a través de programas de
reskilling y upskilling también
es fundamental para que Chile
no solo adopte tecnologia, sino
que también innove con ellay
se beneficie.

En tercer lugar, considera vi-
tal “mejorar el acceso al finan-
ciamiento para proyectos in-
novadores, creando mecanis-
mos que faciliten el acceso a
capital de riesgo, especialmen-
te para las iniciativas en sus
etapas iniciales”.

UN CAMBIO CULTURAL

Mas alld de las politicas ptibli-
cas, Sanchez cree relevante el
factor cultural. Esto implica tan-
to que las industrias estratégicas
vean con mids decision las po-
tencialidades de las nuevas tec-

“A medida que los
consumidores se vuelven
mas educados y
conscientes, las empresas
tienen el desafio de
equilibrar la innovacidn, la
sostenibilidad y el precio en
sus ofertas de productos”.

ANDREA RAMIREZ
Directora de Marketing de
Visa Chile,

nologias como agentes de ma-
yor productividad, como la ne-
cesidad de que a nivel empresa-
rial se valore el riesgo y la
experimentacion, y se “reconoz-
cael fracaso como una parte na-
tural y valiosa del proceso de in-
novacién. Estos elementos
combinados pueden ayudar a
Crear un entorno mads propicio
para la innovacion en el pais”.

Parte de ese cambio cultural,
cree Andrea Ramirez, directo-
ra de Marketing de Visa Chile,
tiene que ver con un factor de-
mogréfico.

“La Generacidn Z, que en
Chile representa casi un 20% de
la poblacién, estd aportando en
la construccién de un mundo
digital, innovador y sostenible
de diversas maneras, Como na-
tivos digitales, estin impulsan-
do laadopcién de nuevas tecno-
logias y métodos de pago inno-
vadores como las criptomone-
das y los servicios de ‘Compra
ahora, paga después’ (BNPL),
Estén participando activamente
en la economia digital, influen-
ciando las tendencias y compor-
tamientos de consumo. Por
ejemplo, estan llevando el avan-
ce de la economia de los video-
juegos, no solo como jugadores,
sino también como creadores
de contenido ¢ incluso inverso-
res”, asegura.

De hecho, cree que este cam-
bio generacional puede tener
una influencia decisiva: "La per-
cepcion del valor ala hora de to-
mar decisiones de compra estd
cambiando, especialmente en
la generacidn Z. Esta generacion
valora en gran medida la inno-
vacion y el contenido awactivo.
Las marcas han tenido que
adaptarse a estas preferencias,
A medida que los consumidores
se vuelven mas educados y
conscientes, las empresas tie-
nen el desaffo de equilibrar la
innovacian, la sostenibilidad y
el precio en sus ofertas de pro-
ductos”.
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