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Noticia general ) ) ) )
De Santa Barbara a Santiago: Jaime Sanhueza seré asesor nacional de turismo

“Pasamos de

seis empresas
turisticas a méas
de cien”, destaca
Sanhueza al
recordar su trabajo
en el municipio
de la comuna
capital de la miel.
Ahora, el nuevo
asesor hacional
de turismo busca
profesionalizar el
sector y proyectar
su desarrollo
sostenible.

Maria Paz Rivera Arévalo
prensa@latribuna.cl

aime Enrique Sanhueza
] Sanhueza, oriundo de Santa

Barbara, comuna conocida
como la capital de la miel, ha
dedicado buena parte de su
vida al desarrollo de la activi-
dad turistica

Tras liderar por mas de una
década el Departamento Muni-
cipal de Turismo y Patrimonio,
el profesional ahora asume un
nuevo desafio como parte del
equipo de asesores nacionales
de la Asociacién Nacional de
Municipalidades Turisticas de
Chile.

“Gracias por la confianza
depositada en mi y por valorar
mi trayectoria y experiencia
en el rubro turistico. Mi com-
promiso ahora es contribuir al
desarrollonacional,impulsando
el profesionalismo del sector y
trabajando para alcanzar el

Jaime Sanhueza Sanhueza.

De Santa Barbara a Santiago:
Jaime Sanhueza sera asesor
nacional de turismo

suefo del Ministerio de Turis-
mo”, expresé Sanhueza en sus
redes sociales, dejando en claro
su pasion por este nuevo rol.

PROFESIONALIZAR EL
TURISMO

Laasociacion, queagrupaa40
comunas que hanincorporado el
turismo en sus Planes de Desa-
rrollo Comunal (Pladeco), tiene
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DURANTE LA GESTION DE JAIME SANHUEZA en Santa Barbara,

como objetivo principal fomen-
tar el crecimiento sostenible de
la industria en sus territorios.

Sanhueza enfatiza que, aun-
quemuchas municipalidades se
autodenominan turisticas, solo
unas pocas proyectan su desa-
rrollo de manera estructurada.
“De las 350 municipalidades en
Chile, pocas trabajan y planifi-
can el turismo como una activi-
dad sostenible”, sefialé.

En sunuevo cargo, Sanhueza
trabajara junto a alcaldes, con-
cejales y encargados de turismo
de diversas comunas del pais,
ofreciendo asesorias para for-
talecer la planificacion turisti-
ca con una visién a largo plazo.
Ademds, colaborari con casas
de estudios asociadas y aborda-
ra problemas como el comercio
ambulante en destinos turisti-
COS.

SANTA BARBARA

El camino de Sanhueza en el
turismo comenzd conhumildad.
“De ser un joven campesino que
estudié turismo y que ama lo
que hace, me pude desarrollar
endiferentes areas hasta que en
2014 1legué alaMunicipalidad de
Santa Barbara. En ese tiempo no
habia ni una silla donde sentar-
me”, recordd.

Con esfuerzo, logré transfor-
mar el panorama turistico de la
comuna. Durante su gestion, el

las empres:

nmero de empresas turisticas
formales paso deseisamésde un
centenar, posicionando a Santa
Barbara como un destino turis-
tico destacado en la region.
Entrelos logros méasrelevan-
tesdesuadministracién estinla
construccion de la costanera al
rio Biobio, el Parque Urbano, el
Musco Centro Historico Cultu-
ral, la Ruta Histérica Turistica,
el mercado municipal, y obras
clave como el Puente Duquecoy
el asfaltado de la Ruta del Norte
Alto de Santa Barbara-Quilleco.
“Fue una inversién histori-
ca para la comuna, con mas de
$4.250 millones destinados a
infraestructura turistica”, des-
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as turisticas formales pasaron de 6 a mas de 100.

tacé Sanhueza, quien considera
que estos avances han sentado
las bases para el desarrollo sos-
tenible de la region.

DESARROLLO NACIONAL

Desde su posicion en la Aso-
ciacion Nacional de Municipa-
lidades Turisticas, Jaime San-
hueza continuari recorriendo
Chile, trabajando en el fortale-
cimiento del turismo en diver-
sas comunas y promoviendo el
desarrollo sostenible del sector.

Sin embargo, no pierde de
vista su raices y asegura que
Santa Barbara y la de Biobio
seguirdn siendo una prioridad.

DATOS DE INTERES

mas de 100.

Cultural.

-

- La Asociacion Nacional de Municipalidades Turisticas
de Chile retine a 40 comunas que han incorporado el
turismo en sus Planes de Desarrollo Comunal (Pladeco).
- Durante la gestién de Jaime Sanhueza en Santa Bar-
bara, las empresas turisticas formales pasaron de 6 a

- En Santa Barbara se invirtieron mas de $4.250 millo-
nes en infraestructura turistica.

- Entre las obras destacadas estan la costanera al rio
Biobio, el Parque Urbano y el Museo Centro Histérico
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