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Easycancha, la app made in Chile que gestiona espacios deportivos, crece por América Latina

Easycancha, la app made in Chile
que gestiona espacios deportivos,
crece por América Latina

Favorabilidad:

¢ IGNACIO FLORES DE LA MAZA

La idea estuvo en su mente hace 25
anos, cuando todavia no existian los
smartphones, y se ejecutd recién hace
ocho. “Somos, por lejos, los lideres en
Chile, pero no podemos relajarnos”, ase-
gura Daniela Baytelman, CEO y cofun-
dadora de Easycancha. La aplicacién de
gestion de espacios deportivos tiene pre-
sencia en todas las regiones del pais e in-
cluso estd presente en Isla de Pascua. La
startup gestiona mds de 500.000 reser-
vas mensuales y transacciones sobre US$
75 millones al afio; tiene 1 millén 600 mil
usuarios, con alrededor de 500 mil re-
partidos en Latinoamérica.

Como gran parte de los emprendedo-
res, laidea nacié pararesolver un proble-
ma que Baytelman vivié en carne propia.
En sus anos universitarios, la ingeniera
civil tenfa dificultades para encontrar
arriendos de canchas para rdquetbol y
soflaba con una plataforma que agrupa-
ra a todos los prestadores de este tipo de
servicios para facilitar el arriendo de can-
chas y ubicar a todos los clubes deporti-
vos en un solo lugar.

Ese suefio estuvo por afios en la mente
de la empresaria y en 2017 lo pudo hacer
realidad. Mientras trabajaba en Latam
Airlines, le planted esta inquietud a su
compariero Roberto de Campos, inge-
niero civil en computacién. “Fue un
buen match, muy complementario”, re-
conoce Baytelman, debido a que es una
startup 100% tecnoldgica. Ambos son de-
portistas amateurs: ella, jugadora de vé-
leibol y €l, de tenis. Estuvieron trabajan-
do en el proyecto en sus tiempos libres
hasta que en junio de 2017 renunciaron a
su trabajo y lanzaron la aplicacién que
transformé el mercado de arriendo de es-
pacios deportivos.

Easycancha facilita la reserva para el
usuario —que no deben pagar por el
uso— y sirve de vitrina a los clubes
deportivos, que deben pa-
gar un fee mensual.

Antes, para encontrar
canchas disponibles de
algtin deporte, habia que
llamar club por club.
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Daniela Baytelman, CEO de la startup Eas-
ycancha.

do”, aclara Baytelman. La startup genera
ventas de US$ 2 millones mensuales.

El capital inicial lo colocaron sus fun-
dadores, pero posteriormente han reali-
zado tres rondas de levantamiento de ca-
pital. Segin cifras de Crunchbase, en es-
tas rondas recaudaron US$ 1,1 millones.

Silenciosamente, la startup se ha ido
expandiendo en Chile y el exterior. Bay-
telman cuenta que “gastamos muy poca
plata en marketing, los mismos clubes
obligan a los deportistas a utilizar Eas-
ycancha, ellos son nuestros embajado-
res”. La CEO sefiala que todavia no se
han encontrado con una competencia
fuerte en el pafs. “Eso no significa que se
nos suban los humos a la cabeza. No ba-
jamos la guardia nunca”, agrega.

La startup nacional cuenta con presen-
cia en Colombia, Ecuador, Argentina,
Brasil y México, y espera seguirse expan-
diendo al resto del continente. Una de las
dificultades con las que se han encontra-
do para instalarse con la misma fuerza
que en Chile es la poca adaptacién a nue-
vos métodos de pago enlaregién. “En La-
tam la gente sigue pagando con efectivo,

no ocupa pagos en transfe-

rencia”, explicé Baytelman.

Para este 2025 esperan un
crecimiento de 50%.

El modelo de negocios La aplicacion
de Easycancha consiste en mévil para re-
ofrecer un servicio de sof- servar espacios
tware, através delaventade deportivos.

un sistema de gestién. Los
clubes pueden configurar
sus precios y administrar
sudisponibilidad. Esto les
permite aparecer en el
marketplace de la aplicacién.
La plataforma tiene un pre-
cio fijo mensual y el valor se
negocia dependiendo del clien-
tey del tipo de soporte. “No nos
llevamos comisién por arrien-
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